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Messe Miinchen
International

Anzeigenformate/TKP in EUR
Veranstaltungen Websites Page Impressions in 2009 | Full-Size im Header Banner in der Navigation Full-Size im Content
(468x60 Pixel) (234x60 Pixel)  (188x73 Pixel) (468x60 Pixel)

LASER www.world-of-photonics.net 1.200.000 49,- 39,- 49—
World of PHOTONICS
productronica www.productronica.com 1.700.000 39, 49,-
electronica www.electronica.de 500.000* 39— 49,
hybridica www.hybridica.de 30.000* 39~ 49—~
Summe: 3.430.000
Paketangebote
Messemix 1: 500.000 Pis (10% Rabatt) 44 - 35~ 35~ 44 -
Messemix 2: 1.000.000 Pis (15% Rabatt) 41~ 33~ 33- 41~
Messemix 3: 2.000.000 Pis (25% Rabatt) 36,- 29— 29,- 36,
Reporting Anzahl Ad Impressions, Anzahl Ad Clicks.
Dateiformate GIF, JPG - max. 15 KB (Animationen sind in einigen E-Mail-Programmen nicht darstellbar).
Preise giltig bis 31.12.2009 Banner rotieren. Maximal 10 Banner je Anzeigenformat méglich.

* die electronica und hybridica finden in 2010 statt
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Muster productronica Website

Navi-Banner
Navi-Banner

Navi-Banner

Der Klassiker — und dabei mehr als attraktiv. Sie haben
die Wahl
Hightech-Messe-Websites fir die optimale Platzierung

aus einer breiten Palette internationaler
wirkungsvoller Website-Banner. Mit bis zu 3,4 Millionen
Page Impressions pro Jahr erreichen Sie lhre Zielgruppe
mit Sicherheit. Und das ganzjahrig. Auch hier steht lhnen
der attraktive Messemix zur Verfligung: nutzen Sie den
Rabatt von bis zu 25%!

Navi-Banner

Content-Banner

Muster hybridica Website

Muster LASER World of PHOTONICS Website
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P Website-Banner

Messe Miinchen
International

Fur eine noch hohere Kontaktfrequenz und breitere

Auslandsmessen Messe Miinchen International Anzeigenformate/Preis (in EUR)/Jahr
Ansprache: die Hightech-Messe-Websites der Auslands- Banner in der Navigation (188x73 Pixel) Full-Size im Content (468x60 Pixel)
messen mit zwei attraktiven Banner-Platzierungen. Er-  gectronica & www.e-p-china.com 210— 160,
schlieRen Sie sich das gesamte Potenzial der werblichen _Productronica China
L . . . . . electronica India www.electronica-india.com 350,— 280,—
Méoglichkeiten durch eine internationale Ausrichtung
L . o productronica India www.productronica-india.com 350,— 280,~
Ihrer Kommunikation. Im Paket auch hier mit bis zu — —
electronicAsia www.electronic-asia.com 10,- 90,~
0,
20% Rabatt! electronicAmericas www.electronic-americas.com 10,- 90,
Paketangebote
Auslandsmessemix - ale Sites fir 1 Jahr (20% Rabatt) | 1.400 - | 1100~
Dateiformate GIF, JPG - max. 15 KB (Animationen sind in einigen E-Mail-Programmen nicht darstellbar)

Exklusive Bannerplatzierung. Keine Rotation.
Preise giltig bis 31.12.2009

Muster electronicAmericas Website

Content-Banner

Muster productronica Website

Muster e-p-china Website

Muster electronica India Website



4

Messe Miinchen
International

Verantwortlich

Messe Minchen GmbH
Messegelande

81823 Minchen, Deutschland

Kontakt

A. Sutter Dialog Services GmbH
Service-Partner der Messe Munchen GmbH
Bottroper Stral3e 20, 45141 Essen

Postfach 100942, 45009 Essen

Tel.: 0201 - 3101 - 438

Fax: 0201 - 3101 - 9920

E-Mail: technology@messe-muenchen.info

acc silicones

adeon technologies
aegis

alltec

Arges GmbH
atotech electronics
Coherent

CVI Technical Optics
danbridge

date i/o

digitaltest

DILAS

drpp

Edmund Optics
Ekspla

European Optical Society

Online Mediadaten

REFERENZEN (AUSZUG)

Hahn & Zwerger Marketing GmbH
infotech-automation

jtag

k.m.i.

Kaspersky

Konica

LASAG

lubriziol conductive polymers
m.u.t

McAffee

Microsoft

MiYACHI

Multiwave Photonics

mydata

Oelikon Optics

Optnext

Oracle

Osram

Pearl

ProSoft
rohwedder
schlafhorst-electronics
Schrdéderglas
seica

SPI Lasers
swoboda

Telesis

Trumpf Laser
vision engineering
Visotek

Zeiss

Connecting Global Competence



Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Online-Werbung auf den Webseiten und anderen On-
line-Medien der Messe Miinchen GmbH (MMG), Messegeléande, D-81823 Miinchen

1. AusschlieBliche Geltung; Definitionen

1.1 Die Messe Minchen GmbH, im folgenden MMG genannt, ermdglicht Werbetreibenden
Werbung auf ihren Internet-Seiten und in anderen ihrer Online-Medien, wie Service- und
Newsletter-E-Mails (“Online-Medien®) zu schalten (,Online-Werbung*). Fir alle Vertragsver-
haltnisse zwischen MMG und den werbetreibenden Vertragspartnern (,Auftraggeber”) tiber die
Schaltung von Werbemitteln in den Online-Medien gelten ausschlielich diese Allgemeinen
Geschaftsbedingungen (,LAGB"). MMG kann ihre Leistungen durch geeignete Dritte erbringen
lassen.

1.2 ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden AGB ist der Vertrag tber die Schaltung von
Werbemitteln in den Online-Medien gemaR nachstehender Ziffer 2.

1.3 ,Werbemittel” sind alle fiir die Online-Werbung gestaltete Materialien, welche insbesondere
aus Bild- und Textelementen und Bewegtbildern (z.B. Banner, Flashs) und sensitiven Flachen
bestehen, die zu einer vom Auftraggeber angegebenen URL verlinken.

1.4 Es gelten jeweils die AGB in der zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses gliltigen Fassung.
1.5 Fur den Fall, dass der Auftraggeber eigene Allgemeine Geschaftsbedingungen verwendet,
die von den AGB inhaltlich abweichen, gelten ausschlieRlich die AGB der MMG und zwar auch
dann, wenn MMG im Einzelfall der Geltung einer Bestimmung oder der Gesamtheit solcher
Bedingungen nicht widerspricht.

2. Abschluss eines Werbeauftrags

2.1 Der Auftraggeber kann einen Auftrag miindlich oder schriftlich, insoweit auch per E-Mail, er-
teilen. Ein verbindlicher Werbeauftrag kommt allerdings erst durch die schriftliche Bestatigung
des Auftrages durch MMG oder einen Dienstleister zustande. Der Auftrag gilt als abgelehnt,
wenn nicht innerhalb von 2 Wochen ab Auftragserteilung durch den Kunden eine solche Be-
statigung erfolgt ist.

2.2 Bei Agenturbuchungen kommt der Vertrag mit der Werbeagentur zustande. Soll der Wer-
betreibende Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt werden
und die Vertretungsbefugnis auf Verlangen nachgewiesen werden.

2.3 Der Auftraggeber versichert, nicht Verbraucher im Sinne der einschlagigen Vorschriften,
insbesondere § 13 BGB zu sein, Verbraucher sind vom Vertragsschluss ausgeschlossen.

2.4 Der Auftraggeber ist verpflichtet, wahrheitsgeméaRe Angaben zu machen.

3. Leistungsumfang, Anderung des Leistungsangebots

3.1 Der Auftraggeber kann aufgrund der beauftragten Online-Werbung keinen bestimmten Er-
folg oder wirtschaftliche Ergebnisse erwarten, solche werden in keinem Fall vereinbart oder
von MMG zugesichert.

3.2 MMG bietet ihre Leistungen auf der Grundlage der technischen, rechtlichen und kommer-
ziellen Rahmenbedingungen fiir Online-Medien an, die dem stetigen Wandel unterworfen sind.
3.3 Andern sich die vorstehend genannten Rahmenbedingungen und wird der MMG dadurch
die Erbringung der vertragsgemaRen Leistungen wesentlich erschwert oder unmdglich, kann
sie unbeschadet weitergehender Rechte von Werbeauftragen zurlicktreten.

3.4 Die MMG ist jederzeit berechtigt, die Strukturierung und Gestaltung ihres Webauftrittes,
der einzelnen Seiten sowie die sonstiger Online-Medien zu dndern oder ganz einzustellen. Die
MMG ist verpflichtet, den Auftraggeber (iber fiir einen Werbeauftrag wesentliche Anderungen
unverziiglich zu informieren. Eine wesentliche Anderung stellt eine hinsichtlich der Wahrnehm-
barkeit offensichtlich nachteilige Platzierung oder wesentliche GréRenanderung eines Wer-
bemittels dar.

3.5 Soweit Gegenstand des Werbeauftrages E-Mail-Kampagnen sind, stimmen die Parteien
Uiberein, dass nicht bestimmte Versandtermine, Frequenzen, Reichweiten oder Validitat des
Adressbestandes maRgeblich sind. Dementsprechend kann MMG im eigenen Ermessen und
ohne Verpflichtung hierzu weitere Aussendungen vornehmen, z.B. wenn einzelne Aussendun-
gen entfallen. Ist Gegenstand des Auftrages auch die Selektion eines Adressbestandes, wird
MMG den Auftraggeber benachrichtigen, wenn die gewahlten Kriterien nicht den vereinbarten
Umfang an Adressaten liefern. Ist eine Reduktion notwendig, erfolgt diese nach dem Zufall-
sprinzip.

4. Priifungspflichten, Ablehnungsbefugnis

4.1 Der Auftraggeber ist selbst und auf eigene Kosten verpflichtet, jegliche Werbemittel und
sonstige Inhalte die er MMG zur Verfligung stellt, einschlieflich verlinkter Ziele (zusammen
JInhalte”), auf deren Richtigkeit, RechtméaRigkeit und Zulassigkeit fir die konkrete Verwen-
dung zu priifen. Dies umfasst jegliche mdglichen Rechte Dritter, insbesondere gewerbliche
Schutzrechte (z.B. Marken), das Urheberrecht und Persénlichkeitsrechte, und gesetzliche Be-
stimmungen (z.B. Werbeverbote in Telemedien, Wettbewerbsrecht). MMG trifft insoweit keine
eigene Priifpflicht.

4.2 MMG ist berechtigt die Ausfiihrung eines Werbeauftrages insgesamt oder hinsichtlich
einzelner Werbemittel oder Schaltungen abzulehnen oder die Schaltung auszusetzen oder

einzustellen, wenn der begriindete Verdacht besteht, dass der Inhalt in vorstehendem Sinne
unzuldssig oder rechtswidrig ist, von entsprechenden Organen beanstandet wurde oder der
Inhalt sonst den Interessen von MMG an einem professionellen Erscheinungsbild der Online-
Medien zuwider lauft, insbesondere wenn im Ermessen der MMG nicht die notwendige Qualitat
erreicht ist oder Inhalte sonst unangemessen oder anst6Rig sind.

4.3 Im Falle einer solchen Ablehnung hat der Auftraggeber dennoch die vereinbarte Vergiitung
zu entrichten, es sei denn, MMG hat den vorgesehenen Platz anderweitig vergeben kénnen.

5. Stornierung

Die Stornierung eines Werbeauftrages durch den Auftraggeber ist zu den folgenden Gebiihren
moglich:

- zwischen 4 und 2 Wochen vor dem Schaltungstermin: 50% des jeweiligen Auftragswertes

- zwischen 2 Wochen und 2 Tagen vor dem Schaltungstermin 80% des jeweiligen Auftrags-
wertes

- spater: 100% des jeweiligen Auftragswertes.

6. Mitwirkung, Datenanlieferung und Platzierung

6.1 Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgeméfe, insbesondere den technischen Vor-
gaben von MMG entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.
Rechtzeitigkeit bestimmt sich nach den vereinbarten bzw. den aktuell 6ffentlich publizierten
Lieferungsterminen fiir das jeweilige Online-Medium und bedeutet sonst finf Werktage vor
dem vereinbarten Schaltungstermin. Sollte der Auftraggeber dieser Verpflichtung nicht nach-
kommen und daher eine Schaltung nicht méglich sein, bleibt die Zahlungsverpflichtung hiervon
unberiihrt.

6.2 MMG ist zu erforderlichen Bearbeitungen der Werbemittel berechtigt, aber nicht verpflich-
tet. Insbesondere kann ein Werbemittel, das nicht als Werbung erkennbar ist, von MMG mit
dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet werden.

6.3 Die Platzierung wird nach billigem Ermessen und gréRtmdglicher Berticksichtigung der
Interessen des Auftraggebers und unter Wahrung der jeweils gebuchten Kategorie vorgenom-
men.

6.4 Es kann nicht sicher gestellt werden, dass innerhalb der Online-Medien nicht auch Wer-
bung fiir Waren oder Dienstleistungen eines Konkurrenten des Auftraggebers, auch in raumli-
cher beziehungsweise zeitlicher Nahe zu Werbemitteln des Auftraggebers, platziert wird.

6.5 Der Auftraggeber kann innerhalb von 10 Tagen nach dem letzten Schaltungstermin die
Ricksendung von Materialien oder Werbemitteln verlangen, eine Aufbewahrungs- oder Doku-
mentationspflicht besteht jedoch nicht.

7. Rugepflicht

Der Auftraggeber ist verpflichtet, auf Webseiten der MMG geschaltete Online-Werbung jeweils
unverziglich nach Beginn der ersten Schaltung zu priifen und etwaige offensichtliche Méangel
innerhalb der ersten Schaltungswoche schriftlich zu reklamieren. Nach Ablauf dieser Frist gilt
ein solcher Mangel als genehmigt. Versteckte Mangel sind innerhalb einer Woche nach Be-
kanntwerden, spatestens jedoch innerhalb von 12 Monaten nach gesetzlichem Verjahrungs-
beginn zu riigen.

8. Nutzungsrechte, Garantien und Freistellung

8.1 Der Auftraggeber raumt MMG die zur Erfiillung dieses Vertrages notwendigen Rechte an
gelieferten Inhalten ein.

8.2 Der Auftraggeber garantiert, dass die vertragsgeméafie Verwendung der Werbemittel durch
MMG keinerlei Rechte Dritter oder gesetzliche Bestimmungen, insbesondere die in vorstehen-
der Ziffer 4.1 genannten, verletzt.

8.3 Der Auftraggeber stellt MMG von allen Anspriichen, angemessenen Kosten der Rechts-
verteidigung und Schéden frei, die aus der Verletzung einer Garantie durch den Auftraggeber
resultieren oder im Zusammenhang mit der vertragsgemaRen Verwendung der Werbemittel
gegeniiber MMG geltend gemacht werden.

8.4 Der Auftraggeber wird jede nicht bestimmungsgeméaRe Verwendung der Funktionalitaten
der Online-Medien der MMG unterlassen.

8.5 Der Auftraggeber hat die Uibermittelten Daten frei von Computerviren, Wiirmern oder sons-
tigen Schadensquellen zu liefern. MMG ist zum Vorhalten eigener Schutzmechanismen nicht
verpflichtet.

8.6 Insbesondere bei Einschaltung von Agenturen und soweit der Werbetreibende Auftragge-
ber ist, gelten diese Bestimmungen ungeachtet der Kenntnis des Auftraggebers der an MMG
gelieferten Inhalte.

9. Gewahrleistung

9.1 Entspricht eine Online-Werbung aufgrund eines von MMG zu vertretenden Umstandes
nicht der geschuldeten Beschaffenheit, stellt MMG die auftragsgemaRe Durchfiihrung dieser
Werbung durch Ersatzschaltung in einem vergleichbaren Bereich/Umfeld sicher (,Ersatzwer-
bung“). MMG hat das Recht, eine Ersatzwerbung zu verweigern, wenn

« diese einen Aufwand fordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und
dem Gebot von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse

des Auftraggebers steht, oder

« diese flir MMG nur mit unverhaltnisméaRigen Kosten maéglich ware.

9.2 Lasst MMG eine ihr firr die Ersatzwerbung gestellte angemessene Frist verstreichen oder
verweigert MMG die Ersatzwerbung ernsthaft und endgiiltig oder ist die Ersatzwerbung erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Riickabwicklung des Auftrages oder
Zahlungsminderung in dem Ausmaf, in angemessenen Umfang, insbesondere im Hinblick da-
rauf inwieweit die Online-Werbung beeintrachtigt wurde.

9.3 Gewahrleistungsanspriiche verjahren 12 Monate nach dem gesetzlichen Verjahrungsbe-
ginn.

10. Haftung

10.1 MMG haftet unbeschrankt fir vorsatzliches oder grob fahrlassiges Verhalten.

10.2 Fir einfache Fahrlassigkeit haftet MMG nur, sofern wesentliche Vertragspflichten ver-
letzt werden. Unter wesentlichen Vertragspflichten sind solche Pflichten zu verstehen, die der
Vertrag nach seinem Sinn und Zweck dem Auftraggeber gerade zu gewahren hat oder deren
Erflllung die ordnungsgemafRe Durchfiihrung des Vertrags iberhaupt erst erméglicht und auf
deren Einhaltung der Auftraggeber regelméaRig vertrauen darf.

10.3 Die Haftung von MMG beschrankt sich im Falle leichter Fahrlassigkeit auf den vertragsty-
pischen und vorhersehbaren Schaden.

10.4 Eine Haftung fiir mittelbare Schéden sowie entgangenen Gewinn ist im Falle einfacher
Fahrlassigkeit — auBer bei Vorliegen der unbeschrénkten Haftungsvoraussetzungen nach Zif-
fer 10.1 — ausgeschlossen.

10.5 Die Haftungsbeschrankungen bzw. -ausschliisse nach den vorstehenden Ziffern 10.2
bis 10.4 gelten nicht fiir eine gesetzlich vorgeschriebene verschuldensunabhangige Haftung
von MMG oder die Haftung aus einer vertraglich ibernommenen verschuldensunabhangigen
Garantie sowie bei der Verletzung von Leib, Leben oder Gesundheit.

10.6 Soweit die Haftung von MMG ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fir
die personliche Haftung ihrer gesetzlichen Vertreter und Erfiillungsgehilfen. Die Haftungsbe-
schrankungen gelten ferner fir alle Anspruchsarten, auch solche aus Delikt.

10.7 Die Haftung nach vorstehender Ziffer 10.2 ist zudem summenmaRig beschrankt auf das
3-fache der vertraglichen Vergltung.

10.8 MMG haftet nicht, sofern durch Links auf Internet-Seiten anderer Anbieter verwiesen wird,
die auRerhalb des Verantwortungsbereiches von MMG liegen. Fir diese Inhalte und Schaden,
die aus der Nutzung solcher Informationen entstehen, haftet allein der Anbieter dieser Seiten.

11. Vergiitung

11.1 Die von dem Auftraggeber zu zahlende Verfiigung richtet sich nach der beim Vertragsab-
schluB gltigen Preisliste. Zuséatzlich wird die gesetzliche Mehrwertsteuer erhoben.

11.2 Die an MMG zu zahlende Vergiitung ist mit Rechnungsstellung ohne Abziige zur Zahlung
per Uberweisung fallig.

11.3 Eine Anderung der Preisliste von MMG bleibt vorbehalten. Fiir von MMG bestétigte Auf-
trage sind Preiséanderungen allerdings nur wirksam, wenn sie mindestens einen Monat vor
Veréffentlichung des Werbemittels ankiindigt wurden. Im Falle einer Preiserh6hung steht dem
Auftraggeber ein Kiindigungsrecht zu. Wird dieses Kiindigungsrecht nicht binnen eines Monats
seit Bekanntgabe der Preiserhdhung ausgelbt, gilt die Preiserhéhung fiir die bestehenden
Auftrage als genehmigt.

11.4 Berechnet sich die Verglitung nach der Anzahl von Seitenaufrufen oder &hnlichen Daten,
sind insoweit allein Daten aus Berichtssystemen der MMG oder ihrer Dienstleister mageblich.

12. Datenschutz

12.1 Personenbezogene Daten aus der Sphéare des Auftraggebers werden von MMG nur im
Rahmen der gesetzlichen Bestimmung erhoben, gespeichert, verarbeitet und genutzt.

12.2 Der Werbeauftrag wird unter Beriicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Be-
stimmungen abgewickelt.

13. Schlussbestimmungen

13.1 Es findet ausschlieRlich deutsches Recht Anwendung. Erfiillungsort ist Miinchen.

13.2 Der ausschlieBliche Gerichtsstand fiir alle sich aus und im Zusammenhang mit dem Ver-
tragsverhaltnis zwischen dem Auftraggeber und der MMG ergebenen Rechtsstreitigkeiten ist
Miinchen. MMG kann einen Auftraggeber auch vor dem fiir seinen Sitz zustandigen Gericht
verklagen.

13.3 Sollte eine oder mehrere Bestimmungen ganz oder teilweise unwirksam sein oder wer-
den, so bleiben die Ubrigen Bestimmungen wirksam. Unwirksame Bestimmungen werden
die Parteien durch solche Bestimmungen ersetzen, die dem angestrebten Zweck unter Be-
riicksichtigung der wirtschaftlichen und rechtlichen Interessen beider Parteien am néachsten
kommen.

13.4 Miindliche Nebenabreden bestehen nicht. Anderungen oder Erganzungen der in diesen
Bedingungen enthaltenen Bestimmungen, einschlieRlich dieser Schriftformklausel, bedirfen
zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

(Stand Dezember 2008)



