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f.re.e – Die neue C-B-R 
18. – 22. Februar 2010 

Rückblick 
 

 
Mit 1.470 Ausstellern aus 54 Ländern in 7 Hallen und 
100.000 Besuchern hat die f.re.e 2010 – Die neue C-B-R 
vom 18.02. bis 22.02.2010 (Bereich „Pferd“ bis 21.02.) 
stattgefunden und als bedeutendste Erlebnis- und 
Verkaufsausstellung in Süddeutschland Lust auf Freizeit 
und Urlaub gemacht. 
 
Der Wirtschaftsstandort München mit seiner 
überdurchschnittlichen Wirtschaftskraft und seinem 
einzigartigen Freizeitwert sorgte wie gewohnt für ein 
kaufkräftiges und -freudiges Publikum: 
48% der Besucher verfügten über ein monatliches Netto-
Haushaltseinkommen zwischen 2.000 und 5.000 Euro,  
12% über mehr als 5.000 Euro. 

 
 
Das frische Konzept der f.re.e rückt den Erlebnischarakter in den Vordergrund. Die Aussteller profitierten  
von einem umfangreichen Mix aus Innovations- und Angebotsvielfalt sowie Informationstiefe. 
Fahrradtestparcours, Wasserbecken, Kletterwände, Multimedia-Showbühnen und Reitring machten das 
vielfältige Angebot vor Ort für die Besucher erlebbar. 
 
Die mediale Vielfalt Münchens sowie das journalistische Interesse an der f.re.e auch über die 
Landesgrenzen hinaus sorgten wieder für ein außergewöhnliches Medienecho. 
 
 
 
Gesamtbewertung 
Die Messe bewerteten 82% der Aussteller und 88% der Besucher mit „ausgezeichnet“, „sehr gut“ oder „gut“. 
 
Aussteller: Besucher : 

19%

31%

50%

"Ausgezeichnet" od. "Sehr gut" "Gut" "Annehmbar" od. "Schlecht"

 

12%
37%

51%

"Ausgezeichnet" od. "Sehr gut" "Gut" "Annehmbar" od. "Schlecht"

 
 
„Ich habe den Eindruck, dass die Bezeichnung f.re.e inzwischen ein gelernter Begriff geworden ist. Das neue 
Konzept scheint einen guten Erfolg zu haben. Auch in diesem Jahr wurde die Messe gut besucht, wir sind 
sehr zufrieden.“  
Leonardo Campanelli, ENIT, Italienische Zentrale fü r Tourismus 
 

„Die f.re.e ist die beste Reisemesse Deutschlands. Wir hatten einen immensen Zulauf von Besuchern an 
unserem Stand, die sich für Reisen nach Namibia interessiert haben. Die f.re.e ist die tollste Messe 
überhaupt.“  
Dieter Reisenauer, Blue Planet  
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Ausstellerbewertung 
82% der Aussteller bewerteten die Messe insgesamt mit „ausgezeichnet“, „sehr gut“ oder „gut“.  
92% der Aussteller möchten an der nächsten f.re.e wieder teilnehmen, 91% würden sie weiterempfehlen. 
 
Darüber hinaus wurden folgende Punkte zu genannter Prozentzahl mit „ausgezeichnet“, „sehr gut“ oder 
„gut“  bewertet: 

·  Qualität des Ausstellerservices    86% 
·  Vollständigkeit und Breite des Angebots  82% 
·  Gezeigtes Rahmen-/Eventprogramm   77% 
·  Erreichte Besucherzielgruppen    73% 
·  Qualität der Besucher     70% 

 
Die Top 5 Ausstellerziele und deren Erreichung in % 
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Besucherbewertung 
88% der Besucher bewerteten die Messe insgesamt mit „ausgezeichnet“, „sehr gut“ oder „gut“.  
93% der Besucher möchten auch die nächste f.re.e besuchen, 96% würden sie weiterempfehlen. 
 
Darüber hinaus wurden folgende Punkte zu genannter Prozentzahl mit „ausgezeichnet“, „sehr gut“ oder 
„gut“  bewertet: 

·  Qualität der Besucherinformation   87% 
·  Gezeigtes Rahmen-/Eventprogramm   82% 
·  Übersichtlichkeit des Angebotes in den Hallen  79% 
·  Vollständigkeit und Breite des Angebots  78% 

 
Die Top 5 Besucherziele und deren Erreichung in % 
 

46%

40%

41%

40%

29%

43%

45%

47%

43%

54%

10%

14%

13%

17%

16%

Top 1: Freizeitgestaltung/ Ausflug

Top 2: Information allgemein über Produkte/
Dienstleistungen

Top 3: Information speziell über Neuheiten/
Neuerungen

Top 4: Information speziell über Preise/ Kosten

Top 5: Vorbereitung konkreter
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Privatbesucherstruktur-Analyse  
 

·  Die Besucher der f.re.e 2010 waren zu 50% männlich und zu 50% weiblich. 
·  20% lebten in einem 1-Personen-Haushalt, 39% in einem 2-Personen-Haushalt, 41% in einem  

3-5 Personen-Haushalt. 
·  85% waren Privatbesucher, 15% Fachbesucher. 
·  48% der Besucher verfügten über ein monatliches Netto-Haushaltseinkommen von 2.000 bis  

5.000 Euro, 12% über mehr als 5.000 Euro. 
 
Altersstruktur der Besucher in Jahren 
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Partnerland der f.re.e 2010: Tunesien 
 
Das Partnerland Tunesien brachte die Besucher mit vielen Aktionen in Urlaubs-
stimmung und präsentierte sich als beliebtes Ferienziel. Traditionell hatte das 
Partnerland einen besonderen Messeauftritt und unterhielt mit viel Folklore und  
Events das Messepublikum getreu dem Motto: je exotischer und ausgefallener,  
desto besser… 
 

„Ich finde, dass das neue Konzept der f.re.e neuen 
Schwung mit sich bringt. Es hat uns sehr gut gefallen. 
Es ist immer gut, etwas Neues zu machen. Dies ist ein 
Plus für die Besucher, für die Messe und natürlich für 
uns Aussteller. Wir waren schon auf der C-B-R immer 
sehr zufrieden und sind es jetzt auch auf der f.re.e.“  
Naceur Mani, Tunesisches Fremdenverkehrsamt  
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Besucherbewertung der einzelnen Angebotsbereiche 
 
Bereich Reisen:  
Den Bereich Reisen bewerteten die Besucher gesamt zu 91% mit „ausgezeichnet“, „sehr gut“ oder „gut“. 
Die Einzelbewertung sah wie folgt aus: 
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Reisen auf dem
Wasser/Kreuzfahrten

Skandinavien

"Ausgezeichnet" od. "Sehr gut" "Gut" "Annehmbar" od. "Schlecht"

 
 
 
 
Bereich Freizeit : 
Den Bereich Freizeit bewerteten die Besucher gesamt zu 85% mit „ausgezeichnet“, „sehr gut“ oder „gut“. 
Die Einzelbewertung sah wie folgt aus: 
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Stimmen und Stimmungen der Aussteller zu den Angebo tsbereichen der f.re.e:  
 

Reisen 

„Die f.re.e gefällt uns sehr gut und die Themen Reisen, 
Freizeit und Erholung passen viel besser zusammen als 
früher Caravan, Boot und Reisen. Mit dem allgemeinen 
Messeverlauf sind wir zufrieden. An unserem Stand hatten 
wir ein hohes Besucheraufkommen zu Beratungs- 
 gesprächen.“  
 Sabine Lechner, Frosch Touristik GmbH  

„Das Konzept der f.re.e entspricht unseren Vorstellungen. Der Messeverlauf 
hat unsere Erwartungen erfüllt.“  
Nikos Miliotis, Griechische Zentrale für Fremdenver kehr  

„Das neue Konzept der f.re.e gefällt uns gut. Es ist besser strukturiert und wurde auch gut beworben. Mit 
dem Messeverlauf sind wir zufrieden. Wir konnten eine Buchungsbereitschaft der Besucher erkennen und 
Kontakte knüpfen. Unsere Anregungen für die nächste f.re.e: zusätzliche Vortragsräume anbieten und ein 
internationaleres Catering. Eine Hallenaufteilung nach Genres und Reisearten wäre ein weiterer Vorschlag.“  
Andreas Leippert, Hapag-Lloyd  

„Ein sehr gutes Konzept. Uns gefällt die gute Platzaufteilung und die 
übersichtliche Themenanordnung.“  
Christian Hief, Ostallgäu Tourismus  

„Das Konzept ist sehr gut, da der Freizeit- und Erlebnisbereich, 
insbesondere der Fahrradbereich, hervorgehoben wird. Mit dem 
Verlauf der Messe sind wir zufrieden, das Interesse der Besucher ist 
nach wie vor groß.“ 
 Franz Reil, Tourismusverband München – Oberbayern  

 
 

 
 

Gesundheit & Wellness 
 
„Die Karlsbader Region stellt schon seit vielen Jahren auf der Messe aus. Wir 
finden die Messe ist eine der Besten in Deutschland, vor allem wegen der 
hohen Besucherzahlen. Wir werden sicher auch 2011 wieder teilnehmen.“  
Petr �idlický, Karlsbader Region 
 

 
„Wir haben uns in der "Abteilung" Wellness sehr wohl und gut 
aufgehoben gefühlt. Wir konnten viele tolle Frauen 
kennenlernen, denen wir in Sachen Schönheit und Anti- Aging 
auch über die Messe hinaus mit Rat und Tat zur Seite stehen 
können. Uns gefiel vor allem die Vielfalt der f.re.e und der 
regionale Bezug.“ 
Julia Capalbo, Mary Kay Kosmetik 
 
 

 
 
Boote  

„Ein „Gut“ für das neue Messekonzept. Ich bin sehr 
zufrieden mit dem Messeverlauf, da ich eine gute 
Kundenpflege verzeichnen konnte. Für die nächste 
f.re.e wünsche ich mir den guten Standard 
unbedingt beizubehalten.“  

                                 Cengiz Inceören, A rgos Yachtcharter und Touristik GmbH  
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Wassersport    

„Das neue Konzept der f.re.e gefällt mir sehr gut, lediglich der 
Zeitpunkt der Messe ist meiner Meinung nach falsch gewählt. 
Der April würde sich hier besser anbieten, da die Kunden bereits 
das Frühlings- bzw. Urlaubsgefühl intus haben. Besonders gut 
finde ich die Moderation und die Einbindung anderer 

Wassersportarten. Meine Anregung für die f.re.e 2011 ist die Caravans und 
Boote zusammen in eine Halle zulegen.“  
Torsten Gläßer, Tauchsport Gläßer  

 

„Gutes Konzept mit guter Präsentation für 
verschiedene Schwerpunkte. Für die 
nächste f.re.e wünsche ich mir eine stärkere 
Darstellung insbesondere im Bootssektor. 
Mehr Synergien, z. B. Trailer, Motoren und 
Zubehör. Diese größere Konzentration 
würde größere Zielgruppen auch für andere 
Themen ansprechen.“  
Oliver Koppenburg, Torqeedo  

 
 
 

Caravaning & Mobile Freizeit 
 
„Ich finde das Konzept der Messe gut. Mit dem Messeverlauf sind wir zufrieden. Die Messe 
war sehr gut besucht. Für die nächste f.re.e haben wir keine weiteren Anregungen.“  
Elia Akkawi, ERZ Reisemobile 
 

 
„Das Konzept ist sehr gelungen, besonders weil sich die Besucher auch über 
andere Themenwelten informieren können. Wir als Freizeit AG hatten in der 
Halle B4 den größten Stand und waren mit dem Messeverlauf zufrieden und 
konnten dieses Mal sogar eine größere Stückzahl als vergangenes Jahr 
verkaufen.“  
Andreas Binder, Freizeit AG  

„Das Konzept ist gut. Durch den neuen Namen „f.re.e“ wird ein größeres 
Kundenpotenzial angesprochen.“  
A. Hartmann, Caravan Center Erding  

 
 
 

 
Pferd 

„Für uns als Reiterreisenveranstalter ist die Verbindung von Pferde-Messe und Reise-Messe 
ideal. So kommen wir an ein Kundenklientel, das auf den von uns besuchten reinen 
Pferdemessen nicht unbedingt zu finden ist. Für einen dauerhaften Erfolg des 
Pferdebereiches müsste aber der Kreis der Aussteller erweitert werden.“  
Annegret Jaath, Pferd und Reiter  
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Sport & Outdoor 

"280 Teilnehmer, drei mal so viele wie 2009, starteten vor 
vielen tausend Messebesuchern beim 2. „CLIMB FREE". Ein 
Kletterwettkampf-Marathon der Superlative wurde geboten: 
Am 19.02. waren Kinder- und Jugendliche, am 20.02. die 
Erwachsenen der bayerischen Freizeitkletterszene am Start. 

Diese zwei Wettkampftage wurden von der DAV-Sektion München 
veranstaltet und ausgerichtet. Die Ergebnisse beider Wettkämpfe gehen in 
die Wertung zum Oberlandcup ein. Ein erstklassiger Film belegt die tolle 
Stimmung auf dem 2. CLIMB FREE. 

Am dritten Tag (21.02.) zeigten die besten bayerischen Kletterer, darunter viele deutsche Spitzenkletterer, 
auf der Bayerischen Bouldermeisterschaft ihr Können. Veranstalter war hier der Kletterfachverband Bayern, 
Ausrichter die DAV-Sektion München. Jeden Tag wurde außerdem ein packender High-Jump-Contest 
ausgerichtet, in dem ermittelt wurde, wer am höchsten springen kann. Das Schrauberteam unter Leitung der 
beiden Spitzenschrauber Christian Bindhammer (9-facher deutscher Meister) und Dave Cato (einziger 
Profischrauber Deutschlands) kreierte phantastische Boulderprobleme für die Wettkämpfer aller drei Tage. 
Allerbeste Ergebnisse erzielten die Kletterer vom Kletterteam München & Oberland.“ 
(Quelle: www.climbfree.de ) 

 

„Sehr gutes Konzept. Ich finde gut, dass die Besucher die f.re.e aktiv mit 
gestalten können. Ich denke, Beachvolleyball hat die f.re.e bereichert und 
wir konnten eine gute Werbung für Beachvolleyball machen. Für die 
nächste f.re.e wünsche ich mir mehr Präsentationsstände wie z. B 
Cocktail-, Beachwear und Stände für Beachvolleyballcamps.“  
Roland Höfer, Bayerischer Volleyball Verband BVV    
 
 

 
 
Fahrrad 
„Das Konzept der f.re.e hat sich auch im zweiten Jahr 
absolut bewährt und somit bestätigt. Für den ADFC und 
seine Partner ist das Besondere auf der f.re.e, dass die 
Besucher die Möglichkeit haben Fahrräder, Ausrüstung 
und Zubehör hautnah erleben, ausprobieren und testen zu 

können. Ein weiteres Plus der f.re.e ist für den Fahrradbereich der Zeitpunkt 
dieser Messe, der sowohl für Anbieter als auch für Kunden ideal terminiert 
ist.  
Dass das Thema Fahrrad und Fahrradtourismus weiterhin stark im Trend 
liegt, war aufgrund der enormen Nachfrage des sehr interessierten 
Publikums auf der f.re.e eindeutig erkennbar. Um die große Nachfrage und 
das starke Interesse zum Thema Fahrrad ausreichend bedienen zu können, wäre ein noch größeres und 
vielfältigeres Angebot daher bei der f.re.e 2011 wünschenswert.“  
Wolfgang Slama, ADFC  

„An den ersten beiden Messetagen hatten wir gute und zahlreiche Kontakte verzeichnet. Unsere 
Elektroräder wurden stark nachgefragt, unser Faltrad-Klassiker „Birdy“ erfreut sich im Münchner Raum nach 
wie vor großer Beliebtheit. Somit sind wir mit dem Messeverlauf zufrieden. Für 2011 würden wir vorschlagen, 
den Testparcours für Fahrräder in der Halle A6 in der Kurvenführung nicht so eng zu gestalten.“  
Thomas Huyer,  riese und müller  

„Rundum ein gelungenes Konzept. Eine sehr schöne Hallengestaltung, 
ein ansprechendes „Drumherum“ und eine perfekte Infrastruktur. Mit 
dem Verlauf sind wir sehr zufrieden. Es war eine sehr gute Stimmung 
und wir hatten an unserem Stand ein freundliches, interessiertes 
Publikum. Wir freuen uns auf die f.re.e 2011, macht weiter so!“  
Ewald Hödl, Veelo Pedelecs  

„Das Konzept der f.re.e ist sehr gut, da die neue C-B-R ein breiteres 
Spektrum von Kunden anspricht. Mit dem Verlauf der Messe sind wir 
sehr zufrieden. Wir konnten großes Interesse der Besucher feststellen.“ 
Wolfgang Kammerer, Winora  

Bayerische Wirtschaftsstaatssekretärin  
Katja Hessel  
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Zusammenfassung der Werbe- und Presseaktivitäten zu r f.re.e 2010  
 
Im Vorfeld zur f.re.e wurden in und um München umfangreiche Werbemaßnahmen durchgeführt. Faktisch 
konnte man sich in der Öffentlichkeit den umfangreichen Kommunikations- und Werbemaßnahmen nicht 
entziehen. 
 
Plakatierung  
 

·  Umfassende Plakatierung an Litfasssäulen, U- und S-Bahnstationen, allgemeine Aushänge und 
Plakatierung in Bilderrahmen im Nah- und Großraum München 

·  Plakatierung in Bilderrahmen an den Rolltreppen in U- und S-Bahnstationen 
·  U-Bahn Deckenflächenplakate 
·  Infoscreens in München und Augsburg 
·  OBI (Baumarkt) Infoscreen Werbung 
·  Plakatierung im Zusammenschluss mit MVV, 4 unterschiedliche Maße an S-Bahn und 

Bushaltestellen 
·  Sonderplakatierung wie z.B. zwei Banner Therme Erding 
·  Großflächen-Plakatierung (18/1): München, Garmisch Partenkirchen, Ingolstadt, Rosenheim, 

Großflächen und Kulturanschlag in Österreich. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Hörfunk  
 
Flächendeckende Verbreitung durch ein umfangreiches Hörfunkvolumen (zwei thematisch unterschiedliche 
Spots) auf folgenden Sendern: 

·  Antenne Bayern 
·  Bayern 1 
·  Bayern 3 
·  Radio Gong 
·  Radio Arabella 
·  Radio Energy 
·  Klassik Radio 
·  Bayernwelle Süd-Ost 
·  Antenne Salzburg 
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TV 
 

·  Diverse Sondersendungen im lokalen TV Programm von München TV sowie in sämtlichen 
bayerischen Regionalprogrammen 

·  Berichterstattung im Bayerischen Fernsehen und Magazinsendungen deutschlandweiter Sender 
(Sat 1, RTL) 

 
 
Anzeigenschaltung und Veröffentlichungen  
 
In 55 Fachmagazinen aus den Bereichen Tourismus, Boote , Wassersport, Kanu, Tauchen, Surfen, Sport & 
Outdoor, Fahrrad und Pferd wurden Anzeigen geschaltet sowie Berichte veröffentlicht. 
 
Sonstige Anzeigen und Berichte 
Titelseite im Monatsmagazin „München“, IN München – Tipps/Trends und Programmteil, i Punkt –  
Programmteil; HALLO, Münchner Nordrundschau, Wochenzeitungen, conTakt (MVV Kundenzeitschrift) etc.  
 
 
Anzeigen Beispiele: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Tageszeitungen 

Ab Februar bis zum Messestart dauernde Präsenz in unterschiedlichen Tageszeiten wie z. B. 

·  Augsburger Allgemeine/Allgäuer Zeitung 
·  AZ München 
·  Bild München 
·  Der neue Tag 
·  Die Welt/Welt am Sonntag 
·  Donaukurier 
·  Mittelbayerische Zeitung 
·  Münchner Merkur / tz / OVB (Oberbayerisches Volksblatt) 
·  Passauer Neue Presse / Trostberger Tagblatt 
·  Straubinger Tagblatt/Landshuter Zeitung 
·  Süddeutsche Zeitung 
·  Zeitungsgruppe Südostbayern 

 

Reisekombination in einer Bayern Kombi am 06. und 13.02.2010: 

·  Münchner Merkur/tz/OVB (Oberbayerisches Volksblatt) 
·  Passauer Neue Presse / Trostberger Tagblatt / Südostbayerische 

Rundschau 
·  Straubinger Tagblatt / Landshuter Zeitung 
·  Mittelbayrische Zeitung 
·  Donau Kurier 
·  Augsburger Allgemeine / Allg. Zeitung 

 
Anzeigenblätter 
Münchner Wochenanzeiger, Münchner Samstagsblatt, Hallo und  
Kreisbote Gesamt 
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Medienkooperationen  
 
Beilagen 
Kooperation mit Tageszeitungen, dem Münchner Merkur und der tz: Beilage des 
mehrseitigen f.re.e Journals mit einer Auflage von 409.686 Stück. 
Zusätzliche Verteilung von 10.000 Exemplaren des f.re.e Journals. 
 
Kooperation mit der Motor Presse Stuttgart für bestimmte Themen: Mehrseitige 
Messe- Beilage in Publikationen der Motor Presse Stuttgart für die Bereiche 
Wandern, Klettern, Pferd, Fahrrad und Caravaning mit einer Auflage von 164.000 
Stück sowie 13 Anzeigen. 
 
 
 
 
 
 
 
Zusätzliche Insertationen : Bild München und AZ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Online  
 

Anzeigen und Banner-Werbung verschiedenster Motive sowie Versand von Besucher-Newslettern vor der 
f.re.e.  

Mehrtägige Sonderaktionen auf diversen Online-Portalen wie Boot24.com, Bootshop24.com oder 
PlanetOutdoor, Men´s Health, Taucher.net. usw. 
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Besucherflyer und Fachbesucherflyer  
 
Der Besucherflyer mit einer Auflage von 150.000 Stück 
wurde im gesamten Kartenvorverkauf bei den ADAC- 
und DAV-Servicestellen, allen VVK-Stellen der 
öffentlichen Münchner Verkehrsmittel sowie München 
Ticket ausgelegt und auch den Ausstellern kostenfrei 
zur Kundenwerbung zur Verfügung gestellt. Auslage 
auch an den Kassen der Therme Erding. 
 
Der Fachbesucherflyer für den touristischen 
Fachbesucher – Montag hatte eine Auflage von 20.000 
Stück und wurde über INFOX, Direkt-Mailings an 
Reisebüros, Fachhochschulen und Universitäten verteilt. 
 
 
 

 
 

Sonstige Werbemaßnahmen  
 

·  Flyerverteilung an 600 Adressen im Nah- und Großbereich 
in München in „der Münchner“ 

·  Verteilung einer Werbepostkarte in München und Umland 
an 500 Standorten für 3 Wochen. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Auch Aussteller waren in Werbeaktivitäten eingebund en 
 

·  Aussteller laden Kunden mit Gutscheinen für ein Tagesticket oder 1,50 EUR-Spargutscheinen ein 
·  Verlinkung der f.re.e Webseite auf Aussteller-Websites durch Banner und Logos 
·  Umfangreicher Presseservice für die Aussteller 
·  Möglichkeit, im f.re.e Journal, Täglich f.re.e und der Beilage Motor Presse Stuttgart Anzeigen zu 

schalten 
 
 
Presseaktivitäten  
 

·  Versand von 22 Pressinformationen an Tages-, Fach- und Wirtschaftspresse 
·  Pressereisen in das Partnerland Tunesien bzw. zum Geheimtipp Usedom 
·  Redaktionstouren zu wichtigen bayerischen Tageszeitungen 

 
 
Fazit  
 
Enormes Presseecho. Die f.re.e 2010 – Die neue C-B-R war Thema in mehr als 3.000 Artikeln, ca. 
anderthalb mal mehr als in den Jahren zuvor. 
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Fakten zur f.re.e 2011  
 
Termin für alle Bereiche 
Mittwoch, 23.02.2011 bis Sonntag, 27.02.2011 
 
Öffnungszeiten  
Täglich 10:00 bis 18:00 Uhr 
 
Beteiligungspreise*   
 

Bereiche Reisen, Gesundheit & Wellness: 
 
Reihenstand:   107,00 EUR/qm 
Eckstand:   112,00 EUR/qm 
Kopfstand:   117,00 EUR/qm 
Blockstand:   122,00 EUR/qm 

Bereiche Wassersport, Caravaning & Mobile 
Freizeit, Pferd, Sport & Outdoor, Fahrrad: 
 

9 bis 50qm:   83,00 EUR/qm 
51 bis 100qm:   73,00 EUR/qm 
101 bis 500qm:  63,00 EUR/qm 
Über 501qm:   53,00 EUR/qm 

 
*Die Beteiligungspreise verstehen sich netto, plus Mediabeitrag von 90,00 EUR sowie 0,60 EUR/qm AUMA Gebühr. 
 
Mediabeitrag  
Pro Hauptaussteller wird ein Mediabeitrag in Höhe von 90,00 EUR erhoben. 
Der Mediabeitrag enthält: 
Eintrag in der Ausstellerdatenbank im Internet (ADA) und im Besucherinformationssystem auf der Messe 
(BIS) mit Firmenname, Straße, PLZ, Ort, Land, Telefonnummer, Website mit Verlinkung, Halle, 
Standnummer, drei Warengliederungspunkten sowie für Aussteller im Bereich Tourismus drei 
Destinationsangaben. 
Bei Anmeldung vor Redaktionsschluss erfolgt ebenfalls die Nennung in der alphabethischen Liste des 
Messemagazins "täglich f.re.e" mit Firmenname, Halle und Standnummer. 
 
Platzierungsbeginn   
02. August 2010 
 
Die offiziellen Anmeldeunterlagen erhalten Aussteller der f.re.e 2010 Anfang Juli 2010 automatisch. 
Frühbucher für 2011 erhalten die Unterlagen ebenfalls mit der Bitte diese komplett auszufüllen, damit die 
Anmeldung gültig wird. 
 
Sie erreichen das f.re.e Projektteam unter: 
Tel.: (+49 89) 9 49 – 20 2 11 
Fax: (+49 89) 9 49 – 20 2 19 
projektleitung@free-muenchen.de 
www.free-muenchen.de 
 
 
 
Abonnieren Sie unseren Newsletter, dann bleiben Sie das ganze Jahr über auf dem Laufenden! 
www.free-muenchen.de/newsletter 
 
 
 
Stand: 22. April 2010 


