37. Internationale Fachmesse fiir Uhren, Schmuck, Edelsteine, Perlen und Technologie H
Neue Messe Miinchen, 19. - 22. Februar 2010 I n O‘ e n O
37th International Trade Fair for Watches, Clocks, Jewellery,
Precious Stones, Pearls and Technology

New Munich Trade Fair Centre, 19-22 February 2010 el ' ro e 2 O .I O
www.inhorgenta.com

Presse-Information e Press Release ¢ Communiqué de Presse ¢ Comunicato Stampa

N.° 18 / es / 22 de febrero de 2010
Informe final

inhorgenta europe 2010 registra un incremento de dos digitos

= Alrededor de un 15% mas de visitantes que en 2009
= Nuevo incremento de la internacionalidad
= Muy buen ambiente gracias al gran nimero de pedidos

inhorgenta europe 2010 ha confirmado de forma contundente del 19 al 22 de febrero su papel de
barémetro de tendencias del sector de relojeria y joyeria. También por su temprana fecha de
celebracion, la feria esta considerada como uno de los salones lideres internacionales de joyas,
relojes, piedras preciosas, perlas y tecnologia. Este liderazgo se ha subrayado este afio con la
celebracion del Congreso de la Confederacion Mundial de Joyeria CIBJO, que tuvo lugar
paralelamente a la trigésimo séptima edicidn de inhorgenta europe en Munich.

Con muchos mas de 30.000 visitantes profesionales de 84 paises, inhorgenta europe ha
registrado un incremento préximo al 15%. La asistencia internacional de los visitantes
profesionales era de un tercio, incrementando mas de un 2,5%. Los principales paises de
procedencia de los visitantes han sido este afio, después de Alemania, Austria, Espafia, ltalia,
Suecia, Suiza, Grecia, los Paises Bajos, Reino Unido e Irlanda.

El ambiente que reinaba en los pabellones era excelente, sobre todo por el gran nimero de
pedidos realizados debido al bajo nivel de los stocks del comercio especializado de relojeria y
joyeria a finales del 2009. Pero también ha tenido una fabulosa respuesta la oferta exhibida, muy
variada y de alta calidad.

La imagen tan positiva del transcurso de la feria también se confirma con los resultados de una
encuesta celebrada simultdneamente por TNS Infratest. El 42% (33% el afio anterior) de los
expositores encuestados consideran que la situacion econdmica actual del sector es de notable a
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como la claridad y clasificacion de la oferta y la calidad de la informacién a los visitantes (88%
cada uno). Los puntos principales de los expositores han sido la claridad y clasificacion de la
oferta (80%), el caracter de salon lider (76%) y la calidad de los visitantes (75%).

1143 expositores de 38 paises se presentaron en un espacio expositivo neto de 29.700 m?, lo que
significa que inhorgenta europe 2010 ha registrado un incremento de la superficie de exposicion
del 2,5% en comparacion con el afio anterior. inhorgenta europe ha ocupado en total 66.000 m?
en seis pabellones de la Nueva Feria de Munich.

Klaus Dittrich, presidente de la gerencia de la Messe Miinchen GmbH, dice: "Nos alegramos mu-
cho del excelente transcurso de inhorgenta europe 2010, que ha superado nuestras expectativas.
En particular, el fuerte incremento de los visitantes pone claramente de manifiesto el atractivo del
salon para el sector. inhorgenta europe es el cuarto certamen consecutivo que se celebra en las
instalaciones feriales de MUnich que experimenta un importante incremento del nimero de
visitantes. inhorgenta europe ha conseguido ampliar todavia mas su posicién como plataforma de
comercio importante en Europa. Y en el futuro podremos reforzar esta posicion de forma
consecuente junto con el sector, tanto desde el punto de vista estratégico como de contenido.”

inhorgenta europe 2011 tendra lugar del 25 al 28 de febrero de 2011 en la Nueva Feria de
Manich.

Opiniones:

Thomas Sabo, Carolin Hochstrat, International PR Manager:

inhorgenta europe 2010 ha sido para nosotros todo un éxito y ha superado con creces las
expectativas que traiamos al certamen. Hemos tenido 700 entrevistas de pedidos, y los clientes
internacionales han acudido a las citas concertadas a pesar del tiempo invernal. Entre los
visitantes habia profesionales interesados de mas de 20 paises. Thomas Sabo aprovechara
también la proxima edicién de inhorgenta europe el afio que viene impulsar todavia mas su

expansion internacional.

Pandora, Annette Laustrup Nielsen, Vice Managing Director:

Nosotros estamos muy satisfechos con el transcurso y hemos conseguido nuestros objetivos de
ventas para este afio. También se debe, sin duda, al nuevo disefio de nuestro stand, que ha
tenido una respuesta muy positiva.

Swarovski (Alemania) GmbH, Christoph Storck, Managing Director:

En inhorgenta europe podemos contactar de forma concreta con los joyeros. Para nosotros, este
hecho es especialmente importante, ya que queremos que nuestra nueva imagen de marca se
siente en la conciencia de nuestros socios. Y, sin lugar a dudas, lo hemos conseguido aqui en el
salon. Una respuesta especialmente positiva ha tenido nuestra linea "Out of the Blue".
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Fossil Europe GmbH, Christian Coenen, Vice President Sales Germany:

Nosotros hemos aprovechado el salén para presentar a nuestros comerciantes la "plataforma de
la marca Fossil". Aqui podemos presentar productos, planteamientos y campafias para todo el
afio. Hemos tenido unas 1000 entrevistas durante los tres dias, lo que demuestra que inhorgenta
europe representa la plataforma de comunicacién ideal con nuestros socios.

Festina Uhren GmbH, Maximilian Schiessl, Marketing:

Estamos muy satisfechos con el transcurso del salon. Ya habiamos concertado 400 entrevistas
antes de comenzar la cita. La actividad de pedidos ha sido muy positiva y los clientes han
demostrado una gran disponibilidad de inversién. En los ultimos afios, la internacionalidad ha
incrementado constantemente, hemos recibido la visita sobre todo de muchos clientes de Europa
del Este.

Casio Europe GmbH, Andreas Schult, gestor de ventas:

Nuestra impresion de inhorgenta europe 2010 es muy positiva. Hemos tenido mas clientes que el
pasado afio y las ventas han sido extraordinarias. Junto a los clientes de Alemania y Austria,
también han venido este afio muchos de Europa del Este e Italia. El ambiente era excelente en
general.

Frédérique Constant Deutschland GmbH & Alpina, Lothar Elmer, Sales Director:

Hace un afio realizamos aqui en Munich unas adaptaciones en nuestro posicionamiento. Por eso
era muy importante para nosotros volver a estar presentes como expositores en inhorgenta
europe. En los ultimos dias hemos recibido una respuesta muy positiva por parte del mercado y
hemos tenido la oportunidad de contactar con nuestros principales comerciantes. Sin duda, estar
aqui ha sido una decision acertada.

Schoeffel GmbH, Brigitte Kapelle, directora de marketing:

La afluencia de visitantes ha sido muy buena desde el principio, tanto en la feria en general como
en nuestro stand. Empez6 fuerte desde el primer dia. Y no se ha notado ni el mas pequefio
sintoma de recesién. Cada afio podemos contactar con otros clientes procedentes no sélo de
Alemania, sino de otros paises como Suiza, Paises Bajos, Italia y, Ultimamente, también de
Ucrania. Los pedidos también han sido algo mejores que el afio pasado. El sal6n sigue siendo

una importante plataforma para conversar con clientes.

Gebr. Boley Uhren- und Schmucktechnik GmbH & Co. KG, Silke Lutz, directora de compras:
Nosotros hemos visto incluso superadas nuestras expectativas en la edicion de este afio de
inhorgenta europe. No hemos notado absolutamente nada de la crisis. Nuestro stand ha
disfrutado de una gran afluencia de visitantes desde el primer dia.
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Ph. Hahn Séhne, Dieter Hahn, propietario:

Nosotros hemos experimentado durante todo el salon una constante demanda por parte de
nuestros socios. Particularmente importante ha sido este afio el interés por piedras pequefias y
medianas. En general podemos hacer un balance positivo del salon.

Dr. Gaetano Cavalieri, President CIBJO:

Yo quiero hablar sobre todo como visitante de inhorgenta europe: me llama la atencion siempre la
excelente organizacion del salon. La estructura clara, sencilla y practica permite aprovechar con la
maxima eficacia la participacion en la feria. Por eso, inhorgenta europe es el salén monografico
en el centro de Europa.

Wilfried Blscher, propietario de Blischer Time & Design, Kaarst:
inhorgenta es para mi una cita obligatoria. Aqui puedo informarme sobre las novedades del
mercado. Ademas obtengo aqui una vision general excelente sobre todas las marcas.

Robert Balser, joyero, Gieflen:

inhorgenta europe es una de las plataformas mas importantes para establecer contactos entre
fabricantes, proveedores y comerciantes. Es una excelente plaza para el intercambio de
opiniones, tanto en conversaciones personales como en el marco de foros de debate. En uno de
ellos participé esta vez como ponente. Mientras que antes inhorgenta era sobre todo un salén
para realizar pedidos, hoy es ademéas un importante encuentro del sector.

Mas informacion en www.inhorgenta.com
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Acerca de la Messe Miinchen International (MMI)

Con alrededor de 40 salones monograficos, la Messe Miinchen International (MMI) es uno de los organizadores feriales
més importantes del mundo de certdmenes para los sectores de bienes de inversion, bienes de consumo y nuevas
tecnologias. Mas de 30.000 expositores de mas de 100 paises y mas de dos millones de visitantes de mas de 200
paises participan cada afio en los certamenes de Munich. Aparte, la MMI organiza salones monograficos en Asia, en
Rusia, en el Oriente Medio y en América del Sur. Con seis sociedades participadas en Europa y Asia y 64 delegaciones
internacionales que atienden a mas de 90 paises relevantes en el contexto ferial, la MMI disfruta de una red extendida
por todo el mundo. La Messe Miinchen International, una compaiiia con actividades a escala mundial, contribuye de
manera decisiva a proteger el medio ambiente y promover la sostenibilidad.

Para mas informacién: www.messe-muenchen.de




