# hybridica 2010

Internationale Fachmesse zur Entwicklung und Herstellung hybrider Bauteile




#l hybridica

Messekonzept. ,Hybride Komponenten only*.

Neue und fokussierte Messeplattform zur Bundelung aller Kompetenzen flr
die Entwicklung und Fertigung hybrider Bauteile.

Internationale Geschaftsmesse flr Hightech-Industrien, die hybride Bauteile
abnehmen.

Treffpunkt zum Informationstransfer und zur Netzwerkbildung in der Branche.
Forum fur Trends und Innovationen.
Dialog zwischen Produzenten, Wissenschaft und Anwendern.
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Angebotsbereiche. Vom Rohstoff bis zum fertigen Bauteil.

Rohstoffe +
Halbzeuge

Oberflachen-
veredelung

Hybride
Bauteile

Metall Entwicklung
Kunststoff + i
Materialhybride Konstruktion

Automatisierungs-
I6sungen

Werkzeug
+

Formenbau

Stanz-
Umform-+
Spritzgiel3-
maschinen
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Hybride Prozesskette im Fokus. Nomenklatur.

Entwicklung
Halbzeug, Materialien,
Werkstoffe

Entwicklung und
Konstruktion

IT — Systeme/Software

Werkzeug- und
Formenbau

Werkzeuge
Hilfs- und Betriebsstoffe

Fertigung
Umformung und Stanztechnik
Oberflachentechnik, Veredelung
Kunststoffspritzgie3technik

Integrierte Metall/ Kunststoff-
Bearbeitungstechnologien

Montage- und Handhabungstechnik,
Peripherie, Automatisierung

Prozess- und Qualitatskontrolle

Fertigungslogistik

Hybrid Komponenten
Stanzteile, Komponenten
Spritzgegossene Formteile

Metall / Kunststoff-
Hybridteile

Kunststoff-Kunststoff-
Hybridteile

Keramik-Hybridteile
Spritzgegossene
Schaltungen
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Ruckblick hybridica 2008. Erfolgreicher Start.

130 Aussteller aus 10 Landern*,

mehr als 7.800 Besucher aus 21 Landern, Auslandsanteil: tiber 25 %*.

92 % Entscheider, 54 % in leitenden Positionen*.

Fachbesucher — die relevanten Zielgruppen aus den zentralen Zielbranchen.
Entwicklung, Design, Konstruktion.
Abnehmerindustrien.
Metall- und Kunststoffverarbeiter.
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Besucherstruktur.

Elektronik / Elektrotechnik

Automotive

M aschinen- / Anlagentechnik

Communications / IT

M edizintechnik

WeiRe Ware / Braune Ware

Energietechnik

Feinmechanik / Optik

Treffen Sie hier alle Ihre Zielbranchen.
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3M Deutschland GmbH
ABB Schweiz AG
Alfred Karcher GmbH & Co. KG

Alpine Electronics R&D Europe GmbH

BMW AG

Bosch und Siemens Hausgerate GmbH

Brose Fahrzeugteile GmbH & Co.
Kommanditgesellschaft, Wirzburg

Daimler AG

Danfoss A/S , DK

Dornier

EADS Military Air Systems

Endress u. Hauser Flowtec AG
Festo AG

Freudenberg Mektec Europa GmbH
GARDENA Manufacturing GmbH
Giesecke und Devrient

Ruckblick hybridica 2008. Auszug namhafte Besucher.

Hilti Aktiengesellschaft

Infineon Technologies AG

KUKA Roboter GmbH

MAN Nutzfahrzeuge AG

Miele & Cie.

Mitsubishi Electric Europe B. V.
Osram GmbH

PARI Pharma GmbH

Procter & Gamble GmbH

Schaeffler KG

SCHOTT GmbH

Siemens AG

TRUMPF Werkzeugmaschinen GmbH
Tyco Electronics AMP GmbH
Volkswagen AG

Webasto AG

Yamaichi Electronics Deutschland GmbH



Ruckblick hybridica 2008. Das sagen die Besucher.*

7.832 Besucher aus 22 Lander, davon 26 % aus dem Au sland

86 % erachten eine eigene Messeplattform fur Verbundtechnologien als
auf3erst sinnvoll bis sinnvoll.

88 % haben neue Geschaftsbeziehungen aufgebaut.
86 % besuchten die hybridica, um Investitionen vorzubereiten.
49 % besuchen keine andere Fachmesse zu diesem Thema.

* Quelle:



Planungen hybridica 2010. Bewahrtes vertiefen, Neues integrieren.

Ausbau des internationalen Branchen-Treffs.
Erweiterung um neue, zur hybridica passende Themen.
Metall- und Keramikspritzguss, Hybrid-Komponenten mit Keramik.
Spritzgegossene Schaltungen.
Top-Adresse fur Anwender hybrider Bauteile aus den Abnehmermarkten.
Adressierung neuer Absatzmarkte und Zielgruppen.
Trendsetter und Impulsgeber flr neue Technologien und Themen.
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Umsetzung der Ziele. Mal3nahmen fur Ihren Geschaftserfolg.

Ausbau der Synergien mit der electronica.

Erweiterung des hybridica-eigenen Fachbesucher-Publikums um neue
Zielgruppen.

Cross-Marketing-Aktionen zur personlichen Einladung dieser Zielgruppen.
FortfUhrung und Ausbau des Rahmenprogramms.
hybridica Forum.

Sonderschau ,Stral3e der Exponate®.
Neu: hybridica-Campus fur Universitdten/Forschungsinstitute.



Besucherkommunikation. Potenzial der Messe Munchen nutzen.
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STurbo” flr Ihr Business. Warum sollten Sie dabei sein?

Sie positionieren Ihr Unternehmen als Anbieter in diesem Zukunftsmarkt.
Sie treffen auf Ihre Zielgruppe ohne Streuverluste.

Sie treffen auf Entscheider, die genau die Kernkompetenzen und
Dienstleistungen Ihres Unternehmens nachfragen.

Sie kbnnen neue Geschaftskontakte knupfen.
Sie erfahren die Trends und Innovationen in der Branche aus erster Hand.
Sie erhalten einen Treffpunkt zur Netzwerkbildung.
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See you at hybridica 2010. Wir freuen uns auf Sie!

Termin;

Offnungszeiten:

Ort:

Veranstalter:

Service-Hotline:

E-Malil:
Internet:

9. —12. November 2010

Dienstag bis Donnerstag, 9.00 — 18.00 Uhr
Freitag, 9.00 — 17.00 Uhr

Neue Messe Minchen parallel zur
Weltleitmesse fir Komponenten,
Systeme und Anwendungen der Elektronik

Messe Miinchen International
+48 (0) 89 949 — 11338
info@hybridica.de
www.hybridica.de
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Impressionen. hybridica 2008.
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!



