Anmerkung der Redaktion!
Innerhalb dieser Zeitung werden von mir
verschiedene Themen angesprochen, wel-
che alle im Zusammenhang mit meinem
Diplom stehen. Zusatzlich habe ich Artikel
von anderen Autoren angefigt, die fir das

zweifelbar und kann verworfen werden.
Und trotzdem werden mit ungeheuerem
Aufwand Séatze geschrieben, und Meinun-
gen manifestiert. Warum? Nur so ist Bewe-
gung und damit Vorwartskommen maog-
lich. Zeitung ist eine Metapher fur
Aktualitat, Seriositat aber auch Schnellle-

Themas bewegt haben reale, aktuelle Ein-
flisse sind. Das Medium der Zeitung er-
schien mir formal geeignet, weil eine Zei-
tung ahnlich einer Kollektion nur eine
geringe Halbwertszeit hat. Sie gilt heute fir
heute, doch morgen werden Aussagen von
heute in Frage gestellt. Was uns heute als
Wabhrheit verkauft wird ist sobald es ge

als Objekt als auch als Schrift habe ich mei-
ne Meinung geauBert, um sie danach an-
zuzweifeln, weiterzuverfolgen oder zu ver-
werfen. Ich wollte nur wissen wo ich stehe,
ich habe einen Ausgangspunkt gesucht,
gefunden und ausgelotet,
Diplomthema relevante Themen anspre-
chen, um zu zeigen dass sich die verschie bigkeit. Genau so verstehe ich mein Di

denen Einfliisse die mich zur Wahl meines  druckt und gelesen wird schon wieder an-  plom. Nichts fir die Ewigkeit, aber sowohl
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Arbeit

Ein beantoortender Fragenkat

Der Ausgangspunkt dieser Aufzeichnungen
ist das Thema Arbeit.

Die formale Entscheidung zu einer Zeitung
mit vielen Artikeln resultiert aus der Struktur
des Themas an sich: der Ausgangspunkt ist
klar, doch die Bearbeitung des Themas ist nur
schwerlich linear anzuordnen. Das Thema Ar-
beit ist zentral. Es formierte sich aus vielen
gleichwertigen Ansatzen heraus. Es bringt
mich aber auch zu verschiedenen Schlussfol-
gerungen in ganz unterschiedlichen Themen-
gebieten, die ich innerhalb dieser Zeitung in
verschiedenen Artikeln  zu benennen ver-
sucht habe. Die formale Entscheidung zu Arti
keln in einer Zeitung ist der Vielféltigkeit des
Themas selbst geschuldet.

Da ist zunachst der Punkt, was ist Mode flir
mich? Was ist meine Arbeit, also meine Tatig-
keit, wie macht man Mode, wie mache ich
Mode. Dann der Punkt meines zukunftigen
Betatigungsfelds, wo und wie werde ich arbei-
ten (missen) und dabei hoffentlich Geld ver-
dienen.

Hoffentlich? Wieso Hoffentlich? Nun das ist
der nachste Punkt. Arbeit finden fallt heute
nicht nur in der Mode schwer. Hort man da.
Liest man dort. Arbeiten, was ist das eigent-

Wir sind fir
einander geschaffen.

lich? Und warum wollen das gerade alle wis-
sen? Weil sich Arbeit verdndert. Wie veran-
dertsich Arbeit und warum? Wenn sich Arbeit
verandert, heiB3t das auch fur mich als Mode-
designer umdenken. Es konnte erforderlich
sein meinen Beruf neu zu definieren, mir an-
dere Ziele zu stecken und andere Herange-
hensweisen zu suchen, als die die schon da
sind. Denn ansonsten kann man sich anstel-
len — ganz hinten — an die Schlange die noch
an den Mythos Talent glaubt und mit Jubel
statt bloBer Existenz belohnt werden mochte

Der Begriff Arbeit unterlag seit der Antike im
mer wieder starken Wandlungen. Aus Muh-
saal und Plage wurde mit Hilfe der Reformati-
on zunachst eine Moglichkeit sich im hier und
jetzt, und nicht mehr im Jenseits Gottes Wohl-
wollen zu versichern.

Durch die Industrialisierung war es dann so-
gar moglich sein Schicksal selbst in die Hand
zu nehmen, sich von seiner Herkunft und den
engen sozialen Milieus zu emanzipieren. Man
musste nicht mehr zeitlebens in seinem Ge-
burtsdorf bleiben, man war nicht fur immer
der Sohn von Familie Miller und man musste
auch nicht mehr Muller werden.

Trotz der Moglichkeit der Loslésung aus vor-
herigen sozialen Milieus formierte sich darauf
hin in den Stadten natirlich ein Neues, eben
das der Arbeiter, welches neben vielen Chan-
cen immer auch Risiken barg. Als Arbeiter
stand man in jedem Fall nicht an der Spitze
der Pyramide der sozialen Schichtung. Arbei-
ter waren FuBvolk, aber es waren viele. Dieses
Potential von Masse wussten dann im 20.Jahr-
hundert politische Regime fur sich zu nutzen.
Arbeit wurde politisch instrumentalisiert. Und
heute nach alldem? Die Formen der Arbeit ha-
ben sich veréndert, man arbeitet anders heu-
te. Somit ist aber auch eine neue Arbeitslosig-
keit zu attestieren.

Die vorhandene? propagierte? Angst vor
eben einer neuen anderen Arbeitslosigkeit mit
all ihren komplexen Ursachen gibt dieser neu-
en Arbeit einen ganz neuen Stellenwert.

Arbeit zu haben ist Luxus. Als das arbeiten
zu kénnen, was man mochte und davon Leben
zukonnen ist Luxus.

Umkehrschluss: Arbeit ist ein Thema in der
Gesellschaft. Und in der Mode?

Einen Versuch ist es wert. Das Thema Ar-
beit in der Mode ist Arbeitsbekleidung. Arbei-
ter werden uniformiert, doch Menschen wol-
len sie selbst sein. Die Menschen mdchten
Arbeiter sein, aber mochten sie sich unifor-
mieren? Oder sie selbst sein? Geht beides?

Und die anderen die nicht mit dem Geld ver-

dienen konnen, was sie tun mochten? Was tun
die?

Die denken nicht darliber nach was sie an-
ziehen (wirklich?), die missen ihre Kleidung
im Secondhandladen kaufen. Die haben ka-
putte Hosen und alte fleckige T-shirts. Die ma

chen sich gestickte Flicken auf Locher in Ja-
cken. Stop. Aber das haben doch jetzt auch
schon alle anderen an. Eine nicht kaputte
Jeans gibt es nur noch unter 80 Euro.

Aber alter Hut — das kennt man ja.

(Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 2)
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Das Thema Arbeit ist kontrovers, hat mindes-
tens zwei Gesichter. Man kann es nur auf Um-
wegen ernst nehmen. Ein moglicher Umweg
ist strukturelle Ironie. In diesem Jetzt und Heu-
te ist das Thema Arbeit fir mich bestens fur
modische Zwecke geeignet. Ich bin der selbst-
ernannte Experte. Warum? Naivitat. Authenti-
zitat. Warum? Weil es schon stattfindet auf
der StraBe. Warum? Weil die Suche nach Be
deutungen, nach Wurzeln wieder begonnen
hat. Warum? Weil die Zukunft unsicher ist

Wie studiert man

Warum? Weil sich Gesellschaft unvorherseh-
bar verandert. Warum? Weil sich Arbeit durch
Wirtschaft verandert.

Die Unsicherheit in der Arbeitswelt konnte
Menschen dazu bewegen wieder Arbeitsbe-
kleidung zu tragen...

Da gibt es keinen Schlusssatz und keine letzte
Wahrheit, aber die Motivation eine Kollektion

sant. Wir sind flr einander geschaffen. Diese
Zeitung erklart das.

Die in den Artikeln benannten Positionen sind
bewusst polarisierend. Und es gilt sich zu mo-
tivieren, zu begeistern. Wenn man sich selbst
nicht fir ein Thema begeistert, ist es mehr als
sehr verwegen dies von anderen einzufor-
dern.

zumachen
Das Thema Arbeit ist fiir mich und meine
Mode momentan stark prasent und interes

ussagen anziehen und ablegen und an

Mode?

Kleider und Atommodelle. Modemachen heit an der Burg Giebi-
chenstein Mode gestalten. Gestaltung hei3t Qualitat durch Form und
Kombination von Materialien. Die Gestaltung einer Kollektion bedeutet
zudem Zusammenhange zuschaffen zwischen einzelnen Bekleidungs
stiicken. Ich habe die Semesteraufgaben immer
als Experiment begriffen, kleine Wahrheiten des
Gestaltens zu testen aufzudecken oder zu verwer-
fen. Die Kunsthochschule verstehe ich als Labor.
Es gilt etwas zu wagen, Risiken einzugehen, gerade wenn man sich
Kreativitat auf die Fahne geschrieben hat. Eine Ausbildung zum Desig-
ner steht dabei vollig im Gegensatz zur schulischen Ausbildung. Denn
innerhalb der schulischen Ausbildung lernte ich durch vorhandene,
allgemeingultige Erkenntnissen die Welt zu begreifen. GroBtenteils an-
hand von Modellen wird die Welt bis zum heutigen Wissenstand (oder
ok, vielleicht dem von vor 5 Jahren) begreifbar gemacht. Modelle helfen
komplexe Zusammenhange zu gliedern, sie zu abstrahieren, das heif3t
aber auch, dass sie verschiedene Aspekte auBer Acht lassen missen.

Modelle zur Anschauung. Ich war jahrelang sicher zu wissen wie ein
Atom aussieht, bis ich las 7: das Atom welches ich quasi als schon si
cher wahrgenommen eingestuft und abgespeichert hatte ist nur ein
Modell, niemand weill wie ein Atom aussieht, es ist einfach zu klein.
Die kleinen Elektronenballe kann man gar nicht sehen, das ist nur En-
ergie, kein menschliches Auge ware dazu in der Lage, sie sind auch
nicht zwingend rund. na ja eigentlich ist eben das Bild was ich kannte
nur ein Bild der heutigen Annahme, es wird sich verandern, je mehr
man herausfindet, aber sicher ist Elektronen werden nie visuell wahr-
nehmbar sein. Modelle verdeutlichen (nur) Funktionsweisen und Ei-
genschaften. Die schulische Ausbildung unterbreitet Schilern Modele,
sie sagt aber nicht, dass dies nur Annahmen und keine Wahrheiten sind.

Verpackung ist alles?
Design ist Verpackung?

Es ist mir nur sehr schnell klar geworden, dass im Gegensatz dazu
an der Burg Giebichenstein die eigene Wahrnehmung befragt und so-
mit ausgebildet wird. Angefangen beim spannungsvollem Krimmen
einer Kurve wird schnell klar, hier entstehen subjektive Wahrheiten, die
lhre Glaubwurdigkeit auch durch die handwerkli
che Qualitat ihrer Herstellung erhalten. Ich als Per
son mit nahezu gewaltigem Sendungsbewusstsein,
stelle also fest: wenn ich subjektive Wahrheiten in
der Offentlichkeit verbreite, hangt die Glaubwiirdigkeit an der Verpa-
ckung.

Verpackung ist alles? Design ist Verpackung?

Design ist das Spannungsverhaltnis von Inhalt und Verpackung.

Meinungsgleichheiten. Ich interessiere mich fur diese subjektiven
Wabhrheiten, die so subjektiv auch wieder nicht sind, findet doch die
eine Arbeit objektiv mehr Zuspruch als die andere. Und Zuspruch in
der Mode findet, bei aller elitdaren Atmosphére, zu meinem personli-
chen Vergnligen ganz bodenstandig statt. ,Das will ich anziehen oder
nicht." Obendrein geht es nicht um schéne oder hassliche Jacke es
geht um zufriedenes oder unzufriedenes Ich

Wahrnehmung von Mode findet also auf zweierlei Ebenen statt,
schone Jacke so am Kleiderblgel und schone Jacke an mir fr mich.
Schones Ding als Objekt und schones Ich.

Ich habe mich schon immer fur diese simple Art des Zuspruchs oder
der Abwertung begeistert, eine Meinung zu einer Hose hat jeder. Es
handelt sich hier nicht um eine schlecht besuchte Galerie mit mund-
faulen Proseccohaltern. Wenn man Mode macht hat man immer Rezi-
pienten und bekommt immer Meinungen. Naher als Kleidung kommt
nichts an den Mann, da wird wirklich ganz schnell klar was geht und

(Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 3)

(1) Werner Heisenberg; Der Teil und das Ganze, Piper Verlag, 2001
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was nicht. Wer also gewillt ist sich Uber Objekte auszudriicken und
sich selbst als stark aufnanmebereit fur Reaktionen wahrnimmt, der ist
herzlich willkommen sich per Kleidung machen zu auBern.

Ich beschlieBe meine Einladung und kehre zuriick zu den subjektiven
Wahrheiten mit denen man Menschen bekleidet, und die objektive Zu-
stimmung oder Ablehnung der Masse dazu.

Wieso erfahren visuelle Dinge Zustimmung? Wieso wird die astheti-
sche hergestellte Wahrheit eines einzelnen zur asthetischen Wahrheit
vieler? Nun wenn es eine Wahrheit ist stehen die Chancen ganz gut,
denn die Wahrheit, sollte es wirklich seine Wahrheit sein, ist glaubwiir-
dig. Wenn ich deine Jacke anziehe glaube ich dir ja, dass ich die so an-
ziehen kann. Wie entwickle ich eine asthetisch glaubwiirdige Meinung
—also meine subjektive Wahrheit?

Modifestation. Und um noch einmal zu den Modellen zurtickzukeh-
ren, jedes Outfit, jede Kollektion ist bewusst oder unbewusst quasi ein
Modell der eigenen Welt, der Wahrnehmung der Welt, des Jetzt. Da
beim Gestalten und auch Anfertigen jedes Detail bis zur Farbe des Fa-

Kollektionen kocheln

dens oder des ReiBverschlusses bewusst oder unbewusst entschieden
werden muss, handelt es sich um sehr konkrete Aussagen, entweder
zu etwas oder auch Uber sich selbst. Innerhalb des Studiums empfand
ich diese hundertprozentige Realisierung als einen groBen Vorteil. Der
selbst angefertigte Mantel z.B. war kein Anschauungsmodell, der war
echt. Da konnte man sich nicht rausreden. Jede Entscheidung zum re-
alen Mantel hin war eine eigene, die den gewollten asthetischen Ein-
druck verstarkte oder abschwachte oder einen vollig anderen als den
gewollten Eindruck vermittelte. Hier wurde die Wahrnehmung geschult
und kam dann auch geschult zum Einsatz, inklusive dem spannenden
Moment der Prasentation, indem man die Wahrnehmung anderer ein-
bezieht und auskundschaftet und damit leben muss. In diesem Sinne
gleicht eine Kollektion weniger einer einfachen Aussagen als vielmehr
geradezu eine Manifestation. Das gilt dann auch fur den Konsumen-
ten, den der sich einkleidet, auch er teilt sich — gewollt oder ungewollt
—eigentlich Uberaus konkret mit. Bekleidungswerk —ein Manifest.

Qualitit. Der vollendete Geschmack, das Er-
reichen einer neuen geschmacklichen Quali-
tat wird beim Kochen sehr deutlich. Jede Mut-
ter kocht fur ihre Kinder (ja Entschuldigung,
dass ich jetzt allein erziehende Vater und Wai-
senkinder nicht berlcksichtige, aber es ist als
Metapher eben ein Modell...). Verschiedene
Zutaten ergeben im besten Fall keine quanti-
tative Aneinanderreihung, sondern eine neue
geschmackliche Qualitat

Geldbeutel betrachtend, also finanziell be-
dingt, normalerweise mit Ersatzmaterial, also
Margarine statt Butter. Entsteht dabei schon
ein geschmackliches Erlebnis, ist aber auch
klar und sichergestellt, dass der Koch nur
wachsen kann, sollten ihm frische Zutaten zur
Verfligung stehen. Zudem geht es nicht nur
ums Vermengen von Zutaten und Einflissen,
sondern auch um Veredelungstechniken. Ro-

her Teig schmeckt schon

— 2.B. das schmeckt wie Hier ist gesc}'lma(;k noch lecker aber fertiger, geba-
Apfelstrudel. Im Zeitalter geSChmaCk ungestylt, ckener, durchs Feuer vere-
von Joghurt mit Apfel- (llSO Ohne Stll? delter  Kuchen ist un-
strudel- Geschmack, wird : schlagbar. Dabei zeigt

klar, ich bin mir bei gutem Apfelstrudel nicht
mehr aller Zutaten einzeln bewusst, ich genie-
Be einen Geschmacksevent und vergesse da-
bei genusslich dass ich ,nur* Apfel, Rosinen,
Mehl, Wasser, Eier, Butter und Puderzucker zu
mir nehme. Diese Zusammenstellung von Zu-
taten zu einem Gericht ist in der Gesamtheit
mehr als die Summe seiner Teile. Qualitatives
Design ist wie Kochen. Dabei gilt nattrlich
auch, dass wenn jemand schon aus wenig
und nicht so guten Zutaten etwas geschmack-
lich Erhabenes schaffen kann, wie gut wird es
werden, wenn ihm optimale, frische hochwer-
tige Zutaten zur Verfligung stehen. Innerhalb
der Hochschule kochelt man den eigenen

sich ja auch erst im Herd, ob die Mischung
aufgeht oder in sich zusammenféllt. Den
Kuchenteig in den Ofen zu schieben ist gera-
dezu eine Mutprobe. Aber das alles findet ja
noch vor der Verkostung statt...

Wie veredele ich, wenn ich couragiert genug
bin, meine Kollektion?

Geschmack. Doch Geschmack ist verschie-
den. Und bei Mama schmeckt' s am besten.
Warum? Geschmacksnerven nehmen wahr
und lernen durch Gebrauch wieder zu erken-
nen. Sie gewohnen sich an bestimmte wieder-
kehrende Muster und empfinden sie als nor-

mal und selbstverstandlich. Interessant wird's,
falls ich Nudelsalat woanders und nicht zu
Hause essen sollte.

Salate sind ein echtes Phanomen, als
schwer durchschaubar, miteinander vermisch-
te Masse esse ich die am liebsten, wenn ich
sie selbst gemacht habe oder zumindest zuge-
schaut habe wie sie gemacht worden sind.

Hier ist Geschmack noch Geschmack: unge-
stylt (Also ohne Stil?) anerzogen, mitbekom-
men und zu einem gewissen Grad selbstbe-
stimmt. Mal abgesehen von Fertiggerichten
istauf dem Mittagsteller zu Hause bei nieman-
dem ein Label zur geschmacklichen Orientie
rung angebracht. Hier entscheide ich frei ohne
Gruppenzwang was lecker ist und was nicht.

Geschmack hat eigentlich jeder.

Nur die Kultivierung und selbstbewusste
Verkindung des eigenen Geschmacks ist
Mangelware.

Nach welchen Kriterien treffe ich oder treffen
andere heute die Entscheidung zum Kauf die-
ser oder jener Jacke? Eigener Geschmack?
Qualitat? Preis? Gruppenzwang?

Und da Geschmack ja verschieden, ist das
auch allgemein so akzeptiert. Jede Mama
kocht ja auch anders. Die Pfirsiche im koczan-

schen Nudelsalat sind Rudimente eines drei
jaghrigen Kubaaufenthaltes meiner Mutter.
Dass es sowieso immer mehr Reis und nur ca.
zwei Mal im Jahr Kartoffeln gab, liegt an der
ungarischen Ansicht, dass Kartoffeln Gemu-
se und keine Beilage sind. Paprika roh zu es-
sen fallt mir immer noch schwer, genau wie
meinem Vater und seinem Vater und ganz He-
gyko: Paprika ist vorrangig Gewdirz, bei gefill-
ten Paprikaschoten essen nur tbereifrige Tou-
risten die Paprika mit. Wir tun die schon an
den Rand und schmeiBen die dann weg. Es
geht um die Flllung! Das haben alle eifrigen
nichteinheimischen Nachkocher missverstan-
den oder eben durch ihren Geschmack inter-
pretiert und eine andere Wichtung entwickelt.

Es ist auch genau deswegen gefahrlich, in
deutschen Kichen gefertigte Nudelplatten
mit Fillung einem Italiener als Lasagne zu préa-
sentieren. Bestimmt hat jeder seine Vorstel-
lung vom richtigen Geschmack. Kann sein, die
echte Lasagne schmeckt nur den ltalienern.
Aber der Italiener hat eben immer mehr Recht,
es ist sein Rezept, sein Vorrecht.

Konzept Rezept. Rezepte,
wie auch Konzepte, sind im-
mer nur Inspiration, nie ge-
naue Anleitung. Mittelalterli-
che Gerichte zum Beispiel
sind trotz schriftlich Uberlie-
ferter Rezepte nicht original
geschmacklich zu rekonst-
In den Rezepten
fehlen einige grundlegende Mengenangaben,
die damals als so selbstverstandlich galten,
dass niemand sie niederschrieb. Beim Ko-
cheln von Kleidung frage ich mich, was sind
meine Rezepte, oder auch die Rezepte meiner
Generation. Und welches sind meine

ruieren.

Grundannahmen, die eine Formensprache
ohne eine bewusste Anstrengung einmalig
machen, Aktualitat, also geschmackliche Zu-
stimmung gewahrleisten. Dabei wird klar, Re-
zepte sind auch nur subjektive Wahrheiten.
Meins ist nicht deins, weil Geschmack eben
verschieden ist. Kein Essen schmeckt allen.
Sowoh! regional als auch global ist Zustim-
mung durch Authentizitit am ehesten ge-
wahrleistet. Ach, und es geht um Zustim-
mung. Ich koche nicht, damit es niemandem
schmeckt, weil aber dass es nicht allen
schmecken kann. Dabei hat man als Koch die
Géste betreffend einen Vorteil, genauso wie

(Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 4)
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Menschen ohne Bekleidung einfach mal jam-
merlich erfrieren (ganz zu schweigen von sozi
aler Achtung von Nacktheit heute), bekleidet
Hunger sie ein Leben lang. Welcher Koch be-
reitet etwas zu, um alle Gaste am Tisch zu ver-
graulen? Dabei geht es nicht um die Profilie-
rung vor den Gasten. Es geht um das
Experiment mit dem Geschmack der Gaste. Mir
gehtesum das Experiment

ist nur eine Frage der Zubereitung und diese
wiederum ist gekennzeichnet von Dosierung
und Kombination. Dabei geht es nicht um die
Ubertiinchung der jeweiligen, allergieverursa
chenden Zutat. Es geht mir um eine Hervorhe-
bung des eigentlichen Geschmacks einer Sa-
che, deren Unterstreichung durch Betonung
oder Contrapunktierung. Auch ist es wichtig
die Existenz eines allgemeinen Rezeptes zu ver-

neinen. Das ist ja gerade

mit dem Geschmack mei- Sber wie bekomme ich das Problem der Postma-
ner Gaste. Dabei ist ganz feute dazu von meiner derne, hier gilt alles abso-
klar, dass ich beim einmali- Freation zu kosten? lut, aber immer nur fir el-

gen Erfolg daraufhin nicht
immer das gleiche Kochen kann, keiner kann
tageintagaus das gleiche essen, auch wenn es
noch so lecker war... Kiichen sind auch Labore.
Letztlich ist es dabei das Erhabenste, als
Koch einen Gast mit etwas zu futtern von dem
er glaubt es zu hassen oder es nicht essen zu
konnen (heute sagt man aus Hoflichkeit man
ware allergisch). Dabei weil jeder Koch, alles

maximal  wenige

Menschen. Wahrheiten sind subjektiv und Re-

nen,

zepte naturlich auch. Jeder kocht unterschied-
lich und besitzt auch ein unterschiedliches Ge-
schmacksempfinden. Das Rezept des einen ist
nicht das Rezept des anderen. Rezeptblcher
sind nicht dogmatisch zu verstehen. Selbst die-
se Annahme hier ist nur mein Rezept, meine
Wahrheit und als Aufforderung zu verstehen

nur umso mehr die eigene Wahrheit dem ge-
genlberzustellen,

Dabei ist der Wille zur Intoleranz der einzige
Weg zur Verkrampfung.

Daflr spricht auch die Struktur der Mode als
Selbstbedienungsrestaurant. Meine Géaste sind
eigentlich nie nur bei mir eingeladen an einem
Tisch. Die Gaste entscheiden selbst: was von
wem zu was zunéchst aufs Tablett kommt und
spater gegessen wird.

Aber wie bekomme ich Leute dazu von mei-
ner Kreation zu kosten? Gerade dann wird es
wichtig nicht nur etwas Besonderes, sondern
eben etwas Authentisches oder authentisch In-
terpretiertes zu kochen.

Ich bin ich ob ich will oder nicht.

mmunikation ither Mode mit Mode.

Authentizitdt. Asthetische Wahrheit zu entwickeln heiBt im Design eine
eigene Formensprache entwickeln. Die eigene Formensprache, das eigene
Empfinden zum Gestalteten hat in jedem Fall Wurzeln, ob nun als Verlierer
oder Profitierender der Sozialisation durch Eltern und Umfeld. Es geht
hierbei im besten Falle nicht um die Bewaltigung der ach so
schlechten oder schonen Kindheit, indem man in der Kalte

der heutigen Welt (natlrlich emotional und klimatech-
nisch) das Bedurfnis der Menschen erkennt, eine scho-
ne, warme, kuschelige Strickpulloverkollektion besit-
zen zu wollen. Ich spreche von einer grundsatzlichen
Haltung oder kulturellen Pragung gegentber den
Dingen. Ich beschreibe dies mit Authentizitat.
Am besten lasst sich das vielleicht Uber die Ne-
gation verdeutlichen: wer bitte nimmt mich mit
einer Kimonokollektion ernst, immer vorausge-
setzt dass meine Berthrung mit japanischer Kul-
tur sich auf Sencha- Tee mit Karamellaroma be-
schrankt? Ich kann noch so viel Uber Kimonos
gelesen haben, jeder x-beliebige dahergelaufene Vin
tagejapaner hat das Recht meine Kenntnisse und mei
ne Weisheit auf diesem Gebiet in Frage zu stellen.

.In Kilb hatten diese kuinstlerischen Menschen einen grotesken Eindruck
gemacht, wenigstens auf mich wirkten sie wie von ihrem KUNSTLERI-
SCHEN VORHABEN und von ihrer KUNSTLERISCHEN TATIGKEIT ver-
unstaltet, sie hatten einen KUNSTLICHEN GANG, und
sie hatten eine KUNSTLICHE STIMME, alles an ihnen
war KUNSTLICH, wahrend ich den Friedhof als das
Naturlichste von der Welt empfunden habe. Beugten
sie sich vor, beugten sie sich ZU WEIT vor, standen sie
auf, standen sie ZU FRUH (oder zu spat) auf, setzten
sie sich nieder setzten sie sich ZU SPAT (oder zu friih)
nieder, fingen sie an, zu singen, sangen sie ZU FRUH
(oder zu spat), nahmen sie ihre Kopfbedeckung vom
Kopf, nahmen sie sie ZU FRUH (oder zu spat) vom Kopf, hatten sie et
was zum Pfarrer gesagt, hatten sie es ZU FRUH (oder zu spét) gesagt
Wahrend die Kilber Bevolkerung, die wie gesagt wird, SEHR ZAHL-
REICH zum Begrabnis der Joana gekommen war, alles natiirlich ge-
macht hat, alles naturlich gesagt hat, alles natlrlich gesungen hat,
immer naturlich gegangen ist und nattrlich aufgestanden und sich
naturlich hingesetzt hat und immer alles weder zu spat, noch zu frih,
noch zu kurz, noch zu lang. Und wéhrend die kinstlerischen Leute
aus Wien auf die grotesk- lacherliche Weise zu diesem Begrabnis
angezogen waren, war die Kilber Bevolkerung ganz und gar richtig
angezogen, dachte ich auf dem Ohrensessel. Die Kilber Bevolke-
rung passte nach Kilb und auf den Kilber Friedhof. Das Stadtische
der Trauergaste aus Wien passte nicht auf den Kilber Friedhof.
(...) Jeder einzelne dieser Trauergéste aus Wien ist in Kilb ein
Fremdkorper (...)* 7

Ich erzihle...
kenne. Der ist ja dann echt und ich bin fake. Erfahrung ist eine subjektive

Ich wirde Uber etwas ,sprechen” was ich nicht wirklich

Wabhrheit, angelesenes ist gefiltert und nimmt schnell verschulte Modell-
formen an. Aber ware das nicht interessant, wenn jemand der einen Obi
erstmal als gebundenen GroBvater versteht, so eine Kimonokollektion ent-
wirft, ware das nicht frisch und aufregend? Na klar, kommt aber immer
auf die Haltung gegentber dem Kimono an, und ich spreche von
genau diesem Bewusstwerden der eigenen Haltung der ei-
genen Wurzeln. Bearbeite ich also Kimonos, tue ich das
bewusst oder unbewusst auf eine bestimmte Art und
Weise. Der durchschlagende und geradezu revolutio-
nare Erfolg Rei Kawakubos basiert auf ihrer japa-
nisch verwurzelter Haltung gegentiber westlicher
Mode. Sie hat laut und deutlich kleine enge Ja-
cken in Frage gestellt, quasi auf dem Steg und
vor den Augen einer groBen Offentlichkeit in-
terviewt. Das ist authentisch, sie wollte diese
Jackechen und die Geschichte dieser Jackchen
eben kennen lernen. Klar gab's da einige Verstan-
digungsschwierigkeiten, kleine Asymmetrien, aber
das kann man ja (miss)verstehen.

Und selbst dem der sich der Authentizitat erwehrt,
sollte wissen dass sie der UrgroBvater aller Stereotypen
ist, und damit Basis aller Persiflage, Mixtur oder Ironie.

Uber Mode kann man also reden oder besser, man kann mit Mode kom-
munizieren. Mode ist Kommunikationsmittel.
Im besten Falle musste ich also gar keine Arbeit schreiben, alles ware
mit der Kollektion als Objekt mit der Erstellung des Objekts schon ge-
sagt.

Allerdings hat die Mode auch ein Problem, was ich per Doktrin freund-
lich aber bestimmt zu schatzen gelernt habe. Sie ist ein begrenztes
Kommunikationsmittel, was sie dazu verleitet schon bei einer milli-
grammgroBen Uberfrachtung an Inhalt zu einem Ohnmachtsanfall zu
neigen. Mode ist nicht geeignet zu erziehen, sie hat absolut keine pad
agogischen Ambitionen, klar sie liebt ja auch ihre Enfant terrible

Ich hab doch aber zuweilen inhaltlich was zu sagen, wenn ich kom-
munizieren mochte.

Rlso was kann ich tun? Sprache ist insgesamt Rhetorik und eig-
net sich nur dazu Meinungen, nicht aber Wahrheiten mitzuteilen 2.
Subjektive Wahrheiten sind Meinungen moglichst gepaart mit Er-
fahrungen. Provokation ist ein anerkanntes Kommunikationsmittel

der Mode.

Mode. Die Mode ist ein Selbstbedienungsrestaurant.

Ironie ist ein anerkanntes Kommunikationsmittel der

...aber hirt jemand zu? Authentizitat ist also wichtig fur mich
als Designer, fir meine Formensprache, fir eine offene Ge-
schlossenheit einer Kollektion. Doch ist sie auch wichtig fur den
Konsumenten, fir den Kaufer, fur den der es anzieht

(Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 5)

(1) Thomas Bernhard, Holzfillen - equrregung Suhrkamp 1984 S.107f (Z)FrzedrwhNLewsche bei Ernst Beller, Ironieund literarische Moderne, Sclwnmg Verlag 1997, S. 307




(Fortsetzung von Seite 4)

...ein Text besteht aus vielen Schriften, die vielen Kulturen entstammen
und untereinander in einen Dialog, eine Parodie, einen Wettstreit eintre
ten, es gibt aber eine Stelle, an der sich diese Vielheit versammelt, und die-
se Stelle ist nicht der Autor, wie man bislang gesagt hat, sondern der Le-
ser: der Leser ist der Raum (...)* 7

Ich betrachte Authentizitat als ein Mittel des Designers nicht der Orientie-
rungslosigkeit anheim zu fallen, sich nicht in Vielfalt zu verlieren. Da bin ich
dann eben einfach zu strukturiert, als alles auf mich zu Eilendes einfach
mal so als Einfluss zu verwerten. Fir mich ist Authentizitat die ehrlichste
Form der Originalitat. Ja, wie soll ich auch mir selbst entkommen? Ich er-

= [}!” e

kenne damit ja auch die Authentizitat und Originalitat aller anderen an. In-
teressant werden Dinge ja auch flir mich als Zuschauer oder Konsument,
wenn sie von etwas erzéhlen was ich so in dem Zusammenhang entweder
sehr gut oder gar nicht kenne. Es geht dabei auch um Extreme. Mittelma@.
MittelmaBigkeit ist ein Wort was mit positiver Belegung im Vokabular der
Mode gar nicht auftaucht. Es geht um Potenzierung und Polarisierung. Erst
dann ist flir mich der Leser, der Anzieher der Raum. Ich respektiere ihn als
Raum, indem ich ihm eben nichts Halbgegartes vorsetzen, in der Hoffnung
seine Interpretation macht dann schon den Rest. Ich lasse dem Konsu-
menten Uber Authentizitat wirklichen echten Raum, und nutze ihn nicht
um meine Liicken zu fullen.

l
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Die Hochschule ist eine kunstlerische, aber
auch kunstliche Anlage, sie ist ein Gewéachs-
haus. Hier bestehen fur alle Beteiligten nahe-
zu in der Realitat nicht vorfindbare ideale Be-
dingungen unter denen es sich gut wachsen
lasst. Es gilt allerdings nicht Wur-
zeln zu schlagen, sondern friher
oder spater geht's ums wegge
hen. Mode ist nicht nur Design,
sondern auch Business. Und wie lauft das
Business? Schon ist, dass es hier auch nur
subjektive Wahrheiten gibt. Einerseits von mir
so wahrgenommene Sachverhalte anderer-
seits, die von jeder Firma praktizierten, eige-
nen finanziellen oder inhaltlichen Konzepte.

Angestellt... Zunachst gibt es also etablierte
Firmen, traditionsreiche Modehauser, im bes-
ten Fall Mitglieder der Alta Modain Italien oder
der Haute Couture des Chambre Syndicale de
la Mode in Frankreich. Doch auch schon als
Pret-a-Porter Modehaus kann man sich als
durchaus etabliert betrachten.

Vom Standpunkt des arbeitswilligen und
ausgebildeten Designers wirde sich das Be-

Und wie lauft
das Business?

tatigungsfeld folgendermalBen gestalten: handelt es sich hier um den

Diese Labels haben Tradition und damit ein
Image, dieses Image wird von Zeit zu Zeit ak-
tualisiert, um es an den Markt, also eine poten-
zielle Kaufergruppe, anzupassen. Ein Desig-
ner steht also zwischen der
Erhaltung der Tradition und der
Anpassung. Die Wah! des De

Bourdieuschen Ansatz. 2
Wie soll auch ein Bauern-
kind jemals an Atmosphére
kreieren kénnen, was es
selbst nie erlebt? Aber war-
um lasst sich dann die Haute
Couture von der StraBe in
signers kann einerseits auf der
von ihm geleisteten Arbeit beruhen, also auf

spirieren?

seiner ausgebildeten kreativen Fahigkeit sich
auf Inhalte und Kaufergruppen einzustellen,
gemixt mit einer personlichen Affinitat oder
einer Art Charakter. Andererseits, und das
war mir neu, kann der Designer aber auch die
Verkorperung der potenziellen Kaufergruppe
oder -schicht an sich darstellen. Je authenti-
scher der Designer in der Kaufergruppe ver-
ankert ist, desto hoher die Chance der Identifi-
zierung der potenziellen Kaufergruppe mit
dem Label. Innerhalb dieser Annahme gilt:
maximale Authentizitat des Designers, nicht zu
individuell nicht zu angepasst. Es kann passie
ren, dass hierbei das gestalterische Kénnen
vollig unwichtig ist. In einem gewissen Sinne

(Coco Chanel wuchs in bescheidenen Verhalt-
nissen auf und wurde lhrer armlichen Existenz
erstim Alter von 25 Jahren durch Heirat mit ei-
nem wohlhabenden Offizier erlost. Ganz ohne
Aufwachsen mit dem passenden sozialen Um-
feld schuf sie den Klassiker des guten Abend-
robengeschmacks— das kleine Schwarze.)

...oder selbst anstellen? Weiterhin gibt es
die Moglichkeit, dass ein Label durch einen
(oder mehrere) meist (aber nicht zwingend)
jungen Designer kreiert. Hier wird die Traditi-
on eben aus der Authentizitat des Designers
selbst geboren. Er erschafft seine eigene Tra-

(Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 6)

(1) Roland Barth, Lamortde l'auteur, in Roland Barth, le bruissementde la langue, Parts 1984, S. 69 zitiert nach Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag, 1997
(2) Pierre Bourdieu, Diefeinen Unterschiede. Kritik der gesellschaftlichen Urteilskraft, Frankfurta. M. Suhrkamp 2003



(Fortsetzung von Seite 5)

dition. Das heilt, man bezieht sich direkt auf
seine Tradition und Kultur (Bernhard Wilhelm),
man bedient eine spezielle Altersgruppe (OI-
sen Twins), spezialisiert sich auf einen Lebens-
stil (Quicksilver), costumized Sachen die an-
dere schon genaht haben (E2, Jessica Ogden)
oder bietet Bekleidung nur als einen Teil einer
konzeptionellen Produktpalette an (Bless). Ge-
rade relativ junge Firmen, die beschlossen ha-
ben Ihren Lebensunterhalt mit Mode zu be-
streiten oder einfach lhre Lebenszeit mit
Modemachen (im weitesten Sinne) zu verbrin
gen, entwickeln dabei innovative Konzepte,
welche die Idee des Nischendaseins von vorn-
herein verinnerlicht haben. Dabei ist die Be-
reitschaft eines Nischendaseins fur mich eng
an die allgemein individualisierte Lebensge-
staltung geknopft. Je mehr und spezialisiertere
BedUrfnisse existieren desto mehr und spezia-
lisiertere Angebote und damit auch Imagekon-
zepte werden geschaffen.

Ebenfalls im Zusammenhang der Individuali-
sierung sémtlicher Lebensbereiche, bauen
auch die etablierten Firmen Ihr Angebot aus.
Sport- und Streetwearlabels werden chic und
erstellen Anzlge (Yohji Yamamoto fir adidas -
Y3), alte Couture Hauser bringen Sportlinien
heraus (Chanel Sport). Ich kann also weiterhin
bei meiner Lieblingsmarke bleiben, deren For-
mensprache es nun auch auf andere Stile
Ubertragen gibt. Oder ich halte an meinem Le-
bensstil fest und probiere als adidasender
Funsportler jetzt auch einfach mal Pradasport
aus.

Bei solchen Transformationen muss die Hal-
tung des Designers eigentlich eine sehr aus-
gepragte sein. Es macht also scheinbar Sinn
innerhalb der Ausbildung der Entwicklung der
eigenen Formensprache Prioritat zu erteilen.

Teamwork. \Wir sind alle eine groBe Familie.

Schade ist nur, dass es den Beruf des Haute
Couture Designers nur noch finfmal auf der
Welt gibt, dieser Job ber bekanntschaftlich-
verwandtschaftliche Bande erkniipft wird, die
nur einer erlesenen Zahl seltentalentierter Mo-
dedesigner offen steht
(bin ich deswegen frust-
riert?). Mode ist ein Spiel
gut betuchter, aber lei-
der aufgabenloser und deswegen gelangweil-
ter Tochter und Sohne. (nein, Papa mit den
Kindern will ich nicht spielen)

Oftmals existieren auch keine Designer mehr,
sondern Designteams, deren Zusammenset-
zung der Offentlichkeit groBtenteils unbekannt
bleibt.

.Die Freude am Text (an der Mode) besteht
nur nach ,Tod des Autors". Die Uberflussigkeit
des Autors (ist) mit der strukturellen Selbst-
standigkeit des Textes begrindet, der sich im
Moment seines Entstehens vom Autor I6st* 7

(Soweit ok, ich unterstitze gern die Abnahme
vom Selbstdarstellungszwang. Muss man wol-
len, dass die Leute so aussehen wie man will?
Muss man wissen wie die Leute aussehen wol-
len? Nein, aber man kocht um es jemandem
schmecken zu lassen.)

Innerhalb dieser Teams werden nattirlich Auf-
gabengebiete aufgeteilt, ab und an wird sich
gegenseitig gebrieft. Doch den Zusammen-
hang, den Uberblick gibt nicht mehr die For-
mensprache eines Designers, hier entscheiden

Woher die Popularitit vom
Designer als Beruf?

Produktmanager, die mit Hilfe von Trend-
forschern und Statistikern scheinbar die Zu-
kunft und damit die sichersten Absatzmarkte
vor Augen haben. Denn Mode ist auch Geld
verdienen. Und es geht um viel Geld.

Esist nichts Boses Geld zu verdienen. (Doch
die die in der Mode arbeiten sind seltenst die,
die mit Mode Geld verdienen.)

Kollege? Aber ist die Mode nicht auch auf ganz
erdigem finanziellem Terrain auf Talent und
Kreativitat angewiesen? Ja nun, dieses erdige
finanzielle Terrain ist oftmals schon Voraus
setzung um Mode zu stu-
dieren. Und das Talent?
Nun geschulte Manieren
gewahrleisten einen ge-
wissen Grad an bourdieuschem Geschmack,
und der Zugang zu Designermode ist ganz
pragmatisch gesehen natlrlich zunachstauch
erstmal vereinfacht.

So, mir versprechen also Image Kampagnen
ein erfilltes Leben beim Kauf von ,..." und
vt (AUCH ALS QUELLE: bitte hier ihr Lieb-
lingsbrand einsetzen) von, aber das hat nattir-
lich seinen exklusiven Preis ( PSt. die Kollekti-
onen werden natlrlich von Praktikanten
gemacht, und nicht von einer bezahlte Fach-
kraft ). Ich bin also stichtig nach einem nur als
Plakat existierenden Leben. Aber auch beim
wiederholten Kauf von teuren Taschen stellt
sich dieses Geflihl nicht ein. Was tun? Wo gibt
es das Leben im Plakat?

Woher die Popularitat vom Designer als Beruf?

Ganz einfach, ich muss selbst das Label sein,
wenn auf meiner Visitenkarte steht ich bin ...
dann muss ich nichts mehr kaufen, dann bin
ich's ja schon. Also nix wie los und rein ins Fa-
shion- Business. Aus Langeweile kann es schon
mal passieren dass ich mich intensiv mit dem
Zeitgeschmack auseinandersetze und mir eine
gewisse Halbwertszeit im Geschaft gegeben ist.

Selbstdarstellung durch sich selbst Labeln.
Die Berufung Modedesigner zu sein als Mi-
schung aus Minderwertigkeitskomplex, ver-
feinert mit einwenig Gruppenzwang erganzt
durch eine Prise hochwirksamen Labelwahns
gewonnen aus reinsten absatzstrategischern
Werbekampagnen.
Besser ein Grund als
kein Grund?

Pathologischer Pathos. Noch vor vierzig
Jahren gehorten mehr als 40 Firmen dem Cham-
bre Syndicale de la Haute Couture an. Sie ver-
kauften lhre exklusiven, handgearbeiteten,
hochwertigen Unikate weltweit. Heute ist die
Haute Couture ein nicht mehr so lukratives Ge-
schaft. Allein Dior und Chanel schreiben rote
Zahlen mit ihren Haute Couture Linien, alle an-
deren Hauser behalten sie aus reprasentati-
ven oder nostalgischen Grinden, doch nicht
von Gedanken der Lukrativitat gepragt.

Warum gibt es in der Mode keine Revolutio-
nen mehr?

Hat es jemals Revolutionen in der Mode ge-
geben?

Was ist Revolution?

Nun die schwere Erkrankung des Erstgebo-
renen der Familie der Mode ist als Verénderung
durchaus nicht zu unterschatzen, schlieBlich
scheint sich hier eine strukturelle Verdnde-
rung zu vollziehen. Es geht um neue Struktu-
ren die sich in der Mode ausbilden. Die vielleicht
von der Familie selbst gar nicht wahrgenom-
men werden kdnnen oder wollen.

Koénnte man ,das Nicht-Zentrum anders
denn als Verlust des Zentrum* 2 deuten?

Worin liegen die Ursachen dieser Wand-

Warum gibt es in der Hode
keine Revolutionen mehr?

lung? Es scheint mir fragwurdig hier nur den
nichtfahigen Kreativen an den Pranger zu stel-
len und zu verurteilen oder von einem Mangel
an Kreativen auszugehen.

Visionen im Geld verdienen oder Visionen in
der Gestaltung.

AuBerdem hat das die Mode, in die Ecke ge-
drangt, selbst gewissermaBen schon getan.
Viele Designer wurden ausgeliefert an Pro-
duktmanager die scheinbar tber eine Art fun-
diertere, sicherere Kreativitat verfligen. Doch
gibt es einen Unterschied zwischen wegwei
sender oder auBerge-
wohnlicher Vision und
asthetischer  absatzsi-
cherer Collage von Ver-
kaufsschlagern? Sicher existiert auch hier
nicht nur schwarz und wei3, doch mir scheint ,
dass die Betonung dieser beiden Pole der
Mode wichtig ist, um sich auf einer Skala zwi-
schen diesen beiden Punkten zu positionie-
ren. Was will ich? Halbwegs sicher Geld ver-
dienen? Oder in irgendeiner Form kinstlerisch
mit textilem Material tatig sein? Was ist mir
wichtiger? Wo setze ich den Schwerpunkt.
Diese beiden Pole fallen fiir mich nur in einem
Grenzfall und in geringer Wahrscheinlichkeit
zusammen, es scheint sich um eine Art Jack-
pot zu handeln. Jeder Modedesigner zieht ein
Los und alle basteln an einem Rezept flr den
Gewinn.

Am klaren Beispiel Hugo Boss: diese Firma
maochte verkaufen, hier geht es nicht um Inno-
vation sondern um den besten Absatz. Diese
Firma mochte existieren. Viktor und Rolf dage-
gen haben eher eine kunstlerische Mission.
Sie haben ihre Kollektion Uber staatliche und
private Forderung finanziert und sich so die-
sen Spielraum zunachst kiinstlich geschaffen,
sich also zunachst bewusst von absatzstrate-
gischen Uberlegungen distanziert.

Im Falle von Dior unter John Galliano, im spezi-
ellen Fall der Haute Couture fur Dior kénnte
man von dem Zusammenfall von Lukrativitat
und kiinstlerischem Anspruch sprechen, wo-
bei hier aber auch eine Wichtung von Lukrati-
vitat vorhanden ist. Dior hat den Jackpot.

Es bleibt also die Frage ob heute Uberhaupt
noch Raum besteht fiir ambitionierte Visionen
in der Mode, da sie sich ja wie alle Wirtschafts-
zweige unter dem Zwang der Rentabilitat be-
findet.

Da hilft aller poetischer Aufwand nicht, ich
habe mich ernstlich bemiiht diese Tatsachen zu
verdréangen oder zu vergessen, doch hat mich
das soviel Energie und Zeit gekostet, dass ein-
zig eine Analyse und eine Stellungnahme zu
dieser gern verschwiegenen Ambivalenz der
Ausweg erscheint, die man vielleicht auch
ganz gut in eine Kollektion einbauen konnte. ..

Wird das jetzt meine Kuscheldecken- Strick-
pullover-Kollektion? — Hilfe! Warum nicht so-
fort alle Kunsthochschulen zu Therapiezentren
umbauen? Nun vielleicht macht es einen Un-
terschied, dass es sich hierbei um eine Ausel-
nandersetzung mit meiner Zukunft und weni-
ger mit meiner Vergangenheit handelt,

(1) Roland Barthes, La mortde l'auteur, in Roland Barthes, Le Bruissementdelalangue, S. 296f. zitiert nach ErnstBehler, Ironieund literarische Moderne, Schoning Verlag, 1997
(2) Jagues Derrida, Lastructure, lesigneetlejewz dans lediscours des sciences humaines, S. 427



vevemeesemeseennns [TIEETVIEW...

Johanna Mierendorif

hschulas ik.

Johanna Mierendorff arbeitet in den Franckeschen Stiftungen in Halle (Saale)
im Fachbereich Erziehungswissenschaften als Hochschulassistentin am
Lehrstuhl fir Sozialpadagogik. Sie vertritt in der Sozialpddagogik die Rich-
tungen Sozialpolitik und Sozialpddagogik. Parallel zur Hochschularbeit ist
sie in der deutschen Gesellschaft fir Soziologie und arbeitet dort in der Sek-
tion ,, Soziologie der Kindheit".

Ihr Zugang zum Thema , Arbeit und Definition von Arbeit* ist nach eige
ner Aussage nicht der einer Industriesoziologin: sie hat sich aus dem Blick
winkel der Soziologie der Kindheit an den Arbeitsbegriff herangetastet. Hier
gibt es seit langerer Zeit eine Diskussion, ob die Tétigkeit von Kindern und

wenn ja, dann welche Tétigkeit, als Arbeit eingestuft werden kann. Die gro-
Ben Streitpunkte in dieser Diskussion setzen eine eingehende und grundle-
gende Beschiftigung mit der Geschichte und der Definition von Arbeit vor-
aus. Ihre Offenheit interdisziplindrer Zusammenarbeit gegeniiber und ihr
Interesse sich mit dem Thema Arbeit aus anderen, als schon bekannten,
Blickwinkeln auseinanderzusetzen, war Anlass sie um dieses Interview zu
bitten.

Johanna Mierendorff wohnt in Berlin und verbringt somit einen groBen
Teil ihrer Freizeit mit der Pendelei zwischen Halle und Berlin, den anderen
Teil widmet sie ihrer Familie und ihren Freunden.

. . . . Weil man Arbeit nicht alleine gleichsetzen
kann mit dem Erwirtschafien von Geld . . .~

che nach dem Arbeitsbegriff.

Bianca: Inre Arbeit fiillt sie also ganz schon aus, macht ihnen SpaB, ist
also auch fur sie mehr Berufung als Arbeit?

Johanna Mierendorff: Ja, das ist nicht nur ein Job fir mich. Wenn
man im traditionellen Sinn Beruf als Berufung bezeichnet, denke ich
istes das. Es ist nicht nur eine Moglichkeit Geld zu verdienen und auch
nicht nur um Zeit totzuschlagen.

Definition des Arbeitshegriffs

B: Konnten sie mir eine fur Sie gliltige Arbeitsdefinition erlautern? Wel-
che Wurzeln hat diese Definition und welche Konsequenzen zieht sie
in der Realitat nach sich?

J.M.. Als einen zentralen Arbeitsbegriff wiirde ich sehen, dass Arbeit
immer die Tatigkeit ist, die innerhalb einer Gesellschaft mit zur allge
meinen Wohlfahrtsproduktion beitragt. Im klassischen
Sinne wird Arbeit definiert, als all das, was zur Pro-
duktion insgesamt beitragt. In den letzten Jahren hat
sich aber eine Diskussion entwickelt, die Arbeit wei-
terfasst, also nicht mehr in dem klassischen, sag ich
mal marxistischen Sinne, sondern eher in einer breite-
ren Herangehensweise an das, was zur gesellschaftli-
chen Wohlfahrt beitragt.
Das ist sowohl der Bereich der klassischen Produktion in
Form von messbaren, nachmessbaren Gutern, aber auch
wenn man so in die 80er Jahre schaut, in die Auseinanderset-
zung der Frauenforschung. Die haben gesagt, dass auch Tétig-
keiten im Haushalt ebenso zur Wohlfahrt einer Gesellschaft bei-
tragen und insofern, auch wenn sie nicht entlohnt ist, dennoch
als Arbeit gefasst werden konnen. Das wirde ich so als soziolo
gischen Arbeitsbegriff fassen
Angefangen hat es mit einer breiteren wohlfahrtsstaatstheo-
retischen Definition Uber die Frauenbewegung, z. B. llona Ost-
ner. Breiter aufgenommen haben es dann in den letzten Jahren
Wohlfahrtsstaatstheoretiker wie Franz-Xaver Kaufmann. Er hat
Begriffe wie gemischte Wohlfahrtsstaatproduktion gepragt.
Dann Adalbert Ewers und Thomas Olk, die sich auch mit einem
erweiterten Begriff von Produktion auseinander gesetzt haben,
auch versucht haben in einer sich wandelnden Gesellschaft anzuer-
kennen, dass sich die Saulen des Wohlfahrtsstaates verandern.

Arbeit im Wandel der Zeit

B: Arbeit ist fiir mich Thema meiner Kollektion, weil es derzeit ein aktu-
elles Thema ist, das Menschen beriihrt und beschaftigt. Ich habe bei
meinen Recherchen entdeckt, dass Gesellschaft definitiv stark im

Wandel ist, und dieser Wandel auch im Zusammenhang mit Arbeit
steht. Vieles wird heute Uber Arbeit definiert.

J.M.: Wenn man so in die 80er Jahre zurlickgeht, in den alten Bundes-
landern, hat es ja Versuche gegeben weg vom klassischen Arbeitsbe-
griff zu gehen, mehr Tatigkeiten einzubeziehen, auch andere Bereiche,
2.B. die der Erholung mehr wertzuschatzen, also die nicht als Arbeit zu
deuten oder so... Und da ist das was sie im Moment angedeutet ha-
ben: (...) wieder so eine staatlich gelenkte oder eine staatlich wirt-
schaftlich initiierte Abkehr eigentlich, von so eher, also wieder starker
zu einem klassischen Arbeitsbegriff. Arbeit wird wieder sehr viel mehr
forciert. Jeder soll durch eigene Arbeit, und nicht mehr durch staatliche
Wohlfahrt oder durch staatliche Sozialsicherungssysteme, (...) wieder
sich selbst reproduzieren kénnen. Und der Staat soll sich zurlickzie-
hen. Insofern hat es immer Wandlungen tber die einzelnen Phasen der
Gesellschaft gegeben. Insofern wére interessant zu sehen wie sich in
der Arbeitbekleidung, da eben auch Wandlungen vollzogen haben:
eher vom mehr freizeitmaBigem oder lockerem hinzu eventuell, also ich
kenn mich nicht aus, aber eher wieder zu strengeren Formen.

B: Fir mich besitzt Arbeitsbekleidung dabei eine ganz eigene Klassik.
Klassik ist ja auch immer Ausgangspunkt, oder Suche nach Wurzeln,
Authentizitat und Ehrlichkeit. Menschen suchen also wieder nach die-
sen Werten und finden sie vielleicht auch in einer Art Arbeitsbegriff.
Plotzlich wird sich jaauch wieder ganz stark Uber Arbeit identifiziert.

Was ich historisch zum Arbeitsbegriff gefunden habe, war da auch
sehr Uberraschend. In der Antike war Arbeit nur Mihsaal und Plage,
etwas ganz Schlechtes und Ehrloses, was niemand tun wollte. Heute
sehnen sich Menschen nach Arbeit. So eine Selbststandigkeit oder
Mobilmachung in der Arbeitssuche habe ich noch gar nicht bemerkt.
Der Staat versucht eher, Menschen dazu zu bewegen, zu arbeiten,
selbst Arbeit zu definieren. Aber ich bemerke, dass Menschen, eher
umgekehrt Arbeit wieder ganz stark vom Staat einfordern.

J.M.: Na Arbeit vermittelt ja einfach Chancen, Teilhabechancen. Die
Haohe des Verdienstes tragt ja immer mehr dazu bei, inwieweit man an
Kultur, an Mode, an Freizeitaktivitaten teilhaben kann, oder nicht teilha-
ben kann. Insofern, denk" ich, bekommt Arbeit auch Uber den ganz
schlicht materiellen Sinn, wieder mehr Bedeutung. Zusatzlich, glaub*
ich, bekommt Arbeit wieder mehr Bedeutung tber die Suche nach
Form und Strukturierung. Die Auflosung von Normalerwerbsmustern,
die Auflosung von Normalerwerbszeiten, die Leute suchen immermehr
nach irgendetwas, das strukturiert und eingrenzt und einer ganz indi-
viduellen Lebensfiihrung, die einen Rahmen gibt. Was ich zunehmend
in meinem Umfeld oder auch aus Studien erkenne ist, dass der ganzli-
che Verlust von Arbeit und diese Ausgrenzung aus dem Bereich der
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Arbeitenden auch zu einem merkwdiirdigen Verlust von Strukturen und
individuellen Grenzen fihrt. Was man am Korper sieht, was man an der
Art sich zu kleiden sieht (ich mochte da jetzt nicht diskriminieren). Das
ist, glaub'ich auch zum Teil schichtunabhangig. Oder auch die Art der
Gestaltung des Alltags, oder insgesamt des Jahresrhythmus, da ist die
Sehnsucht nach Arbeit als Strukturelement ganz groB.

B: Interessant: Arbeit als Struktur und Arbeitslosigkeit als Destruktu-
rierung. Aber wie sie schon angedeutet haben, auch fir Arbeitende
geht mit der Veranderung von Arbeitszeiten Struktur verloren. Eine
Woche arbeiten —die nachste nicht. Designer arbeiten oft so- ganz nach
Auftragslage. Kinstler nehmen zur Finanzierung Auftrage an... Ich sage
von mir ich bin Modedesignerin, aber meine Geld verdiene ich mit Kell-
nern. Im Sinne von Erwerbsarbeit sind Kinstler da Langzeitarbeitslose?

Ich arbeite also bin ich?

J.M.: Wie ich schon anfangs erwahnte der Unterschied Beruf - Job...
der Oskar Neg der hat letztens in einer der groBen Tageszeitungen die-
sen traditionellen Begriff Job beschrieben. Das kommt aus
dem Englischen und bedeutet Verschieben von Masse.
Das passt ja ganz gut. Man setzt irgendwo den ei-
nen oder anderen hin, der zur eigenen Re-
produktion oder flr die seiner Familie bei-
tragt und nicht wirklich dazu kommt die
eigene Berufung zu leben, auszule-
ben, zu realisieren und dartiber
eben auch zu produzieren. In die-
sem Sinne finde ich Kinstler als
Langzeitarbeitslose zu bezeichnen
eine ziemlich heikle Definition, weil
man Arbeit nicht alleine gleichsetzen
kann mit dem Erwirtschaften von Geld.
Dabei fande ich die Definition viel, viel
zu eng gefasst. Sondern man muss es
insgesamt aus einem produktiven Sinne
sehen. Und was Kunst macht oder De-
sign ist Produktion von Kultur- na ja oder
auch nicht... immer... aber als Produkti-
on von Kultur, die ja auch nicht nur in
westlichen Gesellschaften, sondern auch
immer einen Stellenwert hatte, fir eine
Kontinuitat oder einen Fortbestand und
auch fur eine Entwicklung von Gesell-
schaft. Insofern ist die Armut oder Ar-
beitslosigkeit von Kinstlern nicht gleichzusetzen mit Berufslosigkeit.

B: Im Kontext von Verschiebung von Arbeit, Neudefinitionen und
Patchwork- Biografien, ist es ja so dass der Kunstler sich im Grunde
genommen eine kiinstliche Arbeitslosigkeit schafft, im Sinne davon als
dass er im Vorhinein einem nichtkontinuierlichen Einkommen zu
stimmt. Mit dem Job verdien ich mein Geld und das andere ist das was
ich machen mdchte. Und in Anbetracht dessen, dass Leute auf die
Strasse gehen und den Staat auffordern ihnen Arbeit zu geben: haben
Kunstler (ganz einfach als Berufsgruppe) da vielleicht nicht eine Vor-
reiterstellung? Sie begreifen das Geld verdienen und Berufung verfol-
gen auch nebeneinander her existieren konnen.

Ich habe Theorien gelesen, dass Arbeit immer weniger wird, Arbeit
also demnach aufgeteilt werden sollte. Leute wiirden vielleicht nur
noch 3 Stunden am Tag arbeiten, alle leben gut im besten Falle, aber
was machen sie mit dem Rest der Zeit? Ab wann kann man dann bei
Tatigkeit in der Freizeit wieder von Arbeit sprechen, z.B. wenn sie sich
gesellschaftlich engagieren?

J.M.: Es gibt unterschiedliche Arten damit umzugehen als Kiinstler,
wir haben malende als auch schreibende Kiinstler im Bekanntenkreis.
Es ist ja auch die Chance sich daraus zu ziehen, und zu sagen meine
Berufung trenn ich erst einmal von allem. Es ist auch eine bestimmte
Form sich unabhangig zu machen von Strukturen und Machtmecha-
nismen und vom Reinreden in die Kunst. Insofern gibt es dann auch

die Akzeptanz von Armut oder von wenig Geld. (Es) ist dann auch die
personliche Haltung sich Raum zu schaffen um produzieren zu kén-
nen. Und dann ist moglicherweise eben einen Job abzureien neben-
bei, die Moglichkeit unbeeinflusst von bestimmten wirtschaftlich struk-
turierten Anforderungen (arbeiten zu kdnnen).

Kann Freizeit Arbeit sein?

B: Konnte ein Modell des 3 Stunden Arbeitens und des in der Freizeit
dann gesellschaftlichen Engagierens funktionieren?

J.M.: Nein, das ist ja eins der marxistischen Idealmodelle. Das hat ja
nicht funktioniert, weder in der UdSSR, noch in der DDR, noch irgend-
wo. Das wirklich Arbeitszeit soweit reduziert wird, dass die frei werden-
de Zeit verwandt wird fur die Produktion von Kultur... aber auch, wenn
man sich so erinnert an Kulturabende in den Fabriken, an Theatera-
bende in den Fabriken. Da ist ja die Idee gewesen, die Leute auch par-
allel zur Arbeit sich gesellschaftlich engagieren zu lassen. Das war si-
cherlich auch sehr geleitet und keine eigenstandige Bewegung, die
aus dem Menschen hervorging eigentlich. Aber so eine Idee ist ja,
glaube ich, auch eine ganz alte und traditionelle. (...) Die ist ja auch in
den 80er Jahren in den alten Bundeslandern propagiert worden, ich
weil3 nicht was sie gelesen haben, ob z. B. Klaus Offe. Auch hier war
die Idee in den 80er Jahren, insbesondere bei den Griinen: wir reduzie-
ren Arbeitszeit ganz massiv, schaffen damit Arbeit fur viele. Aber dann
war (...) auch da in den 80er Jahren der Streit, was mach ich dann mit
den Leuten die keine oder eine reduzierte Arbeit haben, aber kein Bock
dazu haben? Lass ich die vergammeln in Ihren Wohnungen? - Muss ich
die dann unter Zwang? Das war ja dann die groBe Idee der Sozialpada-
gogisierung: muss ich die dann unter Zwang, unter Fiihrung dazu brin-
gen, dass sie sinnvoll mit lhrer freien Zeit umgehen? Das ist ganz und
gar heikel. Also ich glaube als staatlich verordnetes Prinzip zu sagen,
ihr arbeitet alle Teilzeit und dann engagiert ihr euch... wenn man sich
so ein bisschen umschaut in der Stadt gabe es tausend Moglichkeiten
sich zu engagieren: Uber Spielplatzpflege, Uber Theater spielen im
Kindergarten, Gber Renovierung von Schulen, Uber Suppenkichenar
beit und Schneiden von Baumen oder was auch immer. Aber es gibt
hier in Deutschland keine Kultur in den Menschen, zwischen den Men-
schen, dass so ein Modell wirklich fuBen konnte.

B: Warum? Gibt es Modelle in anderen Landern in denen es funktioniert?

J.M.: Es gibt in den USA, also ich bin kein groBer USA Kenner, aber in
den USA gibt es dadurch, dass es einen relativ reduzierten Wohlfahrts-
staat gibt, zumindest unter den Besitzenden eine relativ starke Kultur
des burgerschaftlichen Engagements und des Spendens. Aber da hat
es immer starke Religionsgemeinschaften gegeben, die diese Art, das
Leben nicht nur unter Erwerbsarbeit (das ist ja auch der Unterschied
zwischen Arbeit und Erwerbsarbeit) zu subsumieren, sondern das
breiter zu fassen und zu sagen, gut parallel dazu habt ihr ,Wohlhaben-
den® eben auch die Pflicht flirs Gemeinwohl zu sorgen. Und diese Kul
turin der Form ist in Deutschland nicht gewachsen.

B: Woran liegt das?

J.M.: Ich glaube relativ friih hat Deutschland, wenn sie so an 1870/71
denken und spater auch die Sozialgesetzgebung unter Bismarck..., hat
es ja den Versuch gegeben einen relativ starken Wohlfahrtsstaat auf-
zubauen. Ich wei nicht, ob man das alleine darauf reduzieren kann,
dass sich das nicht etabliert hat. Aber das wird sicherlich auch von An-
fang an dieser starke Wohlfahrtsstaat gewesen sein. Andererseits hat
aber das Christentum an sich, das katholische Christentum an sich,
diese Haltung seit tausend Jahren nicht. Wenn man dagegen das Ju-
dentum anschaut, und auch die veranderten Religionsgemeinschaften
in den USA, die u.a. aus dem Puritanismus hervorgegangen sind, hat
sich da Uber eine lange Zeit in diesem riesigen Land eine andere Kultur
des Arbeitens im Gemeinwesen entwickelt. Im Moment versucht ja die
Regierung Deutschlands uber die Enquete Kommission zum gemein
schaftlichen Engagement etwas anzuschieben, aber im Moment sind
das aber eben eher angeschobene Bewegungen, um das ein bisschen
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publik zu machen. Interessanterweise sind in
den Untersuchungen tber ehrenamtliches Enga-
gement diejenigen, die sich ehrenamtlich engagieren,
voll berufstatig — nicht die Arbeitslosen oder Sozialhilfeemp-
fanger...

Arbeit und Vision: hier und wonnders

B: Ich habe innerhalb meiner Recherche viel von Ulrich Beck* gelesen.
Er spricht, und das finde ich im Zusammenhang mit der Vergangenheit
Deutschlands auch spannend und kontrovers, von der fehlenden Visi-
on. Oder es gibt vielleicht Visionen, aber wieviele Leute stehen hinter
dieser Vision? Wollen Menschen noch ihre Zukunft gestalten, glauben
sie noch, dass das moglich ist? Glauben sie noch an eine Zukunft?

J.M.: Ich denke auch, dass diese Vision nicht da ist. Also wenn man
auf die USA schaut, die haben ja eine ganz klare schlichte Vision im
Moment: Die einfach des ,Besserseins" und die Welt zu modellieren
nach ihrem eigenen Ebenbild. Das ist eine ganz klassische, religiose
Haltung: zu sagen, die Wahrheit liegt bei uns —und nur bei uns, und wir
schaffen Uberall auf der Welt diese Wahrheit. Und in Deutschland hat
es ja einen relativ starken Prozess der Sékularisierung gegeben, also
im Unterschied zu den USA eine sehr, sehr starke Trennung von Staat
und Kirche. Naturlich besteht die in den USA auch, aber wenn man
sich so die Wahlkampfe in den USA anschaut, spielt Religion eine zen-
trale Rolle (...) Es gibt im Moment also keine linke, also marxistische, Vi-
sion mehr und es gibt in Deutschland keine religiose Vision. Ein ande-
rer Weg scheintim Moment nicht zu existieren(...)Insofern gibt es auch
keine Vision fur die Umstrukturierung und Veranderung von Arbeit.
Wenn man das Corporate Citizenship der Firmen anschaut (...)

B: Auf anderen Weg ist mir auch aufgefallen, dass groBe umsatzstarke
Firmen schon so eine Art Vision-der Zukunft- Center oder Ideenschmie-
den haben. Ich finde das aber fragwirdig weil, diese Zukunftsvisionare
marketinggesteuert sind und absatzstrategische Zukunftsvisionen ent-
wickeln. Das ,Wie sieht die Welt morgen aus?" wird unter dem Aspekt
des ,Was verkauf ich denn dann morgen in dieser Welt?“ erforscht.

J.M.: In den USA, es gibt eine schone Studie von der Arny-Russel-Ho-
pechild. Die ist total spannend. Sie sagt, dass die Wirtschaft in den
USA es begriffen hat, dass Arbeit zur Familie werden muss. Nicht nur
einzelne Firmen, sondern relativ viele, haben es in den letzten Jahr-
zehnten geschafft, in ihre Arbeitswelt Kultur zu integrieren, Supervision
zu integrieren, Freizeit und Feste. Alles das, was traditionell soziologisch
der Familie zugeordnet war, der Familie oder der Kultur. Und die (Stu

die) hat dadurch einen Wandel festgestellt, dass Familie immer mehr
als etwas hartes und bedriickendes, als Arbeit empfunden wird und
klassische Erwerbsarbeit in den Betrieben als Freizeit, als Erholung.
Und mit dem was sie eben gesagt haben: es hort sich erstmal sehr
zwiespaltig an, das sind reine marktokonomische Mechanismen, die da
hinter stecken, namlich den Menschen im Grunde vollstandig dem
Produktionsgedanken zu unterwerfen, und ihn eben auch in seinem Be-
wusstsein immer mehr immer mehr an sich und seine eigene Firmeni-
dentitat, an den Gewinn und so, zu binden. Und das ist schon heikel,

B: In dem Zusammenhang ist es ja dann schon wieder gut, wie es in
Deutschland lauft, wenn in den USA Menschen so stark an Arbeit ge-
bunden werden und ihnen vorgegaukelt wird das ist gut fir euch, hier
ist es schon —aber bitte bleibt am Arbeiten. Ich habe bei einem Autor
namens Gilles Lipovetsky von der Asthetisierung aller Lebensbereiche
gelesen. Ist das nicht schwierig: einerseits blrgerschaftliches Engage
ment zu fordern, andererseits ist die Kritik nun auch schon da

J.M.: Ich glaube dass burgerschaftliches Engagement, aus dem Ein-
zelnen heraus erwachsen muss. Ich weil3 nicht ob sie das kennen, das
Papier was Ulrich Beck zusammen mit der bayrischen Regierung ge-
schrieben hat. Da wird unter anderem die Idee verbraten, das birger-
schaftliche Engagement eben einzusetzen fir Erwerbslose. Das ist
schon ein bisschen her, ist ja heut' schon wieder alles Uberholt. Aber da
steckt so die Idee drin, Sozialhilfe und Arbeitslosenhilfe nuran den aus-
zuzahlen, der sich auch gesellschaftlich engagiert. An der Grundidee
ist sicherlich etwas Interessantes, aber da wird birgerschaftliches En-
gagement, wenn man jetzt den Begriff an sich nimmt, pervertiert. Weil
eseben nicht etwas ist, was aus der Gesellschaft heraus erwachst. Das
ist in den USA anders, da ist es nicht staatlich gesteuert, es geht her
vor aus den Identitaten der Religionsgemeinschaften. Und da sehe ich
im Moment in Deutschland irgendwie noch keine Wurzeln, dass so et
was wirklich entstehen konnte. Ich glaube aber, dass wenn sich wirk-
lich was andert, dann aus kleineren Zusammenhangen heraus (...)

B: Ich habe durch das Buch ,Schone, neue Arbeitwelt* von Ullrich

Beck aber verstanden habe, dass definitiv Arbeit und Arbeitslosigkeit
in einem globalen Zusammenhang stehen. Wie beurteilen sie die Lage
am deutschen Arbeitsmarkt?

JM.:
nicht mehr nationalstaatlich gedacht ist. Und das ist so die zentrale Sa-

Ich denke auch, das ist ein globales Problem, weil Wirtschaft

che.Ich meine, dass man so nach dem 2. Weltkrieg und auch noch kurz
danach eben Wirtschaften auch ganz eng in sich sehen konnte. Krieg
eben auch die Frage war, wie dehnt man seinen Nationalstaat aus, um
mehr produzieren zu kénnen. In der Form gibt es keine Kriege mehr, die
sind heute anders gelagert. Klar ist es ein globales Problem, weil die
groBen Wirtschaftszweige, die sind alle Uberall verflochten. Diese
Schichtung innerhalb eines Landes, zwischen ganz arm und ganz reich,
gibt es nach wie vor auch, aber inzwischen haben wir ja eine ganz star-
ke Schichtung von Leuten in den Kohlengruben irgendwo und einen
relativ reichen Westen. Also das, was man friiher in einer nationalen
Gesellschaft hatte, hat man nun als Schichtungsmodell weltweit.(...)
Insofern, denk' ich, hat der Beck an dem Punkt schon auch recht. Und
dennoch losen die unterschiedlichen Nationalstaaten im Westen die
ses Problem unterschiedlich. Wenn man sich die skandinavischen Lan
dern anschaut, die ja mit unterschiedlichen Politiken eben auch besse-
re oder schlechtere Losungen fahren. (...) Danemark, Schweden haben
ihr soziales Sicherungssystem nicht so radikal abgebaut oder umge-
baut, wie in Deutschland, sondern die haben eher darauf gesetzt sehr
stark die Leute zum Teil auch unter Druck in Arbeit zu bringen. Damit
auch ein relativ hohes Steueraufkommen zu haben, und damit eben
nach wie vor trotz einer veranderten Weltwirtschaft, sich dieses Sozial-
sicherungssystem auch leisten zu konnen. Da ist Deutschland einfach
in den letzten Jahren einen anderen Weg gegangen, zu sagen wir bau-
en moglichst viel ab, um zu sparen. Und wir haben dadurch auch eine
Spaltung der Gesellschaft: in Diejenigen die Arbeit haben und Diejeni-
gen die nicht (...) Insofern ist global das Eine, das Nationalstaatliche
aber nach wie vor das Andere.(...)Was man auch sehen muss: im Zuge
der Européisierung (...) haben gemeinsame Regelungen immermehr
doch auch in den nationalstaatlichen Arbeitsmarkten (...) Konsequen
zen. (...) Wohlfahrtsverbande haben hier in Deutschland, im Vergleich
zu England oder den Niederlanden, eine relativ unangefochtene Stel-
lung. Da haben die Kirchen sich vor und nach dem zweiten Weltkrieg
ziemlich stark durchsetzen konnen, dass sie z.B. eine Sonderstellung
bei der Besteuerung haben. Und das ist in anderen Staaten so nicht.

Arbeit und Religion

B: Noch mal ganz kurz zurlck zur religiosen Uberzeugung in den USA:
wie genau beeinflusst das den dort veréanderten Arbeitsbegriff?

J.M.: (...) Die aus dem Protestantismus hervorgegangenen Stromun-
gen haben eine Tradition, (...) die Shaker oder die Puritaner, die alle ei-
nen relativ starken Arbeitsbegriff haben und gleichzeitig aber auch
eine relativ starke Haltung, sich um Arme zu kimmern. Und Deutsch
land ist zunéchst relativ stark katholisch gepragt, und das hat sich An
fang des 19.Jh verandert. Zu einer eher lutherisch gepréagten Kirche
die (...) diese Tradition auch nie so gelebt hat.(...) Deutschland ist auch
(...) einfach kleinstaatlich. Eine Unmenge von kleinen Herzogtimern
(...) ich glaube das hat verhindert, dass (...) sich das Allgemeine fir das
Allgemeine einsetzt. Franz-Xaver Kaufmann hat das auch schon in sei-
nen Wohlfahrtsstaattheorien dargelegt, dass man die Tradition ( ...) ei-
ner Kultur einer Gesellschaft (...) nicht unterschatzen sollte, was die so
in den Entscheidungen der Menschen oder auch Entscheidungstréger
(...) letztendlich auch bewirken. (...) Das meinte ich auch mit dieser ei-
gentlich ganz schonen Enquete Kommission (...), aber das sind reine
Ideen vom griinen Tisch. Da waren Leute in den USA und fanden das
toll. Das lasst sich aber nicht so einfach tbertragen.

B: Gibt es ein deutsches Trauma Visionen betreffend? Ist das vielleicht
auch ganz gut so?

J.M.: Wenn man so an Frankreich, an die Schuler- und Studenten-
(Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 10)
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streiks der letzten Jahre denkt, ist ganz interessant wie dort plétzlich
mit einer Vehemenz in ganz Frankreich die Menschen auf die Strasse
gegangen sind. Oder in ihrer Radikalitat die Politik auch gezwungen
haben - das gab es hier nie. Vielleicht mal zu den Golfkriegen, das hat
aber auch nichts bewirkt. Jetzt so ein bisschen diese Hartz [V Demos
—das kam aber auch in der letzten Minute...

B: Man konnte sagen, dass Individualismus in Deutschland stark aus-
gepragt ist, wenn ich davon absehe mich gesellschaftlich zu engagie-
ren, kimmere ich mich doch am ehesten um mich selbst und vielleicht
noch um meine Familie.

J.M.: Individualismus... oder eher so (...) das Firstentum, das ist nicht das
Individuum. Istauch nicht nur die Familie, das ist so die kleine Einheit.

Erziehung(s)arbeit

B: Zum Schluss noch mal zuriick zu Ihrem Fachgebiet, bleibt noch die
Frage: Kann man Menschen zu Arbeit oder gesellschaftlichem Enga-

gementerziehen?

J.M.: Ist schwer zu beantworten. Man kann gesellschaftlich die Struk-
turen haben, dass eine bestimmte Art von Tatigkeit einfach als Norma
litatsmuster akzeptiert oder verinnerlicht ist. (...) Es hat sicher keinen
Sinn, ein Fach ,burgerschaftliches Engagement” in der Schule zu eta-
blieren.(...) Es musste insgesamt eine Kultur des Aufwachsens geben,
die dieses verinnerlicht hat. ( ...) Das Erziehungssystem steht innerhalb
der Gesellschaft und die Gesellschaft kann eigentlich nur Ideen im Er-
ziehungssystem hervorbringen, die sie auch selber ist. Wenn man sich
die 68er Bewegung anschaut, die sind es ja umgekehrt angegangen,
die haben gesagt wir erziehen die Kinder anders, damit die Gesell-
schaft anders wird. Ich glaub das ist eine lllusion.

Das ist zu schlicht gedacht.

B: Ich danke Ihnen fur das Gespréch.

Arbeitsgesellschaftswandel

Mode als ein Spiegel der Gesellschaft.

Was hewegt sich in der Gesellschaft?
Entgegen der vermeintlichen Stagnation der
Mode und des wiederholten Verweilen im Ver
gangenen befindet sich die Gesellschaft na
turlich im Wandel. Und gerade hier scheint
Arbeit eine entscheidende Rolle zu spielen.
Renten, wirtschaftlicher Aufschwung, Studien-
gebuhren, der Sozialstaat an sich alles steht im
Zusammenhang mit Arbeit. Jeder einzelne de-
finiert sich Uber seine Erwerbs-

wurde mehr und mehr durch Ma-
schinen so menschlich und men-
schenwdrdig wie moglich gestaltet
In Deutschland erhielt in Form von
Politik durch Bismarck jeder Arbei-
ter eine soziale Rundumsicherung
gegen die eigenstandigen Machte
der Wirtschaft. Alles war gut in der
ersten Welt und wurde besser.

arbeit, ich bin Arzt, ich bin Ba- | Aur wer arbeitet | .Dies 20. Jahrhun-

cker, ich bin Chemielaborant... lebt7

Der Arbeitsverlust kommt einem
gesellschaftlichen Tod gleich, die Angst vor die-
sem Desaster ist dementsprechend hoch.

Als Entspannungsstrategie fir Modedesigner
empfiehlt sich da die Betrachtung: Du kannst
nicht arbeitslos werden du bist es schon. In
diesem Sinne ist die Existenz als freischaffen-
der Designer oder Kinstler paradoxerweise
wegweisend, da sie ja Leben und Arbeiten ohne
dabei definitive Erwerbsarbeit auszutiben. Da-
bei lebt natirlich kein Kinstler ohne kleine
Nebenjobs, aber seiner Be-
trachtung nach ist er nicht
Taxifahrer, Kellner —oder
FlieBbandfachkraft bel Opel
sondern eben Kiinstler oder
Designer.

Leben ohne Erwerbsarbeit
ist also nur scheinbar un
moglich

Nur wer arbeitet lebt? Nur
wer arbeitet hat Geld? Nur
wer arbeitet kann konsumie-
ren und so anderen Arbeit

geben?

Arbeit und Arbeitswelt werden sich nicht
verandern, sie haben sich schon verandert
und werden dies fortschreitend tun. Doch wie
genau sieht diese Entwicklung aus?

Friiher, die Moderne. Mit der industriellen
Revolution entstand die Erwerbsarbeit, wie wir

dertist ganz wie das
achtzehnte, d.h. uni-
ronisch, es sieht den ,Geist im
Dienste der Wunschbarkeit", es ist
ein Geist gesellschaftlicher Huma-
nitat, der es beseelt, und die Parole
lautet: , Aktivismus vielmehr Vo
luntarismus, Meliorismus Politizis
mus, Expressionismus, mit einem
Wort die Domination der Ideale."
Was die Kunst betrifft so hat diese
Propaganda zu treiben fur Refor-
men sozialer und politischer Na-
tur.* Und wenn sie sich weigert, so
lautet das Urteil: Asthetizismus." 7

Die ,Ehrfurcht vor dem Geiste*
macht gegen ,, Aktionsprogramme
skeptisch (...).“ 2

Heute, die Postmoderne. Doch
dann wurde durch die arbeitser-
leichternden Maschinen Arbeit weg
rationalisiert. Uberhaupt wurde Ar
beit verlagert namlich gen Stiden
und Osten, wo man preiswerter pro-
duzieren konnte. Das soziale Siche-
rungssystem war den nun global
agierenden Unternehmern (oder
den Aktionaren? oder allen?) zu
teuer geworden. Und die Rente?
Alle zu alt, niemand mehr jung, aber
alle haben schon bezahlt.

Der Selbstiibernehmer. Die unsi-
chere soziale Absicherung betref-

sie heute kennen und lieben. Arbeiter vertraten  fend entwickelte sich zum Beispiel der ,Selbst-  der Sinnhorizont der Individualisierung 4 steht
sich selbst durch Gewerkschaften. Sie setzten  Unternehmer“3 dessen Existenz man als hier fir den Inbegriff eines historisch-kulturel
geregelte Arbeitszeiten durch und spater ei-  Freiheit der Unsicherheit beschreiben kann. len Wandels der in 70' Jahren seinen Lauf

nen tariflichen Stundenlohn. Die Arbeit selbst ~ Der kollektive Wunsch des ,eigenen Lebens*, (Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 11)

(1) Thomas Mann Gesammelte Werkein 12 Binden, Band 12 S. 27-30 (2) Thomas Mann Gesammelte Werke in 12 Binden, Band 12 S.37 (3) Ulrich Beck, Schone neue Arbeitmelt: Vision.:
Weltbiirgerschaft, Expo 2000 Hannover, Frankfurta. M.,
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nahm, und sich als Folge von Bildungsexpan-
sion, allgemeiner Reichtumsentwicklung sowie
der Verinnerlichung politischer und sozialer
Grundrechte darstellt. Doch die Modernisie-
rung der Personlichkeit begann schon friher,

als sie ,Ende des Mittelalters mit Hilfe des
englischen Empirismus, des franzosischen
Rationalismus und dem personlichen Glauben
der Reformation das Prestige des Individuums
oder, wie man auf vornehmere Weise sagen
kann, der ,menschlichen Person“ entdeck-
te."5 Menschen wurden dabei mehr und mehr
aus den Zwangen, aber auch Sicherheiten ihrer
Herkunftsmilieus herausgelost und zu Auto-
ren Ihres eigenen Lebens gemacht €. Das sou-
verdne, informierte, freie Indivi-
duumalsumsichtiger Verwalter
des eigenen Lebens, aber: am
Steuer schnallt sich jeder sei
nen eigenen Sicherheitsgurt um.?
Diese lebensweltliche Individualisierung wird
zunehmend erganzt, Uberlagert und konterka-
riert durch eine Individualisierung der Arbeit.
Der so entstehende Handlungs- und Options-
raum ist also doppelgesichtig: einerseits 6ff-
nen sich Freiheitsraume in der Gestaltung und
Abstimmung von nun ,eigener Arbeit* und
.eigenem Leben", andererseits tun sich neue
Falltiren der Ausgrenzung auf, und die Risi-
ken werden von Staat und Wirtschaft auf die
Individuen abgewalzt.

Die Gefahr der Individualisierung liegt in ei-
ner Art Desozialisierung und Isolation &.

Zum Einen im personlichen Sinne: die Per
version der Individualitat als Narzissmus. Also
der ausschlieBlichen Selbstbetrachtung und
der Eigenliebe, die soziales Verhalten durch-
aus ausschlieBt.

Zum Anderen im gesamtgesellschaftlichen
Sinne, denn ,unter den Bedingungen der

Wer weiff was
morgen kommt?

Netzwerkgesellschaft ist das Kapital global
koordiniert, wahrend Arbeit lokal individuali-
siert ist. Der Kampf zwischen ganz verschie-
denen Kapitalisten einerseits und divergenten
Arbeiterklassen andererseits geht unter in dem
fundamentaleren Widerspruch zwischen der

reinen Logik der Kapitalstrome und den kultu-
rellen Werten menschlicher Erfahrung*, 9

Versteckte Verdnderung. Ftwas verandert
sich also auf der Welt, relativ schnell, umfas-
send und tiefgreifend. Man konnte also von ei-
ner Revolution sprechen. Es gibt nur groBe
Unterschiede zu den vorangegangen.

Friiher standen neue Eliten bereit sich durch-
zusetzen. Neue Gesellschafts-
lehren, politische Utopien trafen
auf Deutungen und Akteuren,
welche die alte Herrschaftsord
nung verteidigten. Politische Alternativen ver
wirklichten sich auf Druck von unten, histori-
sche Beispiele dafur sind liberales Birgertum
(Aufklarung, John Locke, Adam Smith), Prole-
tariat (Marx, Engels, Lenin). Klare Konfliktlini-
en entstanden, die sich politisch zuspitzten. 70

Diese Revolution, dieser Gesellschaftswandel
ist eher eine Umwalzung aufgrund beschleu-
nigter, radikalisierter Modernisierung und be-
sitzt keines der genannten Merkmale, er setzt
sich durch, obwohl er breite Massen benach-
teiligt und elitare Minderheiten bevorzugt .77

Es handelt sich also um eine Revolution die
fast keiner will. Es existieren auch heute noch
Visionen und Visionare. Es ist blo in einer mei
nungspluralen, individualisierten, in der post-
modernen Welt unglaublich schwierig genu-
gend Menschen um einen Standpunkt zu
versammeln, sie an etwas gemeinsam glau-
ben zu lassen.

.Der Drang nach Selbsterschaffung, nach
privater Autonomie, nach jenem imaginarem
Raum, in dem niemand im Besitz der Wahrheit
ist und jeder das Recht hat verstanden zu wer-
den, verhalt sich antithetisch zum Drang nach
Gemeinschaft mit mehr Gerechtigkeit", 72 Es
ist positiv, dass Menschen sich nicht mehr
schnell blindlings und unhinterfragt fur eine
Idee instrumentalisieren lassen. Mobilisierun-
gen dieser Art haben selten Positives hervor-
gebracht, Massen sind immer eher benutzt
als verstanden worden.

Luriick in die Vergangenheit. Doch istes von
Vorteil wenn nur noch Wenige gewillt sind dem
Gegentuber Glauben oder Gehor zu schenken?
Wenn der Absender zu seinem Hauptadres-
saten wird 73, pleibt jeder Sender auch nur sein
eigener Empfanger. Gibt es also keine allgemei-
ne Vorstellung von Zukunft, und sind die gegen-
wartigen tiefgreifenden Veranderungen auch
noch so zwingend, eine zu entwickeln, wird man
eben eher leicht nostalgisch und zieht sich ge-
danklich zurtick, nach Hause, in die Heimat, in
die Vergangenheit oder genieBtin allen Zugen
die Gegenwart und sich selbst. Wer wei3 was
morgen kommt? Niemand nicht.

Vielleicht ist es zu naiv hier eine Parallele zu
ziehen, aber alle erwahnten Annahmen schei-
nen mir moglich mit der Mode in Zusammen-
hang zu stehen. Das geht sogar so weit, dass
ich Herrn Malcolm MacLaren antworten kann:
Jaes gibt noch Revolutionen in der Mode, bloB
sind dies vielleicht Revolutionen die keiner will,
tiefgreifende strukturelle Veranderungen, wel-
che nach einem kreativen Agieren im Zusam-
menhang bedurfen kénnten.
Oderauch einer Portion Naivitat.

Plakative Revolte. So konnte man die Revolu
tion an sich in Frage stellen. In wie weit haben
die Umwalzungen wirklich etwas umgewalzt?
Was unterscheidet Evolution von Revolution?

Die franzosische Revolution zum Beispiel,
wurde hier Macht nicht einfach nur neu verteilt
von den Handen des Geburts- in die Hande
des Geldadels? Ist Revolution vielleicht nicht
nur oberflachliche Umverteilung, sichtbare
oberflachliche Veranderung?

Revolution haftet in jedem Fall etwas Plaka-
tives an. Die Unzufriedenen gehen raus, auf die
StraBe, machen sich sichtbar und bemerkbar.
Wenn es den Menschen nach visueller Kom-
munikation verlangt, ist die
Mode denke ich gern, auf
richtig, selbstbewusst aber
auch selbstironisch zur Stel-
le und damit anderen Medi-
en vielleicht einen verstand-
nisvollen aber nicht
anbiedernden Schritt, auf
die Menschen zu, voraus.

Nach der groBen Euphorie

Uber den Individualismus,

kann ich mich fiir dessen Per-

version heute eben nicht

mehr uneingeschrankt zu begeistern, und auch
nicht fiir die nun sichtbaren sozialen Konse-
quenzen. Ich begeistere mich fur die Annahme
der Herausforderung Richard Rortys: , (...)
doch einmal zu zeigen wie sich Solidarismus
und Ironismus verbinden lassen* 74 und the-
matisiere Arbeit.

(5) Roland Barthes, La mortdelauteur, inRoland Barthes, Le bruissement de lalangue (Paris 1984) S.64 zitiert nach Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag,
1997 (6) Stehe (3)(7) Gilles Lipovetsky, Narziss und die Leere, Europdische Verlagsanstalt 1995, S.33 (8) Siehe (7) (9) Manuel Castells, Bd.1: Der Aufstieg der Netzwerkgesellschaft,
Utb Verlag 2003, S.476 (10) Ulrich Beck, Schone newe Arbeitwelt: Vision: Weltbiirgerschaft, Expo 2000 Hannover, Frankfurta. M., Campusverlag 1999, S.24 (1) Siehe 10 (12) Richard
Rorty zitiert nach Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schonigh Verlag 1997 S.317 (13) Gilles Lipovetsky, Narziss unddieLeere, Europdische Verlagsanstalt Hamburg 1995 S.21
(14) ErnstBehler, Ironieund litterarische Moderne, Schonigh Verlag 1997, S. 317
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Ironie erfreut sich als Mittel der Gestaltung von Sprache, aber auch von Mode groBer Beliebtheit. Sie ist als solches
ein Merkmal der heutigen Zeit. Wenn ich also mit Mode, besser Uber Mode kommuniziere, ist dies heute oftmals,
geradezu unvermeidbar ironisch. Warum ist Ironie so popular? War sie es schon immer? Schwierig wird es zum Bei-
spiel an der Stelle, an der es zu begriinden gilt, warum und auf welche Art und Weise dieses oder jenes ironisch ist.
Vom Geflhl her lasst sich Ironie recht schnell als vorhanden attestieren, doch genau lokalisieren? Ist Ironie ein
Schlupfloch? Ist es, mal ganz abgesehen davon, ob man das mochte, tberhaupt noch moglich unironisch zu arbei
ten? Wird Ironie nicht jedem grundsatzlich unterstellt? Die Allgegenwartigkeit der Ironie ist geradezu unheimlich

Wird Ironie nichi jedem grundsiitzlich unterstelli?

Antiker Sokrates

. Eine Redefigur, mit der man das Gegenteil des Gesagten zu verstehen gibt".7 Die altbekannte Definition der Ironie
hilft hier nicht wirklich weiter. Es handelt sich hier und heute um komplexere Zusammenhéange, welche sich nur
schlecht auf diese einfache Aussage munzen lassen. Diese Definition der Ironie ist allerdings auch alter, namlich
sokratischer Natur, also entstanden in der Antike. Sie hat ihre ersten dokumentierten Wurzeln in den durch Platon
verschriftlichten Dialogen des Sokrates. Ironie in der Antike ist rhetorisches Mittel, und nur das. Mit dem Ziel das
Allgemeine zu definieren, entsteht Ironie. Da Sokrates im Laufe der Fragestiindchen gezwungen wird Wahrheiten ins
Unendliche zu verschieben, da sie, die Wahrheiten, zwingend, aus scheinbarem Unvermogen, nicht greifbar sind.

Romantischer Schlegel

Doch gegen Ende des 18. Jahrhunderts trat ein vollig neuer Ironiebegriff in Erscheinung. Er hatte und hat mit dem
antiken Vorbild maximal noch das Merkmal der Doppelbddigkeit gemein. Es findet eine Ausweitung des Begriffes
Ironie statt, zunéachst auf die Literatur und spéter auch auf die Philosophie. Die so genannte romantische Ironie, ist
nicht die Ironie der erzwungen komischen Kerzenscheinatmosphare, sondern die in der Epoche der Romantik ent-
standene Definition des Begriffs. Die Wiederbelebung der Ironie steht dabei durchaus im Zusammenhang mit der
Wiederentdeckung der Antike. Die Veranderung des Ironiebegriffs wurde dabei durch Friedrich Schlegel bewusst
vorgenommen.? Fur die Literatur heiBt dies, dass der Autor in seinem Werk gewissermaBen prasent ist und alle
moglichen Spiele der Verstellung betreibt. Die Objektivitat der antiken Literatur, steht dabei im Gegensatz zu der
nun definierten, romantisch ironischen Literatur, diese ist subjektiv. Schlegel mochte aber den Begriff der Ironie
nicht nur auf die Literatur festgelegt wissen und beschreibt die Philosophie als ,die eigentliche Heimat der Ironie®.#
Die Verbindung von Poesie und Philosophie, geschaffen durch die Ausweitung des Begriffs der Ironie, flhrt zu ei-
ner der Zielsetzungen der Frihromantik: der Vereinigung von Poesie und Philosophie.

Es ist also nun erkléarbar, warum die Definition der Ironie der Antike wenig hilfreich im Bezug auf postmoderne Er-

scheinungsformen wie Mode ist: sie ist zu begrenzt, weil speziell fur eine Disziplin formuliert. Heute scheint es sich
eher um eine, noch naher zu bestimmende, ironische Geisteshaltung zu handeln. Die Ironie hat
auf andere Bereiche Ubergegriffen. Schlegel hat in der Frihromantik der Ironie die Tur gedffnet,
ihr eine Karriereleiter aufgestellt und sie schon mal auf den ersten zwei Stufen positioniert.

Ironie des Selbst
.In unserer Zeit wird viel von Ironie und Humor geredet, besonders von Leuten, die nie vermocht
haben, sie praktisch auszutiben." (Soren Kierkegaard )

Unter der Fihrung Soren Kierkegaards erféhrt die Ironie eine weitere Wandlung. Er verwendet
Ironie in einem daseinsanalytischen Zusammenhang, verleiht ihr Synonyme wie ,indirekte Mittei-
lung* oder auch ,Doppelreflexion*. Ironie bleibt subjektiv, wird sogar noch subjektiver eben per-
sonlich. Wahrend sich Sokrates noch um das Hervortreten des Allgemeinen bemuht, ver-
scheucht Kierkegaard die Menschen vom Gebiet des Allgemeinen, der absoluten Gegebenheiten
und der absoluten Sicherheiten.# Daseinsanalytisch heiBt hier ganz modern Hinwendung zur in-
dividuellen Existenz.

Bei Friedrich Nietzsche spielt der Tod Gottes bezlglich der ,Maske", alias der Ironie, eine groBe Rolle. Die Fest
stellung einer ,allgemeine(n) Ironie der Welt", basiert auf der Idee von Gott als Autor der Welt, der vorzeitig vor Voll
endung der Welt gestorben ist. ... Gott, das heit der Autor von uns und unserer Umgebung, (ist) vor der Vollen-
dung seines Werkes gestorben (...); so dass sich alles Bisherige nach einem Plan eingerichtet findet, der nicht mehr
existiert und von dem wir, insbesondere wir, uns keine Vorstellung machen kénnen“.4 In Thomas Manns Augen war
eres, ... der sein Publikum daran gewohnte, , den Begriff des Kinstlers mit dem des Erkennenden zusammenflie-
Ben zu lassen, so dass die Grenzen von Kunst und Kritik sich verwischten, (...) er lernte zu treffen, und zwar todlich
zutreffen.” Erwar ,(...) von unentrinnbarem Einfluss auf jeden, der nach ihm deutsch zu schreiben sich erkiihnte*,. 6

(Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 13)
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(1) Vormort, Definition Der grofen Ezyklopddievon 1765, S.7 zitiert nach Ernst Behler, Ironieund literarische Moderne, Schoning Verlag, 1997 (2) ErnstBehler, Ironie und literarische.
Moderne, Schoning Verlag, 1997, S. 9 (3) Kritische Friedrich Schlegel Ausgabe, 35 Binde, Hg. Von Ernst Behler unter Mitwirkung vonJeanJacques Anstett, Hans Eichner..., Paderborn
1958, Band 2, S. 152 zitiert nach Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag, 1997 (&) Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag S. 14 (3)
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Wie nun ist es aber moglich alle diese AuBerungen, hauptsachlich die Literatur und Philosophie betreffend, auf
Mode anzuwenden. Nun schwerlich finden sich Auslegungen direkt zu Mode und deren ironischer Interpretation.
Doch die Parallelen, wie in der Uberschrift schon als These angenommen, sind vorhanden und eben auch auf-
schlussreich. Uber die einfache Frage, warum die Ironie ein populares Ausdrucksmittel dieser Zeit ist, kommt man
Uber die Briicke der Literaturwissenschaft (Ironie als literarisches Element) nicht nur zu einer Antwort, sondern zu
vielen, auch die Mode allgemein betreffend. Auf die Beweisflihrung der Vergleichbarkeit von Mode und Literatur
verzichtend, geht es eher darum gewissermaBen als Experiment bewusst zu stolpern: Gber Wahrheiten der Ironie in
der Literatur, welche vielleicht auf Mode anwendbar sein konnten

Damit stellt der Ironiebegriff in Texten des 20. Jahrhunderts also der Moderne und Postmoderne eine besonders re-
levante Quelle fir den Umgang mit Mode dar.

Hier offenbart sich eine Uberraschende aber sehr haltbare Verbindung. Wer auf der Suche nach Strukturen, Wahr-
heiten oder Konzepten der Mode des 20. Jahrhunderts sein sollte, muss geradezu zwangslaufig bei Ironie landen.
Ist Ironie also die letzte Wahrheit der Postmoderne? Sogar die Postmoderne selbst lasst sich ganz gut Gber die Lite-
ratur definieren.

. Die Romanform wird hier als Fortsetzung der Formen der ,groBen Epik* gedeutet, die seit Homer bestanden und
die umgebende Welt wie im Spiegelbild dargestellt hatten. In unserer Zeit kommen wir aber zu einer Welt, ,die aus
den Fugen geraten ist*, und die hier entstehende Romanform wird zur ,Form der vollendeten Siindhaftigkeit."? Die-
se Kunstform versucht eine Totalitat aufrechtzuerhalten, die in den ,geschlossen-totalen Formen* vorlag, die aus ei-
ner ,in sich abgerundeten Seinstotalitat” hervorging (Homer, Dante). Diese ,spontane Seinstotalitat” gibt es aber
nicht mehr, und so wird der Roman zum Epos eines Zeitalters, ,flr das die extensive Totalitét des Lebens nicht mehr
sinnféllig gegeben ist, fir das der Sinn der Lebensimmanenz zum Problem geworden ist, das aber dennoch die Ge

sinnung zur Totalitat hat". Damit wird die Ironie konstitutiv fur diese Art des kiinstlerischen Schaffens. Ironie ist die
Selbstkorrektur der Brichigkeit.* 8

Ironie ist eines der wenigen gestalterischen Mittel um in der Postmoderne Objekte in Sprache abbilden, also Wahr-
heit Uberhaupt auBern zu kénnen.

In Heideggers ,Vom Wesen der Wahrheit" findet sich genau diese ,, eigentlimliche Doppelreflexion®, in seinem
Denken Uber Gegenstande zeigt er ,ein Ostzillieren (...), das durchaus mit den raffiniertesten Strukturen der Ironie
im Einklang steht." 9 In der Mode findet sich ein nicht enden wollendes Oszillieren zwischen Stilen und Polen, ein
Trend jagd den nachsten und ist auch immer ein Gegenteil (von vielen moglichen) der vorausgegangen.

Wenn man also mit Mode Uber Ironie (und das ist fast Standard) kommuniziert, ist das allerdings dann auch kontext-
gebunden, da ,, (...) Ironie nur in dem Grade verstanden werden kann, ,in dem man in sachlichem Einverstandnis
mit dem anderen steht, [da] (...) Verstehen Einverstandnis impliziert*, 70

Thomas Mann

+Ach ja, die Ironie. Huten sie sich vor der hier gedeihenden Ironie, Ingenieur! Hiten sie sich tberhaupt vor dieser
geistigen Haltung! Wo sie nicht ein gerades und klassisches Mittel der Redekunst ist, dem gesunden Sinn keinen
Augenblick missverstandlich, da wird sie zur Liederlichkeit, zum Hindernis der Zivilisation, zur unsauberen Liebelei
mit dem Stillstand, dem Ungeist, dem Laster. Da die Atmosphére, in der wir leben dem Gedeihen dieses Sumpfge-
wéchses offenbar sehr glinstig ist, darf ich hoffen oder muss ich furchten, dass sie mich verstehen*.77

Thomas Manns Ironie kennzeichnet sich zunachst als Reaktion auf Friedrich Nietzsche. Mann setzt dem Lebenskult
bei Nietzsche sein Burgertum entgegen. Es entsteht eine Wechselwirkung dieser beiden Krafte, die Mann selbst als
Ironie beschreibt.

LJIronie wirbt, wenn auch heimlich, sie sucht fir den Geist zu gewinnen, wenn auch ohne Hoffnung. Sie ist nicht
animalisch, sondern intellektuell, nicht dister sondern geistreich. Aber willensschwach und fatalistisch ist sie doch
und jedenfalls weit entfernt, sich ernstlich und auf aktive Art in den Dienst der Wiinschbarkeit und der Ideale zu
stellen. Vor allem ist sie ein durchaus personliches Ethos (...)" 72 Ironie ist , immer nach beiden Seiten hin*, sie ist
.etwas Mittleres, ein Weder- Noch und Sowohl- Als- Auch*, 73 In weiteren Erlauterungen verleiht Mann der Ironie
dann aber doch politische Dimensionen. ,Der Radikalismus ist immer auf einen Gegensatz und ein Entweder- Oder
aus, wogegen die lronie, wie bereits gesagt, immer ein Sowohl- als- Auch will.* 74 Also schlieBt Iro
nie Politik aus? Nein, Mann regt eine sonderbare Melange an:

,Der Geist welcher liebt, ist nicht fanatisch, er ist geistreich, er ist politisch, er wirbt und sein
Werben ist erotische Ironie. (...) Was ist Konservativismus? Die erotische Ironie des Geistes.* 79

In diesem Sinne lasst sich also sagen, Uber die Briicke der Ironie konnen Mode und Politik
durchaus eine Verbindung eingehen. Ironie, die in der Kunst lebendig ist, ist ,immer Ironie nach
beiden Seiten hin, sie richtet sich gegen das Leben sowohl wie gegen den Geist, und dies nimmt
ihr die groBe Gebarde, dies gibt ihr Melancholie und Bescheidenheit.* 76 Dabei ist aber sicher,
dass sie nur ,in einem hoheren, zarteren, asthetisch- moralischen Sinn verbessernde Wirkung zei-
tigen kann, nie aber auf direkte Weise*.77 Mit Ironie kann man sich versichern, sie ist bei politi-
schen Inhalten in der Kunst und auch im Design ein Sicherungsnetz, was vor dem Fall in die Un-
tiefen der Propaganda schitzt.

New Criticsm
Ist Ironie also ein formales Mittel, dass man je nach Bedarf einsetzt oder nicht? Auf der Jagd nach der Natur der Iro
nie, ist es sinnvoll auch in den Gefilde der nordamerikanischen Schule des New Criticism etwas zu wildern. Hier
wurde die Ironie als ein das formelle Funktionieren der Dichtung leitendes Prinzip angesehen.’8
,Tausende von Jahren hindurch haben sich die Dichter sehr angestrengt, das zu sagen, was sie meinen. Aber sie
haben nicht nur versucht zu sagen, was sie meinen, sondern auch zu beweisen, was sie meinen. Der Heilige be-
weist seine Vision, indem er freudig in Feuer geht. Der Dichter beweist seine Vision auf etwas weniger spektakulare
Weise, indem er sie dem Feuer der Ironie unterwirft —dem Drama der Struktur —und damit die Hoffnung verbindet,
(Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 14)

(7) George Lukacs, Die Theorie des Romans. Ein geschichtsphilosophischer Versuch iiber die Formen der grofen Epik, Neumied 2te Auflage 1963; zitiert nach Ernst Behler, Ironie
und literarische Moderne, Schoning Verlag, 1997 (8) Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag S.17 (9) ErnstBehler, Ironieund literarischeModerne, Schoning
Vertag S.18 (10) Hans Georg Gadamer: Wahrheit und Methode, Tiibingen : Mohr 1965, S.279/ S. 509 (11) Thomas Mann: Zauberbery, Gesamnelte Werke in 12 Binden, Band 3, S. 309)
(12) Thomas Mann, Gesammelte Werke in 12 Binden, Band 12 S.26 (13) Thomas Mann, Gesammelte Werke in 12 Binden, Band 12, S.92 (14) Thomas Mann, Gesammelte Werke in 12
Binden, Band 12, S.568 (15) Thomas Mann, Gesammelte Werke in 12 Binden, Band 12, S. 569 (16) Thomas Mann, Gesammelte Werke in 12 Binden, Band 12 S. 573 (17) Thomas Mann,

Gesammelte Werkein 12 Binden, Band 12 S. 575 (18) Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag, S.291
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dass das Feuer es veredeln wird. Mit anderen Worten, der Dichter méchte anzeigen, dass er seine Vision erarbeitet
hat und dass diese die Beziehung mit den Verwicklungen und Widerspriichen der Erfahrung Gberleben kann. Und
die Ironie ist ein solches Mittel der Bezugnahme* 79

[ronie ist also nicht nur ein Mittel sondern stellt eine Art Feuerprobe und Veredelung zu gleich da. Man sieht so,
ob die Sache, wie ein Kuchen aufgeht oder nicht. Ob was dahinter steckt oder nicht. Ironie ist kein oberflachliches
Schachern sondern tiefgrindige Strukturveréanderung.

Demnach sollte man, wenn man sich auf angemessene Weise tber ein Gedicht &uBern will, dies nicht nach sei-
nem Inhalt oder Gegenstand geschehen lassen, sondern muss nach der Struktur des Gedichtes erfolgen. 20

Wenn man sich zu Mode an sich duBern mochte, ist es angemessen ihre Strukturen zu untersuchen, und diese
Strukturen scheinen Verkorperung von Ironie. Angefangen beim eben strukturellen Oszillieren zwischen Polen, bei
der Entstehung von Trends weiter Gber kleidgewordene Strukturanalysen von Kleidung als Objekt, bei den Dekonst-
ruktivisten und deren Prasentation- ganz klar hier ist Ironie am Werk oder an der Arbeit ?

Und Ironie verhindert in ihrer Bewegung zwischen Polen eben auch die eindeutige Interpretation. Warum auch,
die Welt ist schon lang nicht mehr eindeutig (auBer in Modellen...), da ist der Bedarf an eindeutigen Interpretationen
sicher in Milliardenhohe.

Oftmals ist das Gefiihl der Anwesenheit von Ironie in einer kinstlerischen Arbeit genau daran festzumachen,
dass sie sich weigert eindeutig interpretierbar zu sein, dass sie Widerstand austbt.

Lésungen werden durch Konflikte erreicht. Mit der Aufgabe des Entwerfens einer Kollektion kann es hilfreich sein
Konflikte zu suchen, und sie auszuleben.

Doch welche Elemente eignen sich flr einen gut gewiirzten Konflikt? Elemente werden tber den Kontext qualifi-
zlert. Das Wirken von Ironie besteht ,im Druck des Kontextes", 27

. Die Ironie ist dann in diesem weiteren Sinne nicht nur eine Anerkennung des Druckes des Kontextes. Die Un
verwundbarkeit durch Ironie macht die Stabilitat des Kontextes aus, in dem die inneren Druckkréafte sich gegensei
tig balancieren und unterstitzen. Diese Stabilitat ist wie die eines Bogens: genau die Krafte, von denen man an-
nimmt, dass sie die Steine auf die Erde ziehen wiirden, bilden in Wirklichkeit das Prinzip der Unterstutzung - ein
Prinzip, nach dem (Ent-)Wurf und Gegen (ent-)wurf die Mittel der Stabilitét bilden.” 22

Konflikte sind demnach nicht nur hilfreich bei der Erstellung einer Kollektion, z.B. als Motivation; nein Widerspru-
che gewahrleisten auch Stabilitat innerhalb einer Kollektion. Eindeutigkeiten machen sie instabil.

Paul de Man

Und die Mode halt schritt mit den Entwicklungen der Ironie, auch der Deskonstruktivismus von Paul de Man hat Ein-
fluss, oder lasst sich als Einfluss wieder finden. De Man ruft auf ,das In-Between®, die Phase der Allegorie, der Iro-
nie (...) nicht als bloBe Ubergangsphase oder als bloBen Verlust von Sinn zu deuten, sondern als die Existenzweise
von Sinn und den angemessenen Ort unserer Wirksamkeit anzuerkennen* 23, oder auch ,das Nicht- Zentrum an-
ders denn als Verlust des Zentrums" 24 zu deuten. Der standige vollig gleichberechtigte Wechsel von Moden, die
ganz demokratisch auch nebeneinanderher existieren, hat sich dem Zelebrieren des Nichtzentrums verschrieben.
Und wer, wenn nicht die Mode hat sich selbst als Ort der Wirksamkeit des In- Between erfunden. De Man empfindet
die absolute Ironie eben in der Struktur, ... d.h. in der Erkenntnis der Unmaglichkeit einer Verséhnung des Idealen
und (des) Realen...” 25 Hier antwortet die Mode heute allerdings mit einer Versshnung, sie verneint das Absolute fur
Allgemeines. Sie unterstutzt absolute Meinungsvielfalt. Ideale existieren also fur den Einzelnen nicht, aber fir die
Masse. Die Antwort der Mode heute vereint Real und Ideal ohne den Anspruch auf Allgemeingliltigkeit. Es geht um
subjektive Wahrheit.

Nouvelle Critique

Die Nouvelle Critique in Frankreich nimmt ebenfalls eine Betonung von Struktur vor. Sie klassifiziert sogar den

Strukturdenker ,homme structural” als einen Menschentypus 26, als jemanden der in der Lage ist durch Auseinan-

dernehmen von Strukturen deren Funktionsweisen anderen deutlich machen kann. Die Betonung des Autors eines

Schriftstlicks ist hier auch fur hinfallig. ,Der Text ist ein Gewebe von Zitaten, die sich aus tausend Quellen der Kul-

tur herleiten®, 27 Fiir den Kritiker oder Konsumenten ist es demnach unwichtig zu wissen wer etwas kreiert hat und

woher er kommt, fur ihn zahlt das Produkt, das Objekt, welches dann durch ihn interpretiert wird.

Dabei gibt es 2 Interpretationsarten. Eine ,traumt von der Entzifferung einer Wahrheit oder eines Ursprungs, der

auBerhalb der Sphare des Spiels und der Ordnung des Zeichens liegt". Die andere Interpretati
onsweise ,bejaht das Spiel* und ist so nicht mehr dem Ursprung zugewandt.?8

Richard Rorty

Richard Rorty verwendet zur Verdeutlichung der Veréanderung des Begriffs der Ironie die Be-
zeichnung Ironismus.?9 Ironismus ist , den Reiz des Denkens darin zu erblicken, standige Neu-
beschreibungen von Sachverhalten zu erkunden, Vokabulare gegeneinander auszuspielen, mit
Geschick von einer Terminologie in die andere Uberzugehen und dabei nattrlich zu wissen, dass
keins dieser Vokabulare endgultiger, beweisbarer oder wirklichkeitsnaher ist als das andere. Er
auBert ,die These von der Unvereinbarkeit des Privaten und Offentlichen® fordert aber, da er
selbst ein groBer Ironiker ist, den Leser auf, anderer Meinung zu sein. * 30

Die beschriebenen Entwicklungen der Ironie von rhetorisch (Sokrates) Uber transzendentalphilo-

sophisch (Schlegel) und daseinsanalytisch (Kierkegaard, Nietzsche) hin zu strukturalistisch und

dekonstruktivistisch, sind demnach alle der Mode anverwandt. Die Ironie ist ein der heutigen

Mode immanentes Stilmittel, sie ist durchaus die Verkérperung von nonverbaler Ironie selbst. Bei der Allgegenwar

tigkeit von Ironie und Mode war eine Vermutung von Verbindung zwischen diesen beiden auch nicht allzu gewagt

Es entstand aber die Moglichkeit Uber die Literaturtheorie der Ironie auch die Strukturen der Mode etwas besser zu
fassen

(Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 15)
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(19) Robert P. Warren, Pureand Impure Poetry 1943 zitiert nach Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag 1997, S. 295 (20) Ernst Behler, Ironie und literarische
Moderne, Schining Verlag S.297 (21) ErnstBehler, Ironieundliterarische Moderne, Schoning Verlag S. 298 (22) Cleanth Brooks. Irony as a Principleof Structure 1949, zitiertnach Ernst
Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag 1997, S.293 (23) Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag, S.308 (2h) Jaques Derrida.,, La structure,
lesigneetle jewdans le discours des siences humaines” Paris 1967, inJagues Derrida ,Die Schriftund die Differenz “, Frankfurt/M. : Suhrkamp 1972, S.427 (25) Ernst Behler, Ironie
und literarische Moderne, Schioning Verlag, S. 305 (26) Roland Barthes, LActivité structuraliste, in Roland Barthes, Essais critique 1964, S.214 zitiert nach Ernst Behler, Ironie und
literarische Moderne, Schoning Verlag, 1997 (27) Roland Barth, La mort de l'auteur, in Roland Barth, le bruissement de la langue, Paris 1984, S. 67 zitiert nach Ernst Behler, Ironie
und literarische Moderne, Schoning Verlag, 1997 (28) Jagues Derrida ,, La structure, le signe et le jew dans le discours des siences humaines “ Parts 1967, inJaques Derrida., Die Schrift
und die Differenz “, Frankfurt/M. : Suhrkamp 1972,5.427 zitiert nach Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag, 1997 (29) Richard Rorty, Kontingenz, Ironie und
Solidaritdt; FrankfurtamMain, Suhrkamp 2004 (30) Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag, S.317
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(Fortsetzung von Seite 14)
Die Anschuldigung Kierkegaards, der unreflektierten Verwendung von Ironie heute, die auch irgendwie Ansatz-
punkt dieser Uberlegungen sind, werden also aufgeldst. Die rhetorische Definition kann in einer Welt der unendli-
chen subjektiven Wahrheiten nicht mehr standhalten. Es gibt das eine universale Gegenteil nicht mehr. Man kann
sich nicht mehr Uber sein Gegenteil &uBern, da eine 100% universelle Ricktransformation auf das eigentlich ge-
meinte Objekt nicht mehr sichergestellt ist. Missverstehen wir uns richtig? Dies fiihrt zur Bestandsaufnahme Robert

Musils , Sokratisch ist: sich unwissend stellen, modern: unwissend sein* 37

Ironie wird in ihrer Doppeldeutigkeit und Bewegung aber zu einem strukturellen Mittel um die postmoderne Welt
Uberhaupt noch abzubilden. Und per Mode finden Abbildungen statt. Ambivalente, paradoxe, subjektive, nonver
bale, aber eben heutige Abbildungen.

Work it out

Warum gibt es keine Revolutionen mehr in
der Mode?
Muss es das Uberhaupt noch geben?

Ich denke es geht um Inhalte. Ich denke eine
zugegebenermaBen dilettante, aber ja genau
deswegen nicht professionell marketinggesteu-
erte Analyse der Mode wére wiinschenswert.
Mit meinen begrenzten Mitteln und meiner
subjektiven Wahrnehmung unternehme ich ei-
nen selbstslichtigen und groBenwahnsinnigen
Versuch. Und ich will einfach erst mal nicht hg-
ren, dass ich da nur scheitern kann, Mr. Malcom
MacLaren, Sie wollten die Revolution.”

Was soll ich machen?

Was kann ich tun?

Die von mir so wahrgenommene Realitat der
Modewelt ist nicht veranderbar, ihre Struktur ist
festgelegt, oder besser noch: evolutionér ge
wachsen, so wie es ist, hat es sich eben zwin
gend entwickelt. Wenn ich damit nicht so ganz
einverstanden bin, zwingt mich keiner zu blei-
ben. (Kann aber auch eine zwingende Ent-
wicklung sein, weiB3 ich doch heimlich, dass
ich nicht die Einzige bin, die sich viele Fragen
fragt? ,Alles was passiert, gehort dazu." 2)

Aber ich hatte mich ja selbst eingeladen:
Warum also meine Affinitat zu diesem textilen
Metier?

Magen Sie Mode?

Pro

Ich liebe Mode, weil die Welt der Ironie eben am
ehesten einen authentischen Blick ins Antlitz
der Welt gewahrt. Das heif3t, ich bin hiermit
heimlich auf dem Weg etwas erkennen zu wol-
len. Im Wesentlichen geht
es mir um frohliche Er-
kenntnis. Das ist Ubrigens
verboten und deswegen
besonders reizvoll. Mode also als Spiegel (ka-
binett) der Gesellschaft, Bekleidung als Indi-
kator firr gesellschaftliche Formierungen. 3

Kontra

Ich hasse Mode, weil sie nicht das ist, was sie
zu sein vorgibt. Bei aller postmoderner Be-
geisterung fur Verwirrspiele mochte ich auf
der Fairplay Seite stehen. Das ist Ubrigens ver-
boten und deswegen besonders reizvoll. Das
Geschaft um das althergebrachte Modebuiss-
ness ist menschenverachtend und manipulie-

Was war noch mal
Haute-Couture?

rend, es hemmt seine Kreativitat durch seine
eingefahrenen und profitablen Bahnen selbst.
Und verliert so auch seinen Ruf. Doch auch
hier hilft der Mechanismus der Mode sich selbst
und verschafft sich neue Wege, um sich aus
zudrlcken.

Eigenhilfe Selbstinitiative

Fur Gucci tritt nun nach Tom Ford auch hier ein
Designteam an. Im Gegensatz dazu bestimmen
kleine Designer regional
das Bild der Modewelt
und sind durch ihre Au-
thentizitat auch internatio-
nal interessant. Daneben findet eine neue Be-
geisterung fir  Secondhand-Mode statt.
Authentizitat weil Tradition, weil Wiederbele-
bung und Hinterfragung von vergangenen
Bekleidungsmechanismen. Die Ubertragung
oder schwache Imitation dessen von groen
Modehausern in weltweit anerkannte Formen-
sprachen sieht mir sehr verzweifelt aus und
bedient damit eben auch eine mit dem heute
Uberforderten, an starre Muster festhaltenden
Kauferschaft. Die Subkultur lasst sich heute
immer schwerer als bloBe Inspiration instru-

mentalisieren, sie produziert selbst und ver-
marktet sich selbst, sie ist dabei von Zeit zu Zeit
zur Handarbeit gezwungen, da der finanzielle
Background groBe Produktionsstrecken nicht
ermoglicht.

Was war noch mal Haute Couture? Hand-
werklich hochwertige, mageschneiderte, er-
frischende, inspirierende AuBerungen von
Mode-schopfern? Konnte es nicht sein, dass
die Subkultur am Sockel der Haute Couture
sagt, und sich berechtigt deren Platz zu Eigen
macht?

Ich will kein Haute Couture Designer sein, das
konnte ich niemals mit mir vereinbaren, ich will
keine monstrosen Geldmaschinen am Laufen
halten, ich will meinen Blick auf die Welt nicht
durch Statistiker oder Manager beurteilen und
womoglich noch beeinflussen und lenken las-
sen. Statistiken sind Vergangenheit, Gegenwart
giltes zu tun, Zukunft istimmer unbestimmt.

Wie naiv hin ich eigentlich?

Ich verlange Unmengen an unbezahlter Ver-
antwortung. Ich mochte um Himmelswillen
nicht selbst entscheiden. Ich will Gberhaupt
nicht wissen ob es meinen Gasten schmeckt,
ich will auch dass es ihnen nicht schmeckt. Ich
will dass sie ungefragt jeden Tag das gleiche in
sich rein stopfen, ohne zu wissen was und wa-
rum. Und sie sollen ja nie bei jemand anderem
kosten. Naivitat kleidet Mode immer, ob sie flr
oder gegen etwas ist, ob ich

in den Augen der Einen naiv

dagegen bin oder in den Au-

gen der Anderen naiv mit-

mache.

Zwei Meinungen in einer, ist
das irgendwie schizophren?

,Die lronie tritt genau dann

auf, wenn das Selbstbewusst-

sein die Kontrolle Uber sich

selbst verliert. (...) Sie ist ein

Bruch, eine Unterbrechung,

ein ZerreiBen. Sie ist ein Moment, an dem man
die Selbstkontrolle verliert, und zwar nicht al
lein auf Seiten des Autors sondern auch des
Lesers.” 4

Ich habe also die Freiheit zu wahlen, welche
Naivitat mir besser steht.

(31) RobertMusils Gesammelte Werke in Einzelausgaben, Hy. Von Adolf Friese, Hamburg 1952-1957: Tagebiicher, Aphorismen, Essays und Reden, 1955, S.1640 zitiert nach Ernst Behler,
Ironieundliterarische Moderne, Schoning Verlag, 1997

(1), Blick zuriick- ins Gliick ", FAZ n.18, 2.Mai 2005, in dieser Zeitung S. 19 (2) Martin Walser 1967, Verschiedene Arten vonlronie Martin Walser: Selbstberufitsein undlronie, Frank
furter Vorlesungen. Suhrkamp Verlag, Frankfurt/M. 1996, 215 S. (3) Pierre Bourdieu, Die feinen Unterschiede, Frankfurt am Main, Suhrkamp 1997 (%) Robert Moynihan, Interviem mith
Paul de Man. Introduction by J. Hillis Miller, Yale Review 73, 1983-84 S. 580 zitiert nach Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag 1997
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niformit

Mit Bekleidung m

at und Individualitat

e man roahrgenommen roerden.

Das Oszillieren zwischen Uniformitat und In-
dividualitat ist eines der grundlegendsten Pha-
nomene von Mode heute. Abgrenzung und
Anpassung sind zwei Pole. Zu starke Abgren-
zung bedeutet Ausgrenzung, zu starke An-
passung bedeutet Untergehen in der Masse:
Anonymitat, Beide Male steht die Angst des
nicht Wahrgenommenwerdens im Vorder-
grund. Mit Bekleidung mochte man also wahr-
genommen werden
Die Popularitat von Mode ist also gleichzeitig
auch Ausdruck davon, dass es popular ist,
wahrgenommen werden zu
wollen.

Damals
Friher bedeutete die Zuge-
horigkeit zu einer sozialen
Gruppe auch gleichzeitig die
Ausgrenzung aus einer an-
deren. Heute aber, mit dem
Vorhandensein einer groen
Pluralitat von Lebensstilen,
ist man eigentlich nie verlo
ren. Durch vielfaltigste Kom
munikationsmoglichkeiten,
die nicht mehr raumlich be-
grenzt sind (man lebt nicht mehr nur in einem
Dorf oder einer Stadt, sondern ist Kosmopolit)
findet eine vielfache Spezialisierung statt. Alle
diese Spezialisierungen werden zur Kultur. Die
Kultur wird demokratisiert, alles ist Kultur. Al-
les gilt gleichzeitig. Man gehort immer kleine-
ren spezialisierteren Gruppen an (Chatforen fir
Eheménner in zweiter Ehe mit Ex-Vegetarier die
nun auch mit rauchen aufhoren wollen, da ihre
Exvegetarierinnen schwanger sind).
Friher war die Abgrenzung der Kulturmilieus
noch sehr stark, die Grenzen zwischen den
einzelnen Gruppen undurchléssig. Identitat hiel3,

eine Sache, einen (Stereo-)Typ zu verkorpern,
ihn zu leben, zu einer Gruppe der Gesellschaft
zu gehoren, sein Leben vielleicht auch einer
Sache zu verschreiben, an die man glaubt.

...Heute

Heute ist der Wechsel zwischen den einzelnen
sozialen Gruppen ganz leicht und auch nicht
tabu. Stereotypen sind Feindbilder. Jeder moch
te wenn Uberhaupt seine eigene ganz person
liche Schublade. Es geht nicht darum sein Le-
ben an eine soziale Gruppe zu ketten, sondern
eine selbstbestimmte Collage aus all diesen Sti-
len zu sein. Da man an verschiedenen Gruppen
teilhat, ist man auch nicht einsam. Man ist da-
mit aber auch heute komplett selbst fur sein
Leben verantwortlich, man macht etwas aus
seinem Leben oder auch nicht, wenn nicht —
selbst Schuld. Da gibt es keine Entschuldigun-
gen.

Die Parole lautet sich selbst ,zu finden". Dabei
existiert keine Zielvorstellung von der abge-
schlossenen Selbstfindung

Man sucht eben sein Leben lang. Warum?

Man hat noch nicht erreicht was man errei-
chen konnte, man hat noch nicht alles erlebt
was man erleben konnte, man konnte sein Le-
ben nicht wirklich gelebt haben, weil man nicht
genug sucht, probiert und riskiert hat. Man
konnte irgendwie noch nicht so glicklich ge-
wesen sein, wie man hatte sein konnen.

Woher kommt diese Gewissheit, dass noch
mehr existiert als man schon hat, warum will
man immer mehr haben?

Nach Gilles Lipovetsky liegt die Ursache in
der stéandigen Verfuhrung. Die Verflihrung zu
konsumieren geht einher mit einer andauern
den Suggestion der eigenen Unzufriedenheit.

Das ist beangstigend. Doch die Vermarktung
der Gegenmittelchen (Wege zum Gllck....etc.)
hat ebenfalls langst begonnen. Alle eventuell
aufkommenden Bed(rfnisse haben schon ihre
absatzstrategische Entsprechung.

Das Bediirfnis Rebellion
— Das geht ja gar nicht! Mir reicht's! Da muss
man doch gegen rebellieren!?

Doch Rebellion ist langst Trend. Radikalismus
en vogue. Gezahmt ungeféhrlich in einer Schub-
lade, zum Bedienen, vordosiert. Was soll's denn
sein? -Nur so ein bisschen meckern oder die
groBe Revolution? Genau, ganz einfach. Nichts
einfacher als das. Dabei ist Radikalismus nicht
an Politik gebunden. Man kann auch ganz radi-
kal oberflachlich sein oder
radikal konservativ oder
radikal gut angezogen.
Alsoistauch hier Collage
moglich. Selbstverstandlich ohne Nebenwir-
kung: keine Anstrengung, keine Konsequen-
zen, kein Nachdenken. Der Ausbruch, das Auf-
baumen wurde langst als Bedurfnis erkannt
und ist jetzt in geregelten Bahnen konsumier
bar oder wird konsumierbar gemacht. Sollte man
sich dem also einfach beugen und mitmachen?
Die Einladung steht, andauernd, hort nie auf
und ruft.

Mein BedUrfnis nach Abgrenzung von alldem
ist auch nichtsweiter als pervertierter Indivi-
dualismus. Gibt es sie denn noch, die pure Ra-
dikalitat? Ja, aber eben strukturell und nicht
primér auBerlich sichtbar. Also gibt es einen
Ausweg, einen kleinen Trampelpfad? Oder soll
man einfach mit den anderen Kindern mit-
spielen, lacheln und sich jetzt mal nicht so ha-
ben?

Oder suche ich einfach nur ein Problem,

SMache ich mir ein
@roblem wo gar keins ist?

mache ich mir ein Problem, wo gar keins ist?

Nimms ernst
Jetzt nimm dich doch selbst mal nicht so ernst!
Friiher war es allen ernst, heute ist alles nur
SpaB, wir nehmen uns doch selber bitte mal
nicht so ernst. Da sind also die zwei Sackgas-
sen des Egos: Ich nehm mich ernst und ich
nehm mich nicht so ernst. Beide Male der Blick
auf den eigenen Bauchnabel gerichtet.
1. Ich nehm mich ernst, weil ich nehm eben
mich ernst, zu ernst, niemand anders weif3 es
besseralsich
2. Ich nehm mich nicht so ernst, weil ich méch
te mich ja erstmal mir zu liebe nicht festlegen,
wer oder was ich bin. Ich bin fur immer die die
verpuppte Raupe, ich kann noch was aus mir
machen, aber daflr sollte ich mal wirklich Zeit
in mich investieren, und am besten auch sofort
damit aufhdéren Zeit an andere zu vergeuden.

Nachdem der sich selbst ernst nehmende mo-
derne Mensch zumindest noch anderen Leu-
ten zugehort hat, ist man heute postmodern
tolerant, aber ausschlieBlich mit sich selbst
beschéftigt. Toleranz ist ansprechend, deko-
riertes Desinteresse. Man toleriert den Lebens-
stil des anderen ja nur, weil der eigene viel
wichtiger ist, und mich dein Leben eben nicht
interessiert. Schon, dass sich die Frau nicht
mehr nur flr ihren Mann ausstaffiert, sondern
fur sich selbst, nur fur sich selbst. ..

+Der Absender (wird) zu seinem Hauptad-
ressaten...” 7 Man erregt Aufmerksamkeit fur
sich, dabei interessiert mich der Spender der
Aufmerksamkeit nicht im Geringsten.

Was kosten zehn Leben in einem?
Eine zentrale Frage dabei ist, warum kann
man heute so leicht zwischen den spezialisier-
ten Lebensstilen wechseln? Und friiher nicht?
Wenn ich zehn Lebensstile auf einmal lebe,
wage ich zu sagen, dass ich mich nicht wirklich
in einen dieser Stile vertiefen kann

Scheint sich hier zufallig eine gewisse Ober-
flachlichkeit auszubreiten, die sich dieses Sys-
tem selbst diktiert? Es wird um die Abwesenheit
von Inhalten gebeten. Im Spannungsverhaltnis
von gesellschaftlich geforderter Collagerie der
eigenen Person, der Selbstfindung und Un-
moglichkeit der Allwissenheit macht sich eben
eine allgemein tolerierte,
weil notige Leere breit, die
sich paradoxerweise mit
der totalen Erfullung um-
mantelt. Die Ruckkehr zu Inhalten ware ein
moglicher Ausweg und damit auch ein Aus-
gangspunkt.

Mode als Zweck zum Mittel
Mode bewegt sich auf genau diesem schmalen
Grat. Oberflache die geformt wird durch dar-
unter liegende Schichten oder Oberflache als
Inhaltsleere?

Oder schiitzt sich die Mode ,, wie alle au-
thentischen Geheimnisse(...) (nur) durch den
Schein des Banalen?* 2

. Die Mode ist vor allem Versprechen und Su-
che nach Individuation: Das Individuum folgt
derMode, um die eigene Einzigartigkeit durch-
zusetzen und unter Beweis zu stellen, und es
tut dies, indem es sich nach einer allgemeinen
Tendenz ausrichtet. Das Individuum macht

(Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 17)

(1) Gilles Lipovetsky, Narziss und die Leere, Europdische Verlagsanstalt Hamburg 1995 S.21 (2) Elena Esposito; Die Verbindlichkeit des Veriibergehenden, Suhrkamp 2004; S. 11
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also, was die anderen machen, um anders zu
sein".3 Also Individualisierung eine Illusion, ein
Streben, als Phanomen der Zeit was sich nur
durch standigen Wandel des Hilfsmittels Mode
befriedigen lasst. Nicht die Mode schafft die
Oberflachlichkeit und Individualisierung son-

dern die Individualisierung hat sich die Mode
kreiert. Dabei ist die Individualisierung sowieso
nur temporér verschobene, also getarnte Uni
formierung. , Die Kraft der Mode besteht in Ih
rer ausgepragten Fahigkeit, sich auch ihr Ge-
genteil einzuverleiben."4

Das heif3t die Mode ist hungrig. Man sollte der
Mode mal richtig was auftischen. Eine GroBzahl
der Beteiligten sehen auch zuweilen so hung

rig aus.

Wenn also Alles unbewusste Uniformierung
ist, getarnt als Individualisierung, dann wird es
finster beim Gedanken, dass sich alle unifor-

Arbeiterbekleid

Universalamateur aw

mieren, aber keiner weil flr was und warum.

Mein MenUvorschlag: Hausmannskost. Ich
serviere eine bewusste und inhaltlich kontro
verse Uniformierung. Ich behalte mir das
Recht vor, selbst als erste zu widersprechen.

Work in Progress

Ich habe nach Ahnlichkeiten in der Wahrneh
mung gesucht zwischen mir und anderen.
Phéanomene die mich als auch andere interes-
sieren. Etwas von dem ich annahernd authen-
tisch berichten konnte, aber auch um narziss-
tische Tendenzen zu vermeiden, etwas was
auch schon als Bedurfnis existiert.

Um Vorwartszukommen musste ich erstmal
eine fur mich gultige Aussage treffen, der man
auch gut widersprechen kann. Mit der Aufgabe
einer Diplomarbeit konfrontiert suchte ich also
nach einer Aussage die ich als Ausgangspunkt
nutzen konnte. Meine derzeitige Abneigung
wFashion" gegenuber stellte mich vor die Fragen:

Gibt es Mode ohne Mode?
Gibt es Bekleidung ohne Fashion?
Meine Antwort ist Arbeitsbekleidung.

Was hat das mit mir zu tun?
Wo ist der Authentizitatsfaktor?

,Der Burger, im Unterschied zum Bour-
geois, das muss man wissen ist deutsch, er ist
der Mensch der geografischen, sozialen und
seelischen Mitte" &

Meine Eltern sind einfache Arbeiter meine
GroBeltern sind einfache Arbeiter. Meine Fami-
lie hatte nur blaues Blut bei arbeitsunfallbe-
dingten Verletzungen und daraus resultierenden
Blutvergiftungen. Ich habe wahrlich wenig Zu-
gang zu Abendroben. Im Jargon meiner durch
Pierre Bourdieu§ klassifizierten Gesellschafts
schicht: ich bin der ltaliener und die Arbeits-
bekleidung ist meine Lasagne, da kann mir ei-
gentlich keiner sagen wo's langgeht. Oder wo
hier die Wahrheit versteckt liegt. Hier ist mein
zu Hause.

Was hat das mit den anderen zu tun?
Wenn ich heute eine von Arbeitsbekleidung
inspirierte Kollektion mache, was will ich damit?
Nein ganz sicher nicht eine Renaissance
des Sozialismus. Ich neige da zur Romantik aber
nicht zu Romantisierungen. Ja aber das konn-
te jatrotzdem als solche interpretiert werden.

Die Wahrheit einer Sache liegt immer auch in
Ihrer Freiheit. 7

Arbeitsbekleidung nimmt sich leider nur fir
beschrankte Gemliter einzig und allein als
Symbol z.B. des Sozialismus aus. Arbeiter gab
es schon immer. Sie sind spatestens seit der
industriellen Revolution als Klasse identifizier-
bar. Arbeitsteilung und Werkzeug sind hin-
langlich bekannt als Definition von Mensch-
sein. Andernorts sehen Arbeiter teils ahnlich,
teils anders aus und haben schon immer auch
in anderen Systemen gelebt. Oder um es kurz
zu sagen, auch im Kapitalismus und der sozi-

alen Marktwirtschaft gibt es Arbeiter. Und um
mich vor falscher Interpretation zu schiitzen,
sollte naturlich auch meine Intention der Beto-
nung auf Arbeiter und nicht auf Politisierung des
Arbeitertums in der Kollektion sichtbar sein. Ich

will meine Arbeiter nicht uni-
formieren und zum Kampf
aufrufen, ich méchte nur an-
deren Menschen Moglichkei-
ten geben, ,... den Menschen etwas zeigen,
womit sie sich identifizieren konnen." (Joseph
Beuys Board 3 Kapital = Kunst 1978)

, Das Gedicht ist nicht Eigentum des Kritikers
und auch nicht des Autors (es I0st sich vom
Autor im Augenblick seiner Geburt los und geht
durch die Welt unabhangig von seiner Macht
es zu intendieren oder zu kontrollieren). Das
Gedicht gehort dem Publikum." 8

Sich als Arbeiter zu kleiden und zu fihlen, seine
eigene Lage zu persiflieren oder einfach nuran
etwas AnstoB zu nehmen sind begriindete,
existente Bedurfnisse. Arbeitsbekleidung wird
auf der StraBe getragen, die Jeans ist ein klas-
sisches Beispiel fur Arbeitshekleidung die Ein-

Gibt es Bekleidung
ohne Fashion?

zug in die Mode gehalten hat und auch ein gro-
Bes Comeback erlebt. Viele Tischlerwesten
und -hosen werden gerade jetzt von Men-
schen getragen, die gar keine Ausbildung in
dieser Art gemacht haben und dies auch nicht
vorhaben zu tun. Workerho-
sen werden mittlerweile von
allen groBBen Streetwearlabels
angeboten. Es wird schon lan-
ge mit Funktionalitat geliebaugelt.

Das Bedurfnis mich mit Arbeitsbekleidung
zu ummanteln ist nicht weit entfernt von dem
Bedurfnis, welches mich dazu bewegt, mich an
eine MaBschneiderei zu wenden. Ein malge
schneiderter Anzug ist aufwendig, individuell
nur fur eine Person angefertigt. Die Form des
Anzugs hat Tradition. Oder der schon erwéhnte
Secondhandshop, hier selbstsicher einkaufen zu
wollen ohne das Vokabular der Mode zumindest
ein wenig zu beherrschen ist aussichtslos.

Dennoch ist Arbeitsbekleidung etwas an-
deres, wo in der Welt der Bekleidung ldsst sie
sich lokalisieren?

Wo ist Arbeitshekleidung?
Arbeitsbekleidung konnte einem Beduirfnis nach

Kontinuitat, Ehrlichkeit und Tradition nachkom-
men. Die Abwendung von Mode flihrt zunéchst
hin zur Tracht, einer Gattung von Kleidung die
sich im Gegensatz zur Mode ,,unwesentlich
im kleinen, bis die Zeit reif ist, im GroBen (...)
verandert." 9 Tracht ist als ein Gegensatz von
Mode relativ konstant. Aber Arbeitsbeklei-
dung ist nicht Tracht.

Als ,,Rettungsweg [...] fur die kleine Schar
der Vernlnftigen* ergibt sich die ,modische"
Erscheinungsform des Typus.”0 Ein Typus ist
flr Vischer zum Beispiel der Reitermantel. Mit
der Bestandigkeit einer Tracht ausgerustet, ist
erdoch eine Erscheinung der Mode. Ein Reiter-
mantel ist die Arbeitsbekleidung des Reiters,
auch fur Vischer, hat der Typus doch fir ihn die
Eigenschaft einer gewissen ZweckméBigkeit.

Der Unterschied von Typus und Tracht ist viel-
leicht &hnlich dem Unterschied von Klassik und
Archaik. Wahrend Tracht relativ unmittelbar
sozusagen evolutionar gewachsen ist, ist der
Typus z.B. in Form von Arbeitsbekleidung
schon bewusst gestaltet worden.

Typus-Bekleidung ist heute popular, denn ne-
ben Arbeits- ist zum Beispiel Armeebekleidung
omniprasent: Camouflage militant over all. Nur
ist mein Interesse an dieser Art Bekleidung
geringflgig, und die Verwertung dieser Inspi-
rationsquelle auch regelrecht Uberstrapaziert.

Stereotyp, Typus und Klassiker.

Typus und Klassiker sind verwandt aber nicht
das gleiche. Es gibt klassische Formen von
Mode, die aber nicht unbedingt an Zweckma-
Bigkeit gebunden sind. Modeklassiker sind cha-
rakterisiert durch die Formensprache einer be-
stimmten Epoche oder

Stilrichtung. Mit ihrem Auf-

treten, zitiert oder persifliert

man oftmals die Haltung

dieser oder jener Zeit. Klas-

siker bestechen durch hand-

werkliche Perfektion. Das

unterscheidet sie von Stere-

otypen. Ein Stereotyp ist ein

ding- oder menschgeworde

nes Zitat. Qualitat ist hier

nur eine von vielen Kategori-

en der Charakterisierung.

Ein Stereotyp kann zum Be'-

spiel typisch schlecht gemacht sein.

Dies gilt neben Objekten und Menschen
auch fir Mode. Ein Stereotyp in der Mode ist
ein kaputtes, dreckiges Sweatshirt. Ein Klassi-
ker ist der Cul de Paris. Ein Typus ist der Rei-
termantel.

Weil die Mode nach standiger Neuerung strebt,
legt sie dabei Wert auf schon Vorhandenes.

(3) Elena Esposito; Die Verbindlichkeit des Voriibergehenden, Suhrkamp, Covertext (k) Elena Esposito, Die Verbindlichkeit des Voriibergehenden, Suhrkamp 2004, S.166 (5) Thomas
Mann, Gesammelte Werke in 12 Banden, Band 12, Stockholm 1960, S.31 (6) Pierre Bourdiew, Die feinen Unterschiede, Suhrkamp 1982 (1) Martin Heidegger, Vom Wesen der Wahrheit,
Frankfurt am Main, Klostermann 1986 S.13 (8) zitiert nach Ernst Behler, Ironie und literarische Moderne, Schoning Verlag, 1997 (9) Vischer, Theodor Friedrich: Mode und Zynismus
zitiertnach Die Listender Mode, Herausg. Bovenschen, Silvia. Suhrkamp. Frankfurtam Main 1986 S. 59 (10) Vischer, Theodor Friedrich: Mode und Zynismus zitiert nach Die Listen der

Mode, Herausg. Bovenschen, Sil




Sie wildert nur allzu gern in vorangegangen
Epochen und Stilen, bedient sich hier, benutzt
dort. Die Mode ist sich Ihrer Klassiker und Ste-
reotypen bewusst, stilisiert sie nicht zu lkonen,
sondern feiert immer wieder gerne die eine
oder andere Auferstehung. Dabei weil3 die Mode
um Ihrer subjektiven, weil jetzigen Blickwinkel.
Timing ist alles. Und gerade weil mit Mode
kommuniziert wird, konnte sie nie ohne Stereo-
type oder klassische Formen leben. Sie sind das
Vokabular des Modedesigners.

Mit Arbeit auf Tuchfiihlung.

Arbeit ist aber auch an sich eines der Themen
unserer Zeit, die Projizierung dieses Themas
auf Kérper an Menschen, ist geradezu logisch.
Und hat auch in der Mode als Vorgang an sich
Tradition. Menschen mochten mit komplexen
Themen, wie der heutigen und zuklnftigen
Arbeitsmarktsituation, auf Tuchfuhlung gehen.
Die theoretische Aufarbeitung dieses Themas
ist wie ich selbst erfahren habe, gerade als Laie,
ungeheuer aufwendig verarbeitet. Der asthe-
tische und haptische Bezug fallt da zunachst

leichter, sollte aber deswegen nicht herabge-
setzt werden, gibt er doch Menschen die Mog-
lichkeit sich zu einem Thema auf einer anderen
als auf der argumentativen Ebene zu auern.

Interesse an Inhalten?

In einer meinungsvielfaltigen, hoch speziali-
sierten, ersten Welt verstarkt sich der Eindruck
dass Laien zu Laien gemacht werden. Inhalte
werden von Spezialisten als zu komplex emp-
funden, als dass man sie Laien erklaren konnte.
Ich mochte ja keinem Spezialisten unterstellen

dies bewusst zu tun, doch ich glaube nicht an
die einheitlich graue, dumme Masse. Oder ich
bin sie selbst, ein Teil dessen. Wir sind sie alle,
denn heute bei voranschreitender spezialisierter
Individualisierung gibt es keine Universalgenies
mehr sondern nur noch Universalamateure.

Was ist meine Botschaft?
Arbeitsbekleidung ist zunachsteinmal eine so-
lide Basis auf wackeligem Fundament.

..rremdartikel............

., WIr sind der neue Ka

italismus*

Dov Charney
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Dov Charney, der Griinder der Modefirma
American Apparel, erkliri, warum er seine
Mitarbeiter gui behandelt - und irotzdem

kein Engel ist.

Wer heute Mode produziert, muss sie in Fernost fertigen lassen. Muss
die billigste Baumwolle verwenden und seine Arbeiter ausbeuten.
Oder etwa doch nicht? Eine T-Shirt-Firma aus Los Angeles geht einen
anderen Weg. Auf den ersten Blick ist es ein ganz normales T-Shirt.
Ein etwas langweiliges sogar. Es hat keinen Aufdruck, nicht einmal un-
terschiedliche Farben. Nur ein winziges Schildchen hinten im Kragen
verrat, warum es dennoch ein besonderes T-Shirt ist. ,Sweatshop free"
steht da und dass das T-Shirt statt in einer menschenunwirdigen
Schwitzbude in Fernost mitten in Los Angeles gefertigt wurde. Die Fir-
ma, die dieses T-Shirt herstellt, heiBt American Apparel und hat gera-
de Laden in Dusseldorf, Frankfurt und Berlin ercffnet. Alle drei bieten
die Kollektion der US-Firma an, die vorwiegend aus Baumwollshirts,
Unterwasche und Trainingskleidung besteht. Schlichte, farbenfrohe
Kleidung, die nicht nur sauber aussieht, sondern auch sauber produ-
ziert wurde. Mit 3500 Mitarbeitern ist das American-Apparel-Werk die
groBte Textilfabrik in den USA. Die Arbeiter und Arbeiterinnen in dem
rosafarbenen Gebaude verdienen im Durchschnitt 13 Dollar pro Stun-
de, einige von ihnen bis zu 25 Dollar. Der Mindestlohn in Kalifornien,
der fir viele Menschen dort die einzige realistische VerdienstgroBe
darstellt, liegt bei 6,25 Dollar. Eine Arbeitskraft in Indonesien bekommt
nach Angaben der unabhangigen Gruppe ,Sweatshop Watch" einen
Stundenlohn von 24 Cent. Das ist weniger als ein Sechzigstel des Stun-
denlohns, den American Apparel bezahlt. Zusatzlich zu den guten Ge-
haltern gibt es eine Gesundheits- und Zahnversorgung, kostenlose
Sprachkurse und Massagen, Telefonpausen, einen kostenlosen Fahr-
rad-Service und — nicht selbstverstandlich in der Textilbranche — helle
und gut bellftete Arbeitsplatze. Ein T-Shirt aus dieser heilen Welt, in
der eigentlich nur noch ein Streichorchester und eine Waldlichtung mit
Rehkitz fehlen, musste nach allem, was man bisher Uber die Textilbran-
che gelernt hat, mindestens 200 Euro kosten. Dov Charney, der Grin-
der von American Apparel, verkauft sie fir 16 Euro. Die telefonische
Frage, wie er das hinbekommt, beantwortet der 35-jahrige Firmenchef
aus der Badewanne: ,Wir machen alles unter demselben Dach", sagt
er und platschert vergniigt mit dem Wasser, ,vom Design tber die Her-
stellung bis zu den Fotos und der Werbung. Dadurch sparen wir Trans-
portkosten und haben eine bessere Kontrolle tiber die Qualitat." Wah-
rend andere Firmen Wochen brauchen, um die Produktion in
Bangladesch von grinen auf gelbe T-Shirts umzustellen, kann Ameri-
can Apparel innerhalb weniger Tage auf den Markt reagieren, was in
der schnelllebigen Modebranche ein immenser Vorteil ist. AuBerdem:
Zufriedene Arbeiter stellen in kiirzerer Zeit bessere T-Shirts her, das ist
Dovs Uberzeugung: ,Wir haben die besten Naher der ganzen Indus-
trie”, brustet er sich. ,Wer einmal in unserer Fabrik arbeitet, geht nicht
mehr weg. Unsere Arbeiter verbessern ihr Handwerk stattdessen im-

mer weiter — wir sind sozusagen die moderne Version des Gesellenwe-
sens, wie ihres in Deutschland habt.” Es gibt eine Warteliste fiir Jobs in
Dov Charneys Fabrik, auf der zeitweise tber 1000 Menschen stehen,
die fur ihn arbeiten wollen. Eine Liebe zu den Shirts Dov Charney, der
aussieht wie eine Mischung aus Woody Allen und dem Skandalfoto-
grafen Terry Richardson, rattert beim Reden wie eine Nahmaschine.
Er behauptet von sich, bereits im Alter von fiinf Jahren seinen eigenen
Limonadenstand betrieben und mit acht Jahren seine eigene Zeitung
veroffentlicht zu haben. Was man dem hibbeligen Mann mit der gro-
Ben Brille auch durchaus abnimmt. Als die Liebe seines Leben stellten
sich aber T-Shirts heraus: Aufgewachsen im kanadischen Montreal,
wurde er auf ein Internat im US Staat Connecticut geschickt. Dort
deckte er sich vor jeder Heimreise mit den Baumwollshirts der Marke
Hanes ein (,Das waren die besten, in Kanada nicht zu kriegen®) und
verkaufte sie zuhause auf der StraBe. Als er spater zur Uni ging, tber-
redete er seinen Zimmernachbarn, ihm 2000 Dollar zu leihen, kaufte
davon T-Shirts und bedruckte sie mit dem Logo der Uni—und verdiente
damit binnen sechsWochen 4000 Dollar. Nachdem er das Studium ab-
gebrochen hatte, zog Dov Anfang der neunziger Jahre nach South Ca-
rolina und arbeitete dort fur eine Reihe von Textilherstellern. Wahrend
einer Liaison mit einer Stripperin entwarf er gemeinsam mit ihr sein
erstes eigenes T-Shirt, das American Apparel auch heute noch her-
stellt. Als die Textilbranche begann, die Produktion mehr undmehr in
Billiglohnlénder zu verlegen, verlor auch Dov seinen Job und ging nach
Los Angeles, um etwas Neues zu beginnen. 1997 griindete er Ameri-
can Apparel, belieferte mit den hergestellten T-Shirts jedoch zunéchst
nurGroBabnehmer wie die Polizei von New York, die Columbia Univer-
sity oder die amerikanische Biomarktkette Whole Food. Auch heute
noch gehen 90 Prozent der T-Shirts, die in dem siebenstockigen Werk
in Downtown Los Angeles hergestellt werden, an GroBabnehmer, die
sie nach eigenen Winschen bedrucken. Doch auch auf die Kleidungs-
stlicke, die in den weltweit rund 40 Geschéften verkauft werden, will
Dov seine Marke nicht drucken: ,Die Zeit, als jeder mit einem riesigen
Logo auf der Brust herumlaufen wollte, ist zum Gliick vorbei.* Was das
Wichtigste an einem guten T-Shirt ist? Dov hat die Badewanne inzwi-
schen verlassen und ist dabei, sich abzutrocknen: ,Die Passform —es
muss eng sitzen. Schau dir alte iphop-Fotos an, da tragt niemand die-
ses Schlabberzeug. AuBerdem muss das Material gut sein, feines Ge-
webe aus hochwertiger Baumwolle." 20 Prozent der American- Appa-
rel-Produktion werden inzwischen aus Baumwolle hergestellt, die ohne
chemische Pestizide gezlchtet wird. In den nachsten vier Jahren will
die Firma den Anteil auf 80 Prozent erhohen. American Apparel hat
finfmal in Folge seinen Jahresumsatz verdoppelt, 2003 lag er bei 83
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Millionen Dollar. Doch die wahre Leistung liegt woanders: Der Firma ist
es gelungen, das tief gespaltene Amerika zu einen — ihm ein eng sit-
zendes T-Shirt Uberzuziehen. Die konservative Rechte findet Dov Char-
ney gut, weil er dem Standort USA die Treue halt und Arbeitsplatze si-
chert, die liberale Linke mag ihn, weil er die Arbeiter fair behandelt und
die Umwelt schont. Dov Charney, der schon Vortrage an der Business
School von Harvard und vor derUNOgehalten hat, distanziert sich von
beiden: ,Die einen fahren auf uns ab, weil sie merken, dass Kapitalis-
mus auch sozial sein kann, die anderen finden uns geil, weil wir bewie-
sen habe, dass man mit Menschlichkeit auch Geld verdienen kann",
lastert er gut gelaunt. ,\Wir brauchen weder die einen noch die anderen
—wir starten etwas ganz Neues, wir sind der neue Kapitalismus. Kapi-
talismus, der funktioniert." Keine neuen Mauern Auch die seit dem 1.
Januar dieses Jahres gefallenen Importquoten, die es zum Beispiel
China nun erlauben, so viele Textilien in die USA oder die EU zu lie-
fern, wie es will, machen Dov Charney Keine Angst. ,Natrlich bin ich
niemand, der seine Konkurrenten liebt. Tief in mir drin will ich naturlich
jede dieser Fabriken niederbrennen®, kichert der Kanadier in sein Tele-
fon. Dann wird er ernst: ,Ich glaube an den freien Handel. Wir konnen
es auch mit China aufnehmen, davon bin ich Uberzeugt. Ich halte
nichts davon, in Berlin eine Mauer niederzureiBen und eine neue um
die westliche Welt herum aufzubauen. Der Markt wird es richten.”
Auch was den Arbeitsmarkt anbelangt, vertraut Dov Charney auf die
Kraft des Marktes: ,Jedes Jahr kommen drei Millionen Menschen ille-
gal in die USA. Das wird die Gesellschaft der Zukunft sein, und die kon
servativen Politiker, die das nicht wahrhaben wollen und versuchen,mit
hoheren Grenzzaunen dagegen anzukémpfen, Werden sich noch wun-
dern." In einer fairen Welt, wie Dov Charney sie sich wiinscht, dirfen
nicht nur Amerikaner oder Européer in die Dritte Welt gehen, um dort
Geschafte zu machen. Es muss auch umgekehrt erlaubt sein: ,Wenn
ein Pakistani ein Café in Disneyland oder auf dem Kudamm eroffnen

Blick zuriick — ins Gluck‘?

von Anke Schipp

will, hat er es ungleich schwerer als die westliche Franchisekette, die in
seiner Heimat alles mit ihren Filialen zupflastert. Das ist nicht gerecht.”
Seine neoliberale Haltung hat dem Firmengrinder die Kritik der Ge-
werkschaften eingebracht, die beklagen, American Apparel wirde sie
blockieren. Das ist ausgemachter Blodsinn®, ereifert sich Dov, wah-
rend er nach drauBen auf die morgendlichen StraBen seines Stadtteils
Echo Park tritt. ,Jedem unserer Mitarbeiter steht es frei, sich gewerk-
schaftlich zu organisieren. Es ware strafbar, das zu verhindern. Aber
niemand will in die Gewerkschaft, weil sie unseren Arbeitern nichts zu
bieten hat."
Fahrt. In einer flammenden Rede, die von der im Jahr 1217 verfassten

Jetzt gerét der schméchtige Unternehmer so richtig in

Magna Carta bis zu den Wahlen von Saddam Hussein reicht (und auf
dem Weg dorthin so manche Steilkurve nimmt), erklart Dov das Sys-
tem der Gewerkschaften fur Uberholt, die nichts weiter taten, als Beleg-
schaft und Firmen gegeneinander auszuspielen. Sein zweites groBes
Feindbild: die politisch korrekte Linke. Dort stoBt die Firma bisweilen
auf Ablehnung, weil Dov seine neuen Entwiirfe oft in einer Stripbar
nahe der Fabrik testet, und weil in den Anzeigen der Firma deutlich
haufiger Mitarbeiterinnen in Unterwasche als Mitarbeiter in Trainings-
jacken zu sehen sind. ,Einige Leute werfen uns vor, wir wirden unsere
Kleidung zu stark Uber Sex vermarkten. Ich wirde eher sagen, wir fei-
ern den Sex, weil er etwas Wunderbares ist. Wenn zwei erwachsene
Menschen etwas tun, was beiden Freude bereitet, verstehe ich nicht,
wie man sich dartiber aufregen und gleichzeitig zu ausbeuterischer
Kinderarbeit schweigen kann."“ Den Siegeszug von American Apparel
scheinen derzeit weder Gewerkschaftsfunktionare noch Sittenwachter
aufhalten zu konnen: Noch in diesem Jahr will American Apparel drei
weitere Laden in Berlin eréffnen. ,Es ist eine Stadt, in der viele junge
Leute ihr eigenes Ding machen, und die noch nicht von groBen Unter-
nehmen gekapert wurde", erklart der Mann der 1000 Shirts begeistert.
,Es st eine Stadt, die genau richtig ist fir uns.” christoph—koch.

Frankfurter Allgemeine Sonnta

Dlie Reiro-Welle in der Mode ebbt nicht ab.
In dieser Saison werden die fiinfziger Jahre
recycelil. Reine Nostalgie? Oder fiillt den De-
signern nichts mehr ein?

Vor vierzig Jahren hat man sich die Mode des neuen Millenniums so
vorgestellt: Frauen tragen bequeme Synthetikanziige, Kleider aus Me-
tallplatten oder Plastikringen, wie in der futuristischen Mode von Paco
Rabanne und Andre Courreges. Auch die Arbeitskleidung der Enter
prise-Crew war funktional und androgyn, klare Schnitte, belastbare
Stoffe. Die Zukunft von damals ist heute Gegenwart — und hat sich als
modische Fehlprognose erwiesen: Frauen sehen im Sommer 2004
nicht so aus, als hatten sie vor, ein Raumschiff zu navigieren, eher er-
warten sie die Nachbarin zur Teestunde. Sie tragen ausgestellte Rocke
und Ballerinas, schnuren ihre Wespentaillen, knoten sich kecke Nikitu-
cher um den Hals. Seit neuestem treten auch die Stewardessen von
British Airways proper und sau-ber mit Kappchen und Bleistift-Rocken
auf, in nostalgischen Uniformen, entworfen vom englischen Designer
Julien Macdonald.

Mehr Vergangenheit war nie. Die Wiederkehr der funfziger Jahre ist
der vorlaufige Hohepunkt der Retro-Welle, die seit einigen Saisons die
Mode bestimmt. Nachdem die sechziger, siebziger und achtziger Jahre
durchdekliniert worden sind, hat man sich jetzt das bravste Jahrzehnt
der Nachkriegszeit vorgenommen. Woran liegt es aber, dass das neue
Millennium, das in der Phantasie Stoff fir Science-Fiction-Filme und
futuristische Mode war, so sehr in der Vergangenheit verharrt?

Das neue Millennium ist alles andere als futuristisch. Bislang ist es nur
Wiederholung.

Es gibt die Ublichen Argumente, nach denen die Gesellschaft in
schlechten Zeiten reflexartig nostalgisch wird und sich besserer Zei-
ten erinnert—als Flucht vor der Realitat. Daflr eignen sich die finfziger
Jahre bestens: Sie standen fur Aufbruch und werden besonders in
Amerika bis heute als ein Jahrzehnt der Gllckseligkeit verklart. ,Retro
ist die Suche nach Authentizitat”, sagt der englische Wirtschaftswis-

senschaftler David Boyle.

Aberist es wirklich so, da3 die Mode diesem Lebensgefihl ein-fach nur
das passende Outfit verleiht? Oder kaschiert sie nicht eher damit ihre
eigene Krise? Tatsachlich hat die Branche Schwierigkeiten, sich im
neuen Jahrhundert zu definieren. Das vergangene war modisch turbu
lent und hat die Bekleidungsgrenzen durch Tabubriiche und Konzept-
Design ausgelotet. Was soll da noch kommen? Dass man nun erstmal
rekapituliert, was die Vergangenheit ausgemacht hat, ist ein risikoloser
Weg, sicheres Terrain. So gesehen, kdnnte der Retro-Style vielleicht
nur die Warte-schleife sein, bevor ein neuer Diskurs beginnt: eine aus-
gedehnte Abschiedsvorstellung, sozusagen.

Der Retro-Style — vielleicht nur die Warteschleife, bevor ein neuer Dis-
kurs beginnt?

Das alte Jahrhundert brauchte allerdings nur drei Jahre, um eine mo-
dische Revolution zu prasentieren: Der Franzose Paul Poiret brachte
damals den ,Konfuziusmantel" heraus - gerade und weit geschnitten,
ohne, wie bis dahin Ublich, die Taille zu betonen. Drei Jahre spéter fiihr-
te er das Kleid ohne Korsett ein und lieB die festgeschniirten Frauen
der Belle Epoque aufatmen. Im Vergleich dazu hat das 21. Jahrhundert
einen schlappen Start hingelegt und schon fast die Hélfte der ersten
Dekade vertrodelt. Was wird man spéter Uber sie sagen? Das Jahr-
zehnt der Medleys? Droge Vergangenheitsbewaltigung?

Fragt man die, die den Gang der Modegeschichte bestimmen, spiirt
man Ratlosigkeit. Vorlaufig hat man sich auf den abstrakten Begriff der
,modernen Eleganz geeinigt. Miuccia Prada mochte den Frauen nun
endlich die ,Schonheit zurlick-geben”, als wéaren sie in den vergan-ge-
nen Jahrzehnten in Sack und Asche gegangen. Modemagazine spre-
chen vom ,So pretty!“-Stil. Nur einer ist ehrlich und wagt zu sagen,
dass nach den Neunzigern nun eine langweiligere Epoche begonnen
hat: Karl Lagerfeld.

(Lesen Sie die Fortsetzung auf Seite 20)
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Abraten muss man davor, das Thema mit Paco Rabanne zu bespre-
chen. Der baskische Designer gehorte in den sechziger Jahren zu den
Futuristen. Da er aber seitdem nichts anderes gemacht hat, als sich
selbst zu zitieren und seine Metallkleidchen zu variieren, musste er ei-
gentlich Retro-Experte sein. Spricht man ihn aber auf die Vergangen-
heit an, die er selbst konserviert, wird der kleine Mann puterrot, springt
auf und fuchtelt wild mit den Armen in der Luft: , Ich will nicht Gber die
Vergangenheit reden. Die ist uninteressant!* Warum? ,Mode ist Ge-
genwart und Zukunft." Leider eskaliert dann das Gespréch derart, dass
man ihn nicht mehr fragen kann, was eigent-lich an seinen Kollektio-
nen, die mittlerweile eine junge Designerin in schoner Stiltreue verant-
wortet, Zukunft sei.

Retro — ein Thema, das offensichtlich Emotionen freisetzt. Malcolm
McLaren, auch ein Mann mit Vergangenheit, weil er in den siebziger
Jahren mit Vivienne Westwood den Punk zur Mode machte, bekommt
einen furchtbar traurigen Gesichtsausdruck, wenn er auf das Heute
angesprochen wird. ,Seher Sie irgendwo die Mode des 21. Jahrhun-
derts? Dieses ganze Recyceln alter Dinge zeigt doch nur, dass es kei-
nen Standpunkt, keine Visionen mehr gibt. Das ist in der Kunst genau-
so wie in der Mode. Wir haben nichts mehr mitzuteilen.”

Fatalistisch fragt die ,New York Times" deshalb, ob Mode Uberhaupt
noch cool ist — und liefert ausschlieBlich Experten, die das verneinen.
,Es gibt keine Vorwarts-Bewegung, genau wie in der Musik", sagt der

Die Armen sind die Avantgs

Filmemacher John Waters. Coolness sei friher dartber definiert wor-
den, dass man etwas machte, was der vorangegangenen Generation -
also den Eltern—auf die Nerven ging. Wer aber kann ernsthaft behaup-
ten, mit der Fifties-Mode Entsetzen hervorzurufen? Und selbst wenn
ein Entertainer eine AuBenseiter-Haltung postuliere, sagt die Designe-
rin Anna Sui, sei das kein ,Ausdruck von Rebellion, sondern das Er-
gebnis sorgféltiger Marktanalyse*.

Offensichtlich sind Schock, Provokation, Coolness oder Zurschau-
stellung nackter Haut keine Kategorien der Mode mehr. Mit der Flinfzi-
ger-Jahre-Mode verwerfe man, gelangweilt von der Freiheit und Zigel
losigkeit der vergangenen Jahre, die Nacktheit und kruden Sex
zugunsten von etwas Strukturiertem, sagt der englische Modekritiker
Colin McDowell in der ,Neuen Zircher Zeitung*. Ist das alles, was man
Uber die erste Dekade des 21. Jahrhunderts sagen kann? Nicht mehr
als eine Reaktion? Ein neuer Konservatismus, der die dekadente und
kuhle Haltung der Gucci-Ara ablost?

Sechs Jahre haben Designer noch Zeit, um aus diesem Jahrzehnt et-
was zu machen und bei den nachfolgenden Generationen bleibenden
Eindruck zu hinterlassen. Dabei geht es auch um ihre eigene Position.
Designer, die alte Themen und abgetragene Stoffe neu arrangieren,
sind keine Modeschopfer mehr, sondern Handwerker. Vergleichbar
den Diskjockeys, die sich in den neunziger Jahren um Kopf und Kra-
gen gesampelt haben und jetzt in Vergessenheit geraten sind.
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Wenn die Frau aufblickt, dann sieht sie einen Raum mit grauem Tep-
pich, Neonlicht und ein paar blinkenden Automaten. (...) (Aber) Sie
blickt nicht auf, wenn sie Geld verliert. Und sie blickt nicht auf, wenn sie
Geld gewinnt,

Sie blickt nicht mal auf, als sie geht.

Sie verschwindet einfach, der Stuhl steht da, als ware sie nie hier ge-
wesen. Sie ist die unsichtbare Frau, sie ist aus der unsichtbaren
Schicht, sie war unsichtbar, sogar als sie da war. Sie ist die Frau aus der
Unterschicht.

All die Jahre ist sie unsichtbar gewesen, all die Jahre, in denen es
Deutschland erst immer besser ging und dann nicht mehr ganz so gut
und schlieBlich deutlich weniger gut — aber so schlecht wie heute,
schreit es einen dauernd an, so schlecht ging es uns schon lange nicht
mehr. Anfang der Woche kam die Nachricht aus Nirnberg, und seit-
dem ist die Angst eine Zahl: 5,2, finfkomma-zwei.

Und auf einmal ist da wieder jemand.

Die Frau, die vor der Plastikkuppel sitzt, unter der sich das Rou-
letterad dreht. Der junge Mann, der sein Arbeitslosengeld sofort ins
Tattoostudio tragt. Die Frau von dreiBig Jahren, die die Treppe zum
Sonnenstudio hochsteigt, blass wie sie ist. Der Mann, der um elf Uhr
vormittags sein drittes Pils trinkt und dafur recht elegant die Bowling-
kugel auf die Bahn bringt. Sie alle sind da, auf einmal und wie abge-
sprochen, in den Zeitungen, in der Politik und im Soziologieseminar
von Paul Nolte oder Harald Schmidt.

Tattoos fiir Angestellte. Sie sind die Unterschicht, und wer wissen
will, wohin sich dieses Land entwickelt, der sollte ernst nehmen, was
diese Schicht bewegt.

Der sollte sich daflr interessieren, welche Musik sie horen und wann
sie zuletzt ein Buch gelesen haben und welches Handy sie besitzen
und wie lange sie im Internet surfen und welche Fernsehprogramme
sie sehen. Der sollte mit ihnen zum Einkaufen gehen und sich an Tank-
stellen treffen und in der Kiiche sitzen. Der sollte die Kultur der Unter-
schichtkennen.

Denn, seltsames Paradox des kulturellen Austauschs: Wahrend die
Unterschicht gesellschaftlich, politisch, 6konomisch immer unsichtba-
rer wurde und langsam verschwand, war sie asthetisch immer vorhan-
den, wurde sie in den letzten Jahren sogar noch prasenter, wird sie das
nachste Jahrzehnt bestimmen. Nicht nur durch das, was Harald
Schmidt ,Unterschichtenfernsehen” nannte. Sondern durch Bildwel-
ten, Sprachveranderungen, Mediennutzung, Korperkult, Zeitvertreib.
Durch eine kulturelle Praxis, die das vorwegnimmt, was die Gesell-
schaftin ein paar Jahren bewegen wird.

Esist dieser in der Kultur des 20. Jahrhunderts immer wieder zu beo-
bachtende Kreislauf, bei dem sich die Mehrheitskultur ihre Inspiration,
ihre Kraft, ihre Neudefinition genau bei denen sucht, die sie sonst nicht
sehen will. Mitanderen Worten: Was die Unterschicht heute denkt und
tut, das erreicht morgen die Mittelschicht. Das einfachste Beispiel da-
fur ist das mit den Tattoos.

Ein Vormittag in Neukolln, an der Grenze zu Kreuzberg. Melanie ist
32 (...) ,Friher", sagt sie, ,sind die Proleten gekommen." Heute kom-
men die Hausfrauen, die Bankangestellten, die Krankenschwestern.

Vor zwanzig Jahren®, sagt sie, ,war das noch Hafentradition." Heute
istes Kunstam Korper.

Seit etwas mehr als einem Jahr fuhrt Melanie ihre eigene Tatowier-
stube (...) ,Friher war Tatowieren vielleicht mal asozial*, sagt Melanie,
die viel zu stolz ist, auf das, was sie geschafft hat, als dass es sie inter-
essieren wiirde, ob Feuilletonisten sie als White Trash bezeichnen.

Die Kunst am Kaérper. Diese Korperkultur, wie sie Melanie praktiziert,
ist ein fast schon klassisches Beispiel fur die asthetische Durchlassig-
keit zwischen Unterschicht und Mittelschicht. Das ist bei den Sonnen-
studios so, das ist bei den Fitness-Studios so, das ist letztlich auch bei
Spike so, dem Go-Go-Tanzer in der Diskothek ,Palace” in Wedding, der
eigentlich Steuerangestellter gelernt hat und jetzt im String-Tanga
tanzt oder sich im Separee fur vier Strip-Dollar auszieht - diese Fixie-
rung auf den Korper als kulturelle Praxis ist auch im Rest der Gesell-
schaft schon so selbstverstandlich geworden, dass gar nicht mehr
deutlich ist, wo sie eigentlich herkommt,

Schwieriger ist es mit einem anderen Faktor, der immer starker ins
Bewusstsein der Unterschichtenkultur drangt: mit der Zeit und, damit
verbunden, der Einsamkeit. ,,Papa, warum bist du den ganzen Tag zu
Hause?" hat am Mittwoch der 20jéhrige Markus seinen Vater gefragt,
in der ,Bild*, auf der ersten Seite, ganz groB und ganz traurig. (...)

Wenn man davon ausgeht, dass in der burgerlichen Kultur die Zeit
gefasst wird, gerafft, geblindelt, dann geht es in der unterbirgerlichen
Kultur geradezu darum, die Zeit zu vernichten. Die Mittelschicht kennt
vielleicht die Angst. Die Unterschicht lebt mit den Konsequenzen.

Und die Veranderungen sind rasant. Die Auflosung ganzer Milieu-
formen sieht etwa Wolfgang Kaschuba, Professor fir Europdische Eth-
nologie an der Berliner Humboldt-Universitat. Er spricht von der Indivi-
dualisierung, die die Unterschicht besonders hart trifft, weil mit dem
Verschwinden der klassischen Organisationsformen wie Verein oder
Arbeit das Wir-Geflihl verloren geht. Ein Drittel der Gesellschaft zahlt
er zur Unterschicht, nach Kriterien wie Arbeitslosigkeit, Bildung, Ein-
kommen, Milieu. Es gibt immer weniger kinderreiche Unterschichtsfa-
milien, es gibt mehr Singles, mehr Getrennte. Die Vereinzelung fiihrt zu
neuen Formen der Organisation, von der Wiederkehr der Eckkneipe, in
der sie die Bundesliga auf ,,Premiere* zeigen, bis zur Tankstelle, die vor
allem in landlichen Gegenden eine Mischung aus Jugendtreff, Disco
und Kneipe ist. Das wichtigste Feld der kulturellen Selbstdefinition die-
ser Schicht allerdings, sagt Kaschuba, das ist ganz klar das Shopping.

Entfremdung woven? Und was Shopping unter den Bedingungen
sinkender Wirtschaftskraft bedeutet, das kann man zum Beispiel in
den Gropius-Passagen in Neukolln beobachten, Berlins groBtem Ein-
kaufszentrum.(...) Falsche Musik und falsche Natur. Friher hatte man
gesagt: Entfremdet. Heute kann man fragen: Wovon?

Hier gibt es zwei riesige Elektromarkte, weil es ohne Dolby-Surround-
System eben gar nicht mehr geht; hier verkaufen sie Fernseher, fur die
sich ganze Familien verschulden; (...) hier wird Shopping als eine kul-
turelle Disziplin definiert, wie man Zeit verbringen kann, sogar ohne et-
was zu kaufen. Shopping, wie es hier praktiziert wird, fasst den Kon-
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sum als etwas auf, das wesentlich zum Selbstbild beitragen kann.
Shopping kann aber auch heiBen, dass man nur dabei ist, wenn ande-
re kaufen.

Wie weit diese konsumistische Kulturdefinition geht, die die Mittel-
schichten noch nicht mit voller Harte erreicht hat, das sieht man daran,
dass die Bewohner der umliegenden Hochhéuser auf die Frage nach
ihrem Lieblingsort im Viertel recht haufig den eigenen Balkon nannten,
aber auch die identitatsstiftenden Wandelhallen der Gropius-Passa-
gen

Nichts. Gar nichts. So ist das mit Tassilo. Und in diesem Punkt sieht
man, wer mit welchem Blick auf dieses Phanomen blickt. Da gibt es je-
manden wie den Philologen Norbert Dittmar von der Freien Universitét
Berlin, der in einer Studie belegen will, dass die sprachlichen Fahigkei-
ten der Unterschichten seit den siebziger Jahren zurlickgegangen sei-
en. Wenn Professor Dittmar ihn besuchen wiirde in der engen Woh-
nung in Wedding, wo seine Mutter wohnt und die beiden Katzen, dann
wirde er wohl einen dicken, blassen Jungen von zwanzig Jahren se-
hen, fur Dittmar Zeichen der Unterschicht, die in Gestik und Mimik
weitgehend undifferenziert ist und deren Kérpersprache oft glatte Ab-
lehnung ausdriickt. Tassilo hélt die Arme eine ganze Stunde vor der
Brust verschrankt, und auf die Frage, was er macht, sagt er ,gar nix",

Fur den Professorenkollegen Kaschuba allerdings ware Tassilo ein
gutes Beispiel daflr, wie abgekoppelt, aber auch adaptionsfahig diese
Schicht tatsachlich ist. Tassilo geht praktisch nie aus dem Haus, er
schaut kein Fernsehen, er hat noch nie ein Buch zu Ende gelesen, er
kauft sich keine Musik, er geht nicht ins Kino. Er lebt im Internet. Er ladt
sich alles herunter, die Musik, die er hort, HipHop, Trance und Andrea
Bocelli, die Kinofilme, die er schaut, zuletzt ,Meine Frau, meine
Schwiegermutter und ich®. Und vor ihm auf dem Tisch liegt ein Nokia-
Handy fir 450 Euro.

Das Telefon braucht er im Grunde nicht, er kommuniziert nur tiber
das Internet. Er verdient auch ein biBchen Geld im Internet, indem er
Webspace vermietet. Er liest viel, sagt er, zusammengenommen sind
die ganzen Web-sites in einem Jahr wohl soviel wie hundert Blcher.
JIch versuche mir da, eine Existenz aufzubauen®, sagt er. Eine unsicht-
bare Existenz, unsichtbar wie die Frau vor dem Spielautomaten, un-
sichtbar wie der Mann in der Bowlingbahn, unsichtbar wie die Frau im
Sonnenstudio, unsichtbar wie der Mann im Tattoo-Studio.

,Die junge Unterschicht, sagt Wolfgang Kaschuba, ,ist dabei, sich
ganz eigene Kompetenzen anzueignen durch den Umgang mit der
Technik.” Es ist eine zutiefst verunsicherte Schicht, die sich in solchen
Momenten zeigt, eine Schicht, die uns stark pragen wird. Man kann
fast sagen, da3 die Unterschicht eine Avantgarde ist. Sie zeigen uns,
wie viele von uns in Zukunft leben werden.

Sehnsucht nach Sicherheit

Wolfgang Joop iiber
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FAZ: Warum sind ausgerechnet die fiinfziger Jahre wieder modern?

Wolfgang Joop: Das Lebensgefiihl von damals ahnelt unserem heuti-
gen: Das hat mit unserer latenten Lebensangst zu tun. In den Finfzi-
gern schien die Welt wieder in Ordnung, vorherrschend war der Glau-
be an eine rosige Zukunft. Da war die Frau die Frau, und der Mann war
der Mann. Eine klare Rollenverteilung.

FAZ: Aber das ist doch heute anders?

W.J.: Heute gibt es Crossdressing und Metrosexualitat und andere
seltsame Schlagworte. Mir war aber immer klar, dass das nur Nischen-
Phanomene sind, die in Wirklichkeit nicht der Gesellschaft entspre-
chen.

FAZ: Die mag es jetzt lieber konservativ?

W.J.: Ja, es gibt einen Hang zum Konservatismus. Vielleicht entsprun-
gen aus der Angst der Bourgeoisie, dass die alte Ordnung zerstort
wird. Aber in der Mode ist das weniger tiefgriindig, als man denkt.
Mode muss sich nicht mit der Wirklichkeit auseinandersetzen, sie spielt
mit den Elementen. Natlrlich spirt sie Angste und Sehnslchte,
manchmal sogar sehr frih, aber sie kann sie oft nicht erklaren und
schon gar nichtandern

FAZ: W as wird man spater ber die erste Dekade des neuen Millenni-
ums sagen?

W.J.: Im Moment muss man sagen: Es ist nichts Neues passiert. Wenn
etwas Neues in der Mode oder in der Musik kommt, hat das immer mit
einer allgemeinen sozialen Veranderung zu tun. Und die hat bislang
nicht stattgefunden.

FAZ: Das ist alles?

W.J.: Na ja, es gibt einen Handtaschen- und Schuhboom. Das Item
des neuen Millenniums ist das Accessoire. Das sieht man bei Louis
Vuitton, der Marke, die ihre klassischen Taschen Uberaus erfolgreich
verkauft, sie aber auch verfremden léasst, also Tradition und modische
Dekoration miteinander kombiniert.

FAZ: Und welche Rolle spielt heute der Designer?

W.J.: Keine besondere. Designer sind out, Marken sind in. Es konnen
auch Billigmarken sein. Sie durfen nur nicht durch die Vita eines Desi-
gners gefahrdet sein. In den neunziger Jahren war man vom Schicksal
des Designers abhangig. Heute sind Marken erfolgreich, bei denen
man nicht mehr genau wei, wer eigentlich dahintersteckt
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